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商报讯（记者 劳育
聪 通讯员 姚珏）为积
极 对 接 国 家 “ 一 带 一
路”经济发展战略，加
快推动新时期中国茧丝
绸产业转型升级发展，
大力提升行业产品国际
竞争力，全面展示中国
茧丝绸产业创新发展历
程，商务部将于6月9日
~12日在第三届中国-中
东欧国家投资贸易博览
会期间举办中国茧丝绸
行业创新发展成果展。

此次展览以“中国丝

绸、联结世界、织就梦想”
为主题，共设置综述、农
业、工业、贸易、文化传承
交流、未来展望六大板
块。通过文字、图表、图片
及实物等形式，展现“十二
五”以来中国茧丝绸行业
在深化贸工农一体化改
革、结构调整、科技创新、
品牌建设、文化传承等方
面取得的成就，以及中国
茧丝绸行业与中东欧国家
及其他“一带一路”沿线国
家紧密联系、加强合作取
得的成果。

商报讯（记者 崔凌
琳）昨日，宁波市国税局
与宁波银行正式宣布线下
线上全面对接“新模式”
启动，开启了税银战略合
作的新起点，意味着我市

“银税互动”再次升级，
不仅能够有效提高银行的
业务营销效率，还有助于
满足小微企业的融资需
求，助推宁波实体经济的
发展，实现企、银、税三
方合作共赢。

据悉，“线上税务贷”
是宁波银行专门为小微企
业量身打造的、在线下基
础上新增的线上产品，应
用“互联网+”理念，主要面
向纳税记录良好、纳税信
用级别 B 级及以上的企
业，无需抵押担保，最高授
信额度100万元，最长有
效期限三年，具有“申请便

捷、循环使用、随借随还”
等特色。客户可通过宁波
银行官网或微众税银网络
平台发起贷款申请，10分
钟内即可完成。企业经营
者在宁波银行办理“线上
税务贷”业务后，还可以享
受免费办理“捷算卡”、免
费安装手机银行、提供期
限灵活的专属理财产品等
一整套金融服务方案。

市国税局牟京华总经
济师表示，“银税互动”
为企业带来了真金白银的
实惠，帮助企业摆脱融资
难的困境，有利于提高纳
税人满意度和税法遵从
度，同时营造依法诚信纳
税的良好环境，也有利于
弘扬“守法经营、诚信纳
税、依法致富”的正能
量，促进宁波市社会信用
体系的加速形成。

一副爱心墨镜、一
双小白鞋、一套樱桃扣
粉色小纱裙。昨天，参
加完幼儿园的文艺演出
后，市民胡女士带着女
儿到银泰百货天一店逛
了一圈，收获不少。

“这套衣服都是她
自己选的。”胡女士告诉
记者，她平常很喜欢打
扮孩子，变换不同的着
装风格。买衣服很稀松
平常，但每逢儿童节，

还是会买一套新衣服。
“一方面儿童节商家都会
有比较大力度的促销，
很多夏装新款也会打
折，另一方面也是给孩
子增添一些过节的仪式
感。”

而早在上周末，大部
分商场已启动六一大促，
拉动人气。华润万家玩
具满120元减61元、精选
品类6.1 折，宁波第二百
货商店童装4折、童鞋4.5

折……以期从“宝贝经
济”中分一杯羹。

“在包括玩具、文
具、童车、童装、童鞋
等与儿童消费相关的商
品品类中，卖得最好的
还是童装。过节给孩子
买一套新衣服仍是不少
宁波家长的选择。周日
到周二，童装品类销售
额达 57.1 万元，同比增
长 81.19%。”宁波第二
百货企划部负责人于勇

说。
记者走访多家商场

看到，现在的童装不仅
在面料和舒适度上做文
章，在款式和设计上也
更加新潮。今年春夏
季，成人服装上最为热
门的元素在童装上都能
找到。另外，在今年的
童装销售中，“家庭亲子
装”仍然大受欢迎，选
择最多的是卡通图、条
纹及英文字母等款式。

在这个造节营销时代，六一儿童节无疑更是商家“吸金”的好时机。记者近日走访宁波多家商场
了解到，除了传统的打折促销活动，亲子体验主题活动成为吸引客流的一大法宝。业内人士表示，对
于商业而言，儿童业态不是一个简单的商业补充，更多的是一个家庭消费的概念。

商报讯 （记者 史
娓超） 昨日，京东发布
六一儿童节消费大数
据，根据数据显示，在
今年5月15日至6月1日
期间，浙江有孩家庭购
物数量同比增长超过
530%。其中，儿童节购
物呈现出知识型育儿的
特点，家长狂买童书与

教育书籍。
数据显示，儿童文

学、绘本、童装套装、
科普/百科、中小学课外
读物成为儿童节期间销
量排名前5名的单品。据
京东相关负责人表示，
儿童节前期，童书的销
量是去年同期的48倍。

在电商平台上，童装

也成为销售热门品类。
今年 5 月 15 日至 6 月 1
日，京东数据显示，浙江
有孩家庭的消费者搜索
儿童相关关键词的情况：
在儿童TOP50的相关搜
索词中，浙江有孩家庭的
消费者搜索童装类的次
数大幅增加，平均达到去
年同期的19倍。在给孩

子打扮这件事上，女宝宝
比男宝宝幸福，其中女童
短袖运动服、裙装、舞蹈
演出服销量排行靠前。

值得注意的是，家
长们在玩具的选择上更
加侧重于寓教于乐。今
年儿童节期间，玩具乐
器类商品的销售数量是
去年同期的4倍。

不同于其他节日千
篇一律的打折促销，六
一儿童节策划儿童节主
题活动也越来越注重体
验感和参与感，以此吸
引客流，促进家庭消
费。

“我们针对6~12岁
的孩子，专题策划了大
富翁主题游园会，参与
的孩子非常多。一定程
度上拉升了整个周末的
客流量。周日到周二 3
天，突破 18000 人次，
同比增加46.5%。其中，

童装一方面折扣力度
大，另一方面有赖于亲
子主题活动增加的客流
量，销售拉动作用特别
明显。”于勇说。

利时城市奥特莱斯
也在周末档推出了汉
服、手工制作等儿童节
主题体验活动。“光有促
销还不够，‘打折促销+
主题体验活动’这样的
搭配，可以说是吸引客
流的利器。周日到周
二，几乎每天都有主题
体验互动，日均客流在

12600人次。”该商场企
划部有关负责人黄超表
示。

一位宁波商贸界人
士表示，儿童“一拖
二”“一拖N”的带客能
力，可以为商场带来大
量人流，并延长顾客的
停留时间，被视为客流

“发动机”，同时能提高
消费者与实体商场、购
物中心的黏性。

“几年前，儿童节
对于实体商场来说远不
如一些外来节日的经济

效益好。在近两年传统
百货卖场被网络冲击的
大背景下，以体验式为
主的儿童业态越来越受
到商家的重视，在一个
小孩身后还有父母、祖
父母、外祖父母等成
人，所以一个小孩可能
带来的是6个或以上的家
庭消费群。这一两年，
不少商场大刀阔斧地对
商场进行改造，加大儿
童业态，更不用说在儿
童节的促销了。”

记者 史娓超

网购平台发布大数据显示

今年六一有孩家庭购物量同比增530%

■相关新闻

商家盯上孩子后面的家庭消费

有商场近期童装销量同比增八成

我市“银税互动”升级
力助实体经济发展

中国茧丝绸行业
创新发展成果展6月9日启幕

■“六一”消费特别报道⑦

儿童节带火“宝贝经济”

亲子体验业态成为吸引客流神器


