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自称为中国最大微商公司的“摩能国际”近日陷入传销
争议。

5月30日，一篇题为《10万微商集体诉讼被骗100亿，
最大微商集团被爆涉嫌“传销”》的文章在网上广为传播。

31日，代理商们来到摩能国际位于北京华茂购物中心的
办公室外，要求退款。公司大门紧闭。

摩能国际总裁万兵对记者解释称，因端午休假，公司没
开门。

据记者了解，目前要求退款的代理商有近200名。
2016年，该公司在武汉、广州等地召开千人“峰会”，

吸引代理商打款进货，分成7层代理级别，逐层发展下线，
中间的代理商靠差价挣钱。但是，因货品质量参差不齐，难
以销售，代理商们退货无门，从半年前开始与公司对峙。

有法律专家认为，摩能国际的模式具备传销的几个特
征，但万兵对此否认。

至今，警方尚未立案。

接受记者采访的代理都认为自己落入了
传销陷阱，在他们看来，洗脑峰会、分层代
理符合传销的特点。

根据2005年11月1日起施行的《禁止
传销条例》，传销行为的三个主要特点是：
要求被发展人员发展其他人员加入，以其直
接或者间接滚动发展的人员数量为依据计算
和给付报酬；要求被发展人员交纳费用或者
以认购商品等方式变相交纳费用；形成上下
线关系，并以下线的销售业绩为依据计算和
给付上线报酬。

2013年11月，由最高人民法院、最高
人民检察院和公安部联合发布的《关于办理
组织领导传销活动刑事案件适用法律若干问
题的意见》明确指出，传销组织内部参与传
销活动人员在三十人以上且层级在三级以上
的，应当对组织者、领导者追究刑事责任。

中国政法大学网络经济研究中心主任武
长海认为，摩能国际符合上述传销的特征：

“这个公司以发展会员为目的拉人头、用层
级关系来获取差价，物品本身价值远低于销
售价格，本质不是为了销售商品，而是为了
通过产品获取会员利润。”

摩能国际总裁万兵接受记者采访时回应
称，“我们早就咨询了相关法律专家，这种方式
不属于传销，不存在拉人头的嫌疑。”

他说，摩能国际的销售通过微商进行，
通过三级代理模式，以卖货挣取差价获得利
润，“从官方，到总代，到天使，和传统的
批发差不多的。”

对于7级模式，他称属于销售过程中代
理们自己形成的层级，与公司无关。

但是，记者获得的一张7级代理模式介绍图
表里，盖有摩能国际旗下子公司的公章。

在武长海看来，正规的经销商应该有经
销资质，需与公司签订合同，确定双方的关
系，以真正的销售为目的。

对此，万兵称，公司与最高级别的“官
方”代理都签订了合同，之后的逐级销售与
公司无关。

唐先生说，只有一小部分“官方”代理
与摩能签订了合同，他本人没有合同，只有
银行转账单能够证明他与公司的往来。

北京日盛律师事务所律师武威曾代表柏
勇等人与摩能国际一位伍姓负责人谈判，双
方就退款方案没有达成一致。

武威认为，从现有证据来看，摩能国际
的模式很难被认定为构成刑法224条的合同
诈骗或“刑法修正案七”的传销。

他认为，警方至今没有立案，代理们要拿
到退款，唯一的方式是通过民事诉讼，由法院
来裁定是否退款。即便如此，举证难度也很
大，“诉讼主体不统一，权利义务关系不一致，
涉及的人数太多，取证困难。”

武威统计，目前涉及这个案子的代理分
布在24个省、市、自治区，金额庞杂，多
则数百万，少则几万元，因网络交易，未签
订合同，交易记录取证困难。

在武威看来，微商是移动互联网兴起之
后出现的新兴事物，但国家现有的法律和司
法机构并不完善，相关法律比较滞后。

截至发稿，维权代理们和摩能国际仍在
僵持中。 据《新京报》

为了取证，今年4月，代理维
权代表柏勇在国家轻工业香料化妆
品洗涤用品质量检测广州站给棒女
郎、女神泡泡两款产品做了检验。

报告显示，产品对大肠杆菌、
金黄色葡萄球菌有抑制作用，但对
白色念珠菌抑菌效果为0。

棒女郞的包装盒上，印有“对
白色念珠菌的平均抗菌率达到
50%以上”。柏勇认为，摩能国际
涉嫌虚假宣传。

摩能国际的产品宣传语中，有
“治疗多种妇科炎症”“增强免疫
力”“抗肿瘤”等字眼。

实际上，棒女郎、女神泡泡
两款产品的许可证号均为消字
号。根据 《消毒管理办法》 和
《关于消毒产品标签说明书管理规
范》，“消字号”是经地方卫生部
门审核批准的卫生批号，其产品
不具备任何疗效，仅属于卫生消
毒用品范畴，生产企业和经营企

业不应该对“消”字产品做任何
有疗效的宣传。

棒女郎的包装盒上还显示，该
产品由台湾隐泉健康生物科技集团
有限公司监制，但据记者调查，该
公司注册地在香港。

工商登记资料显示，该公司注
册资本金为港币10000元，公司的
唯一股东是万定金，身份证号显示
其为1995年1月出生，系贵州省
遵义县某村村民。

很快，代理们发现，现实并不
那么美好。

符女士、刘女士、唐先生都加
入了微信营销大军，每天在朋友圈
发广告，一天甚至达到10多条。

但广告效果并不好。同类型的
产品在市面上只需10多元，女神
泡泡的零售价却高达138元。

有客户使用产品后出现副作

用，还有的产品变质，凝胶变成液
态，味道发臭。货到现在还没卖出
去，亲戚朋友也不愿接盘做下级代
理。

此前公司承诺给不同级别代理
赠送微信客户，帮助代理“分
流”。唐先生级别高，收到5000个
“精准粉丝”，但他发现，只有零星
几个能够发展成为下线，其余的都

是“僵尸粉”。
近 200位代理聚集在一个群

里，2016年11月，他们决定开始
维权，要求公司退货。

对此，摩能国际给出回复，若
退货，代理只能拿到1/4的货款；
对于已付钱但公司还未交货的，代
理可以拿到3/4的货款。

代理们不接受这个方案。

有产品变质，退货扣款

摩能国际的全称为北京摩能国
际生物科技有限公司。宣传材料显
示，公司成立于2015年，是一家
专注于女性美容、健康行业的移动
社交电商公司，先后推出棒女郎抑
菌私护凝胶、女神泡泡红润抑菌液
等女性用品。

符女士因患有妇科疾病，曾花
去治疗费20多万。2015年10月，
她被某微信公众号里对棒女郎功效
的描述所吸引：“纯中药、无副作
用、有治疗效果”。

在公众号小编的介绍下，符女
士认识了一位摩能国际内部员工。
2015年10月25号，符女士通过微
信将600元转给这位“上家”，通过快
递收到了8盒棒女郎，开始使用。她
发现有一些效果，便将产品介绍给
好友，收获好评后，符女士决定成为
代理，开始在朋友圈里“做生意”。

记者获得的“微商各级代理
提货标准”显示，公司给代理明
确了7个层级的提货标准，从高
至低依次为官方核心、大核心、
小核心、总代、皇冠（一级）、铂
金 （二级） 和天使级别。级别不
同，相同产品的进价不同。以棒
女郎为例，根据2016年8月涨价
后的标准，要成为“官方”级别
的代理，需交600万，每盒仅30
元；入门级别“天使”，需交640
元，每盒80元。

符女士了解到，级别越高，单
盒成本越低。上家告诉她，只有升
级，才能争取更多的差价。

2015年 12月，符女士给上家
先后微信支付1万元，购入4箱棒女
郎。没等卖完，她又交了19800元，
购入10箱新产品“女神泡泡”，成为
公司声称平时需花38000元才能升

级的“总代”级别。
2016年 7月底，摩能国际在

武汉举办“峰会”。面对台下的一
千多人，公司老板声称，每个代理
都能挣很多钱，还有人上台讲述因
做代理改变命运的故事。

会上，公司还打出标语：你想
月入50万以上，请您选择600万
官方大核心；你想月入过 3～5
万，请选择21万小核心……

湖南的刘女士受到鼓舞：“还
有这么好的人，专门来帮我们改变
命运，很羡慕他们，我也想往上
爬。”她借钱凑够21万，买了100
箱女神泡泡。

2个月后，摩能国际在广州开
峰会。会后，江西的唐先生给公司
的一个私人银行账号转账282万，
入手1700箱女神泡泡，成为最高
级别的官方代理。

声称可“月入五万”
微商公司被指传销

7层代理发展下线

涉嫌虚假宣传

传销争议

女神泡泡红润抑菌液的外包装。
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