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7月13日 星期四 多云

上证指数重新站稳 3200 点
整数关口；上证 50 指数表现强
势，收盘大涨1.4%，逼近阶段新
高；创业板指在新股与次新股等
不振走势的拖累下继续休整。两

市个股涨少跌多，说明市场仍是
结构性分化行情，指数仍有望维
持震荡偏强的趋势。

盘面上，西藏板块、贵金
属、大金融板块涨幅靠前。

西藏板块已是连续两日领涨
两市。目前看，该板块是市场选
择出来的热点，也有众多游资参
与，因而在加大西藏地区基础设
施建设实质性利好下，后市容易
走出持续性行情。

大金融板块今日缩量创反弹
新高，但前三个交易日均留有上

影线，说明压力还是很大的。14
日，如果回调确认将是正常的；
如果继续上冲，就有轧空的味道
了。

目前，上证 50、上证综指、
沪深300指数同步运行在上升通
道中。在上方缺口的压力下，上
证指数仍有望维持震荡偏强的趋
势。 老雷

据介绍，从今年开
始，人民银行在全国31
个省级行政单位 （除港
澳台地区） 每两年全面
开展一次消费者金融素
养问卷调查。2017年为
第一次全面开展消费者
金融素养问卷调查。

此次调查选择金融
机构网点作为调查点，
包括国有商业银行、股
份制商业银行、地方法

人银行、农村信用社、
证券公司、人寿保险公
司、财产保险公司等。

此前，为更好地摸
清底数，把握重点，寻
找金融消费权益保护环
境评估的切入点、方向
与手段，中国人民银行
宁波市中心支行作为中
国人民银行总行3家试
点单位之一，于2014年
起在宁波地区开展了金

融消费权益保护环境评
估，从“金融消费者”

“金融机构”“监管机
构”和“社会环境”四
个维度对宁波地区的金
融生态环境进行调研与
评估。调查显示，宁波
地区金融消费权益保护
环境总体水平较高且呈
向好趋势；金融消费者
自我保护的能力和意愿
有所增强。

人行去年发布报告
显示，宁波地区金融消
费者整体金融能力逐年
增强，这表明金融消费
者保护金融消费权益的
能力和意愿有所增加。
在影响金融能力的三大
因素中，金融态度提高
提高幅度最大；金融知
识和金融技能得分也有
了一定幅度的提高。

记者 周静

A股两极分化愈演愈
烈，指数的震荡盘升，特别
是上证50、深证100R、中证
100屡创高点，掩盖了多数
个股的低迷，尤其是中报预
告成了“探雷器”，绩差股频
现“闪崩”行情。昨日，中核
科技盘中直线跳水，股价逼
近跌停，近亿资金出逃，中
核科技发布2017年上半年
业绩预告，净利润同比下降
95%至85%。

沪深两市已连续4日出
现闪崩个股，光正集团、合
诚股份、荣之联、贝因美、正
虹科技、三聚环保、顺威股
份等纷纷上演“诡异”走势
——分时图上原本正常的
走势，突然就断崖式地崩盘
了，甚至没几分钟就触及跌
停板了。某资深大户称，如
此极端的行情，不要说预知
了，应对也来不及。

尽管个股股价“闪崩”
原因五花八门，但业绩“变
脸”或大幅亏损是引发股价

“闪崩”的重要因素，不少个
股在发布业绩预减公告后，
股价出现“闪崩”。

统计显示，7月以来，发
布业绩预减公告（含首亏、
续亏、略减、预减）的公司有
65家，从这些股市场表现来
看，超过 80%股价出现下
跌。其中，有7只个股股价
跌幅超过10%，占比11%；
15只个股跌幅5%至10%，
占比23%。跌幅超过5%的

个股占比超过三分之一，还
有近半数公司股价跌幅在
5%以内。由此可见，业绩
预减对个股股价产生了较
大杀伤力。事实上，在当前
未发布中期业绩预告的公
司中，有100余家公司中报
业绩或不容乐观，这些业绩
大幅下滑，甚至巨亏的公
司，或成为股价“闪崩”的定
时炸弹。

考虑到业绩具有延续
性，统计显示，在未发布中
报业绩预告的公司中，2016
年年报业绩下滑，2017年一
季报业绩下滑超过30%，且
当前市盈率超过50倍或为
负的公司有100余家。

内蒙华电一季报业绩
下滑幅度居首，归属于上市
公司股东的净利润为-1.66
亿元，比上年同期减少1.7
亿元，同比下降4537.31%。

针对近期个股“闪崩”
频现的现象，人民网评论
称，或许，“闪崩”股在部分
投资者看来是机会，毕竟

“机会是跌出来的”。不过，
最近的整体环境并不支持
这种观点，从走势上看，“闪
崩”股大多元气大伤，需要
很长时间休养生息。“闪崩”
虽然惨烈，却也是A股市场
投资者教育的一部分。只
有真正吃过亏，才会提高警
惕，才会对价值投资有更深
刻的理解。

记者 张波

本日志仅记录个人对大盘
和个股的理解，不一定正确，
切勿跟风。

央行最新公布的《消费者金融素养调查分析报告（2017）》

消费者股票基金知识最欠缺
宁波人金融能力逐年增强

好的金融素养能帮助消费者作出适当的金融决策。央行最新公布的《消费者金融素养调查分析报告
（2017）》（下称“报告”）显示，总体上看，全国消费者金融素养指数平均分为63.71，属于中等偏上水平。

央行的这份报告对消费者的金融知识、态度、行为和技能进行了全方位的解读。

40-49岁金融素养提升最快

数据分析显示，消
费者的受教育程度与金
融素养在95%的水平以
上显著正相关。其中，
小学生毕业后继续上初
中直至毕业，金融素养
得 分 较 之 前 提 高
83.5%。因此报告中也建
议，推进金融知识纳入
国民教育体系，覆盖在
校儿童和青少年。

年龄也显著地影响
了消费者的金融素养水
平。随着年龄的增长，

消费者的金融素养水平
快速提升，然后提升速
度开始放缓。其中40-
49岁是消费者金融素养
水平提升最快的年龄阶
段，表明消费者有更充裕
的资金投入金融市场，并
在金融活动中不断积累相
关知识和技能。

此外，家庭收入和
消费者所属地域也是金
融素养的重要影响因
素。数据显示，城镇居
民金融素养要高于农村

居民，本地人的金融素
养要高于外来人口。

报告也提示了消费
者在金融素养方面的诸
多现象：在金融消费行
为上，目前只有不足 4
成的消费者在选择金融
产品或服务时会仔细阅
读合同和账单；在金融
产品认知上，随着消费
者家庭月收入的提高，
消费者对股票基金投
资、债券投资、保险产
品、预算规划、退休金

计划和金融纠纷解决知
识的需求逐步增加，而
对银行卡 （借记卡和信
用卡）、银行自助终端设
备和网上银行、手机银
行等电子银行服务使用
知识的需求逐步减弱。

消费者对实现资产
保值增值的相关金融知
识最为关注，但目前消
费者自认为最为欠缺的
知识则集中在股票基金
和住房贷款领域。

宁波消费者金融能力逐年增强

中报预告成“探雷器”
百余只绩差股拉响“闪崩”警报


