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8 月 1 日，市民李
波受邀参加了南苑集团
召开的“2017月饼上市
启动会”，参观了和
面、手工和设备包制、
月饼成型、刷蛋液等制
作流程，随后品尝了刚
出炉的新品月饼。“没
想到这么早就能买月饼
了，离中秋节还有两个
月呢。”李波说。

“批量生产于昨天

正式启动，目前首批1
万多盒月饼已经上市，
时间比去年早了半个
月。”南苑食品公司总
经理陈国耀说，“预计
今年会推出60万盒，总
量比去年多两三成。”

据了解，目前正积
极“推销”月饼的还有
东港喜来登、阳光豪
生、凯洲皇冠、威斯
汀、状元楼、中信等市

内一大批高端酒店。而
早在6月23日，宁波万
达索菲特大饭店就已经
举行了发布会，宣布月
饼上市，当时距离中秋
节足足有103天。

酒店业人士表示，
近年来，月饼市场竞争
日益激烈，上市时间往
往关系到市场占有率，
因此各家酒店都在上市
时间方面互相较劲。

降低甜度，馅料翻新，改变尺寸

月饼市场提前两个月悄然“开战”

对于每年月饼市场
“最抓眼球”的馅料新
花样，“我们保留了白
莲蓉双蛋黄、金腿伍
仁、苔菜核桃等经典口
味，同时新推流沙奶黄
饼，采用‘以馅包馅’
的手法制成，包括奶
黄、紫薯、抹茶、蔓越
莓、巧克力五大口味。
而且，还首推一款特大
号的金腿五仁团圆
饼。”陈国耀说，
这款“巨无霸”
月 饼 直 径 达
15.5 厘米，适
合三代人共同
享用。

与 此 同
时，商家也在极
力扭转人们对传统月
饼“重糖重油”的印

象。“我们首次对各款
月饼的甜度进行了下
调。”陈国耀说。

陈红云表示，月饼
消费群体的年龄层正在
逐步拉低，对于从小吃
惯西点的80后、90后
来说，对传统点心反而

感到新鲜，也逐渐成为
“老字号”的拥趸，“年
轻人喜欢尝新，也注重
健康，所以我们在制作
传统点心时，会调低糖
度，用素油替代猪油等
方法，不断进行调整。”
记者 谢舒奕 谢昭艳

酒店月饼提前上
市，商超方面也没有示
弱的意思。

记者昨天在华润万
家印象城店看到，显眼
的位置已经堆出了一个
较大的“月饼堆”，而
且插上了促销牌子。

“往年月饼促销都
是从中秋节前一个半月
开始，今年提前了半个
月。”该店店长朱迪旦
说，目前虽处于销售起
步阶段，但业绩已然不

错，“每天可以卖出80
多斤”。

朱迪旦表示，接下
来将增加品牌散装月饼
的进货量，像市场上知
名度较高的杏花楼下周
就会进场销售，8月底9
月初开始，礼盒装月饼
也将陆续上市。

与此同时，记者从
宁波糕点老字号“赵大
有”了解到，其在鼓
楼、南塘老街的各家门
店，一直都有月饼出

售。“中秋月饼预订已
经开始，而且比往年提
前了几天。”宁波市赵
大有食品有限公司的相
关负责人陈红云说。

而在价格方面，商
超里的月饼都显得挺

“低调”。一些超市负责
人均表示，作为节庆食
品，往年价格虚高的礼
盒月饼现在已和同类点
心的价格相仿，而散装
月饼的零售价和蒸蛋糕
等糕点的价格差不多。

今年的月饼市场，刚到农历闰六月就开始热闹起来。据了解，市内多家高
端酒店、商超的月饼已陆续上市，正紧锣密鼓地进行布局。

近期，有关“美
瞳”的消费纠纷和投诉
有所增加，市场监管部
门就此发出消费警示。

“美瞳”的专业名
称是装饰性彩色平光隐
形眼镜，它是一种需要
接触角膜的镜片，佩戴
这种镜片后能够装饰和
改变角膜颜色，让眼睛
看起来比较漂亮，所以
叫“美瞳”。但它其实
是一种医疗器械，我国
从 2012 年开始就将这
种产品纳入到第三类高
风险医疗器械的监管范
畴，对其研发生产、经
营和使用实行全面严格
监管。这类产品在上市
前需要取得《医疗器械
注册证》，生产前需要
取得《医疗器械生产许
可证》，经营前需要取

得《医疗器械经
营许可证》。

市场监管人员
介绍，佩戴这种产品
前需要眼部检查结果和
角膜测量值等信息，还
要有专业的验光人员为
佩戴者确定镜片参数和
选配镜片，对于未经检
查验配直接从网上购买
的此类产品，主要存在
两方面危害：一是具有
禁忌症范围不适宜佩戴
的人群，佩戴可能对眼
睛带来伤害；二是未经
现场验配，盲目选购的
镜片可能因为规格型号
的不准确，给佩戴者造
成镜片脱落、泪液交换
不佳、角膜缺氧等问题。

市场监管人员介
绍，由于此类产品规格
型号多，佩戴因人而

异，佩戴前需要做正规
的眼部健康检查和专业
的验配。此外“美瞳”
毕竟是接触角膜的高风
险产品，选购时不可贪
图网上方便马虎购买，
消费者可将所购产品的
医疗器械注册证号通过
国家食品药品监督管理
总局网站 （www.cfda.
gov.cn）“公众查询”
栏目进行查询。如发现
违法违规现象，请尽快
向属地市场监督管理部
门进行举报，咨询投诉
举报电话：12331。

记者 毛雷君
通讯员 蒋慧

“美瞳”是医疗器械
不要随意在网上购买

豪车4S店也卖二手车
但收车渠道少 定制程度高 成交量小

有酒店提前100多天推销

有超市推出散装促销，日销量40多公斤

降甜度、增口味、改尺寸，以迎合年轻人口味

记者日前从市场上
了解到，宁波品牌4S店
的二手豪车并不好卖，
主要原因还是收车渠道
有限，以及高端豪车的
定制化程度高，缺乏普
遍的市场适应性。

现在每家品牌4S店
都有自己的二手车销售
部门，依托品牌和技术
优势，业绩都相当不
错。据了解，宁波汽车
市场上丰田和奥迪是4S
店授权经营二手车业绩
做得比较好的。但更高
层次的二手豪华车，品
牌4S店的销售形势就不
那么乐观了。记者在宁
波兴宁保时捷4S店了解
到，他们也建立自己的
授权二手车品牌“保时
捷认可易手车”。据该
店销售经理华馨介绍，
保时捷早在 2008 年就
在宁波开设了品牌 4S
店，但直到 2014 年才
获得主机厂的授权，开
始正式运营“易手车”
的业务，这也说明厂方

对于市场的谨慎态度和
审查的严格。

“虽然，各大品牌
都在做授权二手车，但
是，越是豪华品牌的二
手车就越难做。”华馨
坦言，其中主要原因是
两点：一是收车渠道相
对狭窄，二是豪车定制
化程度高，转手率相对
低很多。华馨表示，像
保时捷这样的品牌非常
注重自己的形象，所以
对二手车的来源把控得
非常严格。目前主要是
两个渠道，一是全国各
地4S店退役的试乘试驾
车，而对于这类车也有
相当严格的限定，首先
里程要小于 1 万公里，
上牌年限要小于 1 年。
二是集团内部的拍卖
车，而这类车主要是用
于展示的车辆或者公务
用车，总体数量都不是
很多。宁波4S店获得产
权以后，还要按照厂方
的标准进行111项的全
面检测。“当然，这样
的检测只是保时捷厂家
的授权检测，并不具有
行业普遍的代表性，但
是很多标准却比市场上
的第三方认证更为严

格。”华馨说，他们去
年门店新车的销量在
1000辆左右，而通过保
时捷认可易手车渠道销
售的车辆只有 20 台左
右，两者相差巨大。

据了解，现在顶级
豪华品牌的销售基本上
都属于圈层化销售，并
不会在大众媒体上投入
过多的广告，而是在特
定人群中，采用口碑营
销和以老带新的形式来
进行销售。所以，即使
有好的二手车，也基本
上在圈层内就消化掉
了。但随着经济的快速
发展，中国已经超越北
美地区成为全球豪华车
销售排名第一的区域，
随着超豪华车保有量的
增加，二手车的比例也
会有所提升，这也是这
些豪车通过品牌布局，
逐渐建立自己二手车品
牌的意图所在。

记者 毛雷君


