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饮料饮料““随随手拿手拿””
经营两周，货款竟多出9元
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近期，宁波南部商务区商务办公大楼下的
无人看守冰箱里，存满了各式饮料，你可以根
据价格扫码付费，获取自己想要的饮料。

冰箱无人看守，可自取实物

一台无人看守的冰箱，能把
货款都如数收回来吗？

我们选取了7月18日开始在
鄞州区创新 182 里放置的那台

“无人看守”冰箱为样本，进行
了货款的清点。这也是此次无人
看守冰箱最早被投放的一台。

在7月18日到7月31日共计

14天的货款对账单中，记者可以
清楚地看到这台冰箱的使用情
况。在7月18日冰箱投放的第一
天，销售额是最低的，仅25元；7
月25日，冰箱的销售额达94元。

有意思的是，14天的统计，
应付金额为444元，实收金额却
达453元，竟多了9元。

这9元怎么来的？记者很好
奇。明细表显示，前面 10天，
每天的应付和实收金额都是刚刚
好。但 7月 28日，应收 46元，
实收45元；7月31日，应收28
元，实收38元，多出了10元，
不仅弥补了7月28日账目表上的

“亏空”，还多出了9元。

这份报告，对冰箱的投放方
震撼也不小。

“对于活动的损耗情况，我
们事先是有做过预估的。”宁波
叮铛科技有限公司负责人白先生
说，10%左右的损耗率在他们看
来，是一种较为理想的状态。

“甚至我们都有考虑过，试营的
过程中冰箱可能也会被偷走。”

“如果自助冰箱的试营能够

做下去，我们会将这种自助销售
的模式继续推广下去。”从刚开
始的1台，再慢慢地推广到10
台，甚至是 100 台。而这些推
广，也将会遍布在宁波的各个区
域，并且在最后做出一份相应区
域的诚信对比报告。

“打个比方说，这就相当于
是一项社会课题一样，我们希望
在活动的最后能够为市民做出一

份完美的答卷。但目前的试运营
还在初始阶段，未来的一切还是
一个未知数”，白先生跟记者说。

经过这两周的试运营，最终
的数据结果是出乎意料的。他们
不仅做到了零损耗率，还在最后
的结算中意外多出了9元。于是
在8月8日，他们选择在南部商务
区的盈升国际大厦、华越国际大
厦各投放了一台无人看守冰箱。

零损耗让他们选择继续投放投放方投放方

“冰箱一来我就注意到了，毕
竟里面放的饮料都是我们日常比
较喜欢的品牌。”在华越国际大厦
上班的前台服务人员告诉记者，
虽然大堂里的这台自助冰箱刚到
不久，但在她看来还是蛮打眼的。
而且细心的她还留意到，几乎走
过去购买的消费者都能够在取完
饮品后，自觉地扫描付款。

记者在大厅里，遇到了一位
在楼上某公司上班的行政小哥。
他拿着手里已经喝了大半的饮料
告诉记者，这就是他刚刚在自助
冰箱里买到的饮料。而对于这种

自助销售模式，他还是比较习惯
的。在他看来，现在的自助购物
模式已经很多了。他指着门外告
诉记者，就在不远处的一家水果
店里，这样的“随手拿”销售模
式也是存在的。

“现在人的素质还是蛮不错
的，一般情况下都会按全额付
款”。这位小哥说，全额付款这
件事情就像是一种本能，好比吃
饭，它是不需要经过任何思考就
应该做的一件事。

而对于“无人看守”冰箱的
出现，记者还联系到了相关的物

业部门。在他们看来“自助销
售”现在的竞争市场还是比较激
烈的。

“就在前几天，一家公司联
系上了我们，他们表示想在我们
这边的地下停车场投放一款无人
看守冰箱”，物业的一位不愿意
透露姓名的女士告诉记者。而对
于这种“自助销售”模式，在物
业部门看来，行业竞争虽然激
烈，但这种新型的销售模式也是
值得推广的，“毕竟，我们身边
到底是好人更多”。

记者 滕华 实习生 姚青云

年轻人说付足额货款是本能反应

14天收到的货款竟多出9元报告

昨晚，一
名顾客正在使

用位于南部商务
区华越国际一楼的无

人看守冰箱。
记者 崔引 摄

“师傅，您知道这附近
哪里摆了一台自助冰箱
吗？只要自取实物后，自
觉扫码付款就行的那种。”
在南部商务区，记者询问
了正在街道上执勤的保安
大叔。

“有这样的冰箱？如果
没人看着，那还不被拿完
啊。”保安大叔一脸懵圈，
不相信会有这样的“好
事”。

在 工 作 人 员 的 指 引
下，记者在鄞州南部商务
区的华越国际大厦大堂左
手边，终于找到了这台传
说中的无人看守冰箱。从
冰箱背后的商标上，记者
看到了这台试营冰箱的容
量是 372升，瘦瘦高高的
冰箱被分成了5层，足有一
人高。据每日的补货员描
述，这台自助冰箱一次性
大约可以放置150个饮料。

冰箱没有设置门锁，
任何人都可随意打开。透
明的玻璃一眼望穿，里面
陈列着的全是饮料，以常

规的一线品牌饮料为主，
其中涵盖了早餐奶、功能
性饮料、运动型饮料、果
汁类饮料、碳酸型饮料等。

冰箱的投放方宁波叮
铛科技有限公司的工作人
员告诉记者，他们主要是
根据在南部商务区及周边
投放的20多台自动售货机
销售数据来选择商品上架
的。“最近是夏季，高温天
比较密集，人们对饮料的
需求是最高的。作为快速
消费品，我们最终把货柜
里的商品定位在了白领们
较为喜欢的各式饮料上。”

冰箱的封面上，贴着
一张价目表。记者看到，
自助冰箱里的货物价格走
的是平价路线，与周边超
市的价格无异。比如，其
中以一款500毫升茶饮来
说，自助冰箱的售价与对
面几步之遥的便利店中同
款茶饮的价格仅相差两
角。而价目表的下面，显
眼处是微信支付和支付宝
的二维码。

商报讯（记者 毛雷君）近日，
宁波市市场监督管理局组织开展了
2017年第7期食品安全生产环节监
督抽检。本次监督抽检涉及茶叶、糕
点、液体乳（巴氏杀菌乳、调制乳、发
酵乳、灭菌乳）、含乳饮料及原料乳，
共抽检样品198批次，其中2批次产
品不合格。

其中宁波鄞州怡华食品有限公
司生产的忌廉沙士蛋糕营养成分表

中脂肪对应的百分比计算错误，配
料表中未标示含有山梨酸，营养成
分表中脂肪含量未表明其来源。奉
化市雨易茶厂生产的红茶，不符合
特级感官品质要求。

另外，2017年 6月~7月，宁波
市市场监督管理局对市场销售的液
体乳开展了一次专项监督抽检监测
工作。本次抽检区域为海曙、江北和
鄞州，抽检场所主要是经营液体乳

的大中型商超、超市和便利店。
共抽检100批次，抽检产品分

别是灭菌乳30批次、调制乳27批
次、发酵乳27批次和巴氏杀菌乳
16批次。

经检验，1批次巴氏杀菌乳大
肠菌群不符合国家食品安全标准，
总体合格率为99%。不合格产品为
标称为兰维乐（上海）食品有限公
司经销的，原产地为新西兰的鲜牛

奶 （兰维乐全脂巴氏杀菌乳）。不
合格项目为大肠菌群超标。市场监
管部门已责令企业召回不合格产
品，查找原因进行整改，并依法予
以查处。

此外，2017年第二季度宁波市
市场监管局对除象山、宁海外的全
市主要超市、乳粉专卖店进行食品
安全监督抽查，共抽检了72批次，
经过检验，未发现问题产品。

第7期食品抽检2批次不合格


