
创 新 创 业 ，
人才为先。专业
化、平台型、大
数据正成为当前
宁波市创新型电
商企业创业者的
几大显著标签。

踏 浪 前 行 ，
永 立 潮 头 。 继
2016年在全国开
展电子商务创新
型企业评选后，
2017年电商武林
大会对评选标准
进行了进一步优
化，更加强调创
新性和成长性，
扩大了对电子商
务创新型、成长
型企业的支持范
围和支持力度，
形成了引导草根
创业的政府驱动
力。

那么，随着
电子商务创新型
企业的队伍不断
壮大，这些各有
特色、各有新意
的企业背后，体
现了宁波电子商
务企业创新创业
的哪些特点？反
映了宁波电商产
业发展的哪些变
化？

曾有机构发布报告称，当前我国新生代
创业者出现明显的“三高”趋势：高学历、
高技能、高起点。实际上，以“三高”促成
的专业化特征，也正在越来越多地出现在宁
波的多个电商创业团队中。

测库是宁波地区诞生的全国首家“互联
网+检测”的第三方检测服务平台，为贸易
商提供取样、监装、验货等一系列相关服
务。

测库CEO刘建定在全球最大的第三方检
测机构SGS有15年的管理经验，其团队也
都是在传统检测行业从业多年的老兵。深入
碰触到传统检测行业多个痛点的刘建定团
队，立志革新传统检测模式，推动第三方检
测行业进入“互联网检测”时代。

传统领域有哪些痛点存在？首先是验货
周期比较长，如果海外客户希望在中国完成
验货订单，光排单通常就需要一周左右的时
间；其次传统验货过程处于封闭状态，验货
员有没有去验货，有没有认真验货，验货的
数量是否满足要求等无法有效把控。

验货成本高企也是痛点之一。除了1500
元~2000元的检测费用外，差率成本也需要
客户来承担；此外，验货报告不标准、验货
员填写不完整、漏填、错填等问题在传统验
货报告中也屡见不鲜。

测库是如何让验货变简单呢？首先排单
时间大幅缩短。客户仅需通过测库验货通
APP，将验货需求输入系统，自助下单即
可。测库随即就近推送订单信息，验货员24
小时内就可以自助接单，上门检测。测库还
设置了“一键查看”验货现场功能，买家可
以查看验货现场全过程，及时沟通验货过程
中遇到的问题。

针对验货报告不标准的问题，测库验货通
针对2000余个品类都有行业内专业的作业指
导书和标准验货报告模板。验货员通过测库验
货通APP一边检验产品，一边勾选检验结果，
全部完成才能提交，自动生成验货报告。

自2016年12月底运营至今，测库平台
上已有实名认证的专业背景验货员超过6000
名，接收订单超过300单，其中不乏华为等
大型客户。刘建定透露，为了让测库可以在
世界范围内站稳脚跟，现在除宁波、深圳
外，已经在孟加拉国建立分公司，巴基斯坦
分公司也在筹备阶段，接下来越南、老挝等
国家和地区也是测库计划的拓展方向。

在农村电商领域已经摸爬滚打了6
年的汪勇，一方面越来越觉得在农产品
的销售上，单一的营销方式需要突破；
另一方面脑子里有一条越来越清晰的思
路，“农产品的销售离不开深度体验。通
过体验带来的流量是明确、精准的优质
用户，我们要做的就是如何利用这样的
优质流量，精准销售农产品。”

与此同时，宁波市民在周边大大小小
的农家乐、民宿游玩时，也一直存在困惑：

“现在下馆子可以上大众点评、口碑等平
台，外出旅行住酒店，可以通过飞猪、携程
等平台预定。但是周边游时，想找家靠谱
的农家乐、民宿，却没有一个可以提供汇
总型产品的线上平台。”

“美丽四明山”在汪勇团队的一次次
打磨下，逐渐成型。其定位是整合四明山
区域旅游、农业资源，打造一个“旅游+农
业+互联网”的产业平台，为宁波的农产品
搭建一个良性的深度体验渠道，让山民不
出村就能实现增收，同时也让市民在四明
山游玩时的消费透明度更高。

这一农旅网络平台，具备旅游攻略
发布、景点门票销售、农产品在线销
售、行程预约等功能；并升级了特色旅

游信息服务，使平台集智慧导游、智能
停车、在线支付、全景VR体验、交通
流量提示等功能于一体。

“美丽四明山”与平台上的商户签订
了协议，在食品安全方面进行约束，农
家乐、民宿、农产品等明码标价，让整
个消费过程透明化，倒逼农户提升品
质。同时通过平台产品的集聚和多样
化，合理引导消费、有效分流，以免出
现游客爆满，因超出接待能力而降低消
费者的体验感。

截至目前，平台已覆盖四明山区域
的6个旅游重点村，共入驻64家合作商
户，建设完成6个线下服务点。同时，
平台覆盖了四明山区域的8个乡镇、街
道，已入驻104家农家乐、41家酒店民
宿、28个景点景区以及一定数量的公共
停车场、避灾点、医疗点等公益性设施。

汪勇透露，下步平台将不断完善公
共电商平台的搭建，配合对商家现有的
软硬件升级改造，加强智慧化服务与运
营管理水平，将平台服务范围扩大至余
姚全域，计划再建设完成超过30个线下
服务点，将余姚的美丽乡村更加全面、
立体地推向市场。

让品牌的传播有趣又精准，有效触
达消费者。这是金崇松创立云麻豆APP
以来，一以贯之的一个目标。如今，已
经将云麻豆APP“打怪升级”至第三阶
段的金崇松，阶段性目标是日订单破万。

云麻豆APP，一款帮助中小网商直
接找网拍模特的担保寄拍平台。在云麻
豆，中小网商可以通过“麻豆”发的动
态自主选择适合他们产品的“麻豆”，然
后担保寄拍，不受地域局限。

自2015年6月创立至今，经过2年
多运营，云麻豆APP平台已经累计拥有
15000多个UGC（用户原创内容）的创
作红人，全国300家战略合作的摄影、
摄像团队。这些有效的累积资源为云麻
豆第三阶段提供了很好的支持和服务。

新产品之一的新零售网红营销矩阵，
就是对上述资源进行数据化的匹配。目

前，以一款已经推出的标准产品为例，初
级矩阵覆盖50万用户，中级矩阵覆盖250
万用户。短视频全网达到276万用户，常
规的网红210人，形成了210组原创短视
频、原创照片。累计达到282万人次的观
看，短视频的播放达到376万次。

第二个产品是让95后和00后生产
的内容吸引消费者，可以放在淘宝、微
博、微信、小红书等等，吸引别的95
后、00后的兴趣，以内容驱动销售。

云麻豆自身的发展定义了三个方
向，第一阶段是实现标准化产品阶段，
这阶段是做内功，月订单100单，第二
阶段是规模化复制阶段，月订单在1000
单，第三阶段是形成大规模的开放阶
段，“我们希望做到日订单10000单以
上”。

记者 史娓超 通讯员 蔡朝晖 文/摄

从事检测行业10多年的老兵
要“革新”传统检测模式 打造宁波农旅产品的深度体验平台

让品牌的传播有效、精准触达消费者
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宁波电商创业者的三大标签——

专业化 平台型 大数据
接单后验货员正在验货。


