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当下，互联网大潮风起云
涌，智能可穿戴已成为服装行业
的 新 宠 。 而 作 为 “ 中 国 制 造
2025”试点示范城市，宁波的服
装企业也加快了“智造”步伐。
昨天，记者从宁波国际服装节上
了解到，如今的衣服已经不仅仅
是追求样式质感，还追求高科技。

具有保健功能的衣服

在宁波企业苹果服饰的展位
上，记者看到很多人在围观。从
外观上看，苹果服饰所展示的衣
服并无特别之处，但是细究之
下，发现不管是皮带、外套还是
内衣都大有玄机，这些服饰不仅
仅具有穿戴功能，还具有健康监
测和保健等功能。

苹果服饰的常务副总施圣洁
指着一件黑色皮衣向记者表示，
这款皮衣看起来与普通的皮衣一
样，但是却将本世纪伟大的发明
之一——“石墨烯”材料植入了
衣服面料当中，就可以达到红外
智能恒温的功能。“智能恒温”系
统在皮衣右上角，看起来像一个
铜钱一样的LOGO，打开了手机
APP，蓝牙就会自动连接系统，
如果还想更保暖，通过手机APP
还可以设定自己需要的温度。

“乳腺问题困扰着很多女性。
在智能服装时代，我们为文胸植
入了微型芯片，文胸可以提供旋
磁理疗按摩，通过手机 APP 直
连，文胸会根据中医穴位疗法，

在天溪穴位置产生动态磁场，并
能多档调节按摩力度，可有效改
善女性乳房气血流通状况，既可
以预防疾病，又能丰胸保健。”

衣服可以监护心脏

记者发现，现在宁波有越来
越多的企业涉足智能穿戴领域。
昨天，宁波爱邦智能科技有限公
司的“寸草心”系列智能心电监
测服在宁波国际服装节亮相。

“公司技术最初起步于国家某
航天计划对宇航员的心电监护。”
爱邦智能科技联合创始人兼首席技
术官张辉说，公司开发的智能服装
可以为特殊人群采集心电、呼吸等
常规生理信号，通过采用纺织面料
来做电极，从结构上改变传统面
料，避免皮肤因长时间接触传统电
极导致过敏甚至是溃烂。经过持续
不断的研发改进，自去年开始，这
项技术已实现民用产业化。

“这项技术目前主要针对老年
人，可以随时向子女的手机甚至
附近医院的急救中心报警，避免
意外发生。”公司创意总监黄瑞生
说，目前第一批产品已经下线，
首先会和养老院等机构合作进行
初步推广，未来将推向市场。

据黄瑞生介绍，用户只要打
开蓝牙，就能在手机上看到穿戴
者的心电图、频率等数据，可随
时查看。“这项技术不仅适用于健
康养老行业，其他相关行业同样
适用。” 记者 王婧

最明显的消费升级有三点：

一、原来更多是消费商品，现
在是做精神和文化消费。央行做了
一次调查，2017年三季度居民消费
倾向调查，可以看到，最高的是旅
游，第二是教育，第三是医疗，第
四是大额商品。人们发生最大的变
化是从过去的物质转向精神消费，
这是消费者最大的升级。

二、消费升级最明显的特点
就是消费者更加亲近自然。人们
更多地希望从自然中获取一些健
康营养，人们更加关注徒步、户
外，食品也是要天然有机绿色。
服装上也可以看出来，越来越多
的服装体现自然的状态。

三、消费者在消费升级的过
程中，更多是由原来的低价格转
向性价比，由原来追求时尚迎合
潮流转向生活方式满足个人的需
求。最明显的可以看到，现在的
90 后、00 后和 85 后他们更多地

关注生活方式，大家知道有一个
品牌叫无印良品，它的销售越来
越好，但是消费年龄越来越低。

新零售背景下
消费者消费的特点：

越来越多中高端消费者是通
过消费商品而改变自己的消费行
为，很多人现在谈品质的时候并
不等于说品质商品就是奢侈品，
八项规定以后，奢侈品消费增速
每年都在减缓，除了政策以外，
另一方面我们发现消费者实际消
费习惯、消费行为也在发生变
化，更多人不希望用名牌装扮自
己，而是希望通过自己的打扮、
气质来显示自己有品位。

另外，现在大家更加注重文
化消费。在文化消费中不但是中
国，全球都有这个趋势。越来越
多大品牌把文化和时尚融合在一
起，这是整个消费的趋势。
记者 王婧 通讯员 郁俏峰

工业时代，制作服装的流程可以
大致分为打样、裁剪、缝制、整烫、
包装、仓储等，在宁波，这些流程正
在逐步实现智能化改造。在第21届
宁波服装节5号馆智能设备展区，宁
波卡维自动化科技有限公司展示了其
公司生产的自动打样、裁剪设备与智
能化的缝纫机，这些设备可以将服装
的制作要求数据化，按照数据与程序
完成工艺。

而宁波智腾针织科技有限公司生

产的全自动整烫机集毛衣整烫、烘干、
折叠于一体，属填补国内空白、国际首
创产品。如今产品已经发展到了第五
代，彻底实现了针织毛衣的整烫无人
化。宁波聚思科技生产的包装机，已经
能适应衬衫、西服等多种服装的自动包
装并将发货数据传输到云端。

在成衣环节，宁波慈星股份有限
公司研发的智能电脑针织横机，能够
实现“一根线进去，一件衣服出来”
的全自动场景。

每台缝纫机都是专属裁缝
第三届中国服装智能制造高峰论坛上，专家畅谈服装智能化生产的发展

在昨天举行的第三届中国服装智能制造高峰论坛上，论坛嘉宾从工业与信息
化融合的角度，探讨了大规模个性化定制即服装柔性制造的可行性方案。从他们
的分享内容看，让每一台缝纫机都变成消费者专属裁缝的日子很快就会到来。

宁波卡维自动化科技有限公司生产的智能化缝纫机。

宁波服装制造流程基本实现智能化

“但是在大流程中间的无数细分
环节，大多数的生产模式还是比较传
统。如一件西装缝制工序就达到100
多道，如何将这些细分环节智能化，
成为我们下阶段纺织服装行业需要探
讨的问题。”与会嘉宾、西安标准股
份软件事业部负责人于明来表示。

他介绍，要实现一个个细分环节
的智能化，首先要让每台设备都“在
线”，工人们则凭借夹在衣服上的电
子标签 （RFID 芯片卡） 了解自己负
责的工序中有怎样的定制需求，比如
需要在袖口缝制特殊的印花，或是要
在肩部加上客户指定的垫肩。

“与传统的裁缝定制不同，这些工
业化的定制大大降低了制造成本，使
普通消费者基于互联网就可以享受到
个性化的定制。”深圳市昱辰泰克科技
有限公司CEO尹金国在会上指出。

他表示，当物联网络逐步形成，
消费者在电商平台拍下一件衣服，可
以根据自己的喜好实时与工厂生产协
同设计改造自己的服装。现在消费者
拍下一件衣服后只能看到物流信息，
以后可以看到生产信息，能实时了解
自己的西服是在缝领子了还是钉扣子
了，并随时添加自己喜欢的细节。每
件衣服都是消费者自主选择的，所以
根本不会卖不出去，根本不会产生库
存。

而随着物联网的不断发展，每个
工厂都会“在线”。“某家企业接到的
订单可能不由这家企业的工厂生产，
而是由离目标消费者最近的、有闲置
产能的工厂生产，进一步解决了物流
与时间的问题。这就是未来的网络协
同智造。”

记者 乐骁立 通讯员 郁俏峰

智能化为大规模个性化定制提供技术基础

可监测心率，还能理疗按摩
服装节上的衣服越来越“智慧”了

/广告

新零售背景下，消费者消费有什么特点？中国商业联
合会副会长、中华全国商业信息中心主任王耀这样说：


