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商报讯（记者 崔凌
琳） 央行日前发布通告
称，将于12月13日发行
第五组“和”字书法——
楷书普通纪念币。据悉，
该币面额5元，直径30毫
米，材质为黄色铜合金，
发行数量2.5亿枚，是继
2009年首发以来的最后一
枚“和”字币。

记者了解，“和”字书
法普通纪念币，由不同写
法的五个书法“和”字为
主题。2009年、2010年、
2013年、2014年，第一组
篆书“和”、第二组隶书

“和”、第三组行书“和”、
第四组草书“和”相继发
行 。 此 次 发 行 的 楷 书

“和”正面主景图案为中华
人民共和国国徽，内缘上
方刊“中华人民共和国”
国名，下方刊面额“伍
圆”及年号“2017”；背面
主景图案为“和”字的楷
书书法，衬景图案为书法
的飞白，内缘右上方刊

“和”字五种书法体。
资深钱币藏家刘先生告

诉记者，“该币不仅具备观
赏性，且因限量发行，所以
具备一定的收藏价值。”正
因如此，每组币发行之时，
都引起了市民的抢购。据
悉，浙江此次分得1200万
枚，仅次于广东、山东、江
苏、北京、上海、辽宁，宁
波的分配数量将在下月6日
正式公布。尽管相比过去几
组，本次将发行的“和”字
币在发行数量上有了较大增
幅，但不少甬城藏家都表示
迫不及待，生怕一币难求。

那么，如何才能如愿
兑换到这枚5元“和”字
币呢？

记者了解到，工行、
农行、中国银行和建设银
行分别承担了“和”字书
法——楷书普通纪念币
（简称“和”字币）在部分
省、自治区、直辖市的预
约发行工作。预约需在12
月7日至12月11日完成，
公众可通过上述四家商业
银行官方网站或前往其营
业网点进行预约登记。其
中，宁波的预约由建行负

责。12月13日至12月22
日为预约兑换期，届时，
市民需持在预约系统中登
记的第二代居民身份证，
前往约定的营业网点办理
预约兑换业务，每人预
约、兑换限额为40枚，如
代他人领取，则需持被代
领人在预约系统中登记的
有效身份证件原件办理，
且代领人数不超过 5人。
在预约、兑换期内，人行
每个工作日都将在官方网
站公布截至前一日全国各
地区网上预约、现场预约
情况及兑换进度；承担预
约发行工作的商业银行每
个工作日也将及时公布预
约、兑换工作进展情况。

业内人士提醒，纪念
币的购买务必通过正规途
径，如在市场或网络渠道
购币，至少需要了解这枚
5元纪念币的公众防伪特
征。据悉，这枚纪念币边
缘分布有交替排列的全齿
与半齿，位于硬币背面飞
白的左上方，倾斜适当角
度，可观察到“和”字。

商报讯（记者 陈旭
钦 乐骁立 通讯员 周
斌）上周五晚，一场奥克
斯总裁郑坚江、荣安集团
总裁王久芳等宁波民企大
佬共同参加的奢华酒会，
拉开了澳大利亚爱德顿酒
庄在宁波强势推介的序
幕。

南苑控股集团总裁乐
志明是澳大利亚爱德顿酒
庄的合作方。“澳大利亚进
口葡萄酒，有它自己的竞
争优势和细分目标人群。”
乐志明介绍，澳大利亚进
口葡萄酒与其他国家和地
区，尤其是法国产的葡萄
酒，在酿造工艺上有着很

大的不同，相比之下有自
己独特的竞争优势。

目前，宁波是全国第
六大进口红酒口岸，而随
着爱德顿酒庄的强势进
入，宁波的进口红酒份额
也将大幅提升，有望成为
全国三大红酒进口基地。
与此同时，宁波进口红酒
市场已经进入群雄逐鹿的
战国时代。

据了解，早在 2008
年，宁波保税区进口商品
市场就从“进口葡萄酒”
开始起步。经过多年发
展，进口额增长迅猛，目
前已建成了中国最大的实
体葡萄酒市场，汇集了来

自世界27个国家，3000
多款性价比极高的第一手
原瓶装进口葡萄酒。

今年上半年，上海海
关进口葡萄酒报关量为
7508.2万升，金额为3.37
亿 美 元 ； 深 圳 海 关 为
2954.9万升，金额为3.03
亿美元；宁波排名第 6，
数量为1617.9万升，金额
为5278.4万美元，比第五
名 厦 门 的 报 关 量 落 后
11%，金额却反超13%，
说明宁波口岸进口葡萄酒
的档次较高，企业经营定
位较高，也说明依托的长
三角市场葡萄酒消费能力
更强，潜力更大。

这款名为BLK的矿泉水是
纯黑色的，如同墨水一样，原
产自美国。目前国内没有实体
店销售，都是网络电商在售。
记者在各大电商平台搜索，发
现均价在49元左右，发货地都
是各地的保税区，号称美国直
供，国内并没有任何厂家生
产。

这款号称零脂肪、零糖
分、零热量的矿泉水，之所以
呈现黑色是因为添加了多种微
量元素。其中添加了一种大自
然中极少见的富里酸矿物质，
这是一种具有生物活性的低分
子量黄色物质，具有很强的可
溶性，可溶于中性、酸性、碱

性物质，当其融入纯净水中，
即呈现黑色。

在产品介绍中，商家表
示，这是一款在美国非常流行
的网红产品，除了成为美国电
视艾美奖的礼品包之一，并且
出现在各档真人秀节目之中。
虽然价格是普通矿泉水的十几
倍，但是在年轻人中确实是非
常流行的。

最近，国内不少代理商开
始引进这种黑水，在北上广等
一线城市开始成为一种新的时
尚。记者观察到，“双11”期
间不少商家打折促销，销量不
错，有的店家已经成交了上千
单。

每瓶近50元，成水中奢侈品

黑色矿泉水,
你敢喝吗?

一瓶矿泉水近50元？没错，这就是最近饮料界的黑马，美国
BLK黑水，一进入中国市场便深受欢迎，一度成为朋友圈最火爆的
话题，让网友直呼连矿泉水也喝不起了！业内专家认为，这种产品的
品牌营销大于实质内容，可能会流行一阵子，但不会成为市场主流。

针对这款网红产品，宁波
直销商品中心进口部负责人吴
俊表示，目前这种网红黑水都
是通过网络渠道售卖的，宁波
本地的实体店没有销售。作为
一种网红商品，炒作成分是很
大的，背后都有专业的团队在
策划，通过各种社交媒体造成
影响，吸引消费者的关注和购
买。全球知名的法国依云天然
矿泉水每箱售价不超 200元，
但是这种黑水每箱就要卖近
1500元，可以说是名副其实的
水中奢侈品了。

吴俊也认为，黑水的成功
就是抓住了年轻人的时尚感
觉，在包装盒宣传上别出心
裁，再加上各种网络助推，才
形成了目前的网红局面。“但
是，在业内看来，这种黑水和
之前流行的蓝色可乐一样，可
能注重的是营销，短时间内会
引发热潮，但从长远看，不会
成为市场的主流。很多人图个
新鲜，尝试过后，并不会有持
续的购买欲望。”

记者 毛雷君 文/摄

作为一款网红产品，必然
有不少追捧者。记者了解到，
宁波也有不少年轻人开始尝试
喝这款矿泉水，从事外贸工作
的市民王国定在美国就喝过。
他在家里囤了几箱，朋友聚会
的时候拿出来喝一喝，感觉还
是很有气氛的。

90 后的李东晓却对这款
网红水不以为然。“虽然看起
来真的很像墨水，但是喝起

来就是普通的矿泉水味道，
和2元的普通矿泉水没什么区
别。我想除了装酷，没有必
要买吧。500 毫升卖 50 元，
比鲜榨果汁还要贵，我想营
养应该没那么好吧。”李东晓
觉得性价比不高。记者也尝
试喝了这种黑水，除了开始
要 克 服 一 定 的 心 理 障 碍 以
外，喝起来和普通矿泉水的
口感并没有什么区别。

5元“和”字币下月可预约兑换
宁波的预约由建行负责

随着澳大利亚爱德顿酒庄的强势进入

宁波有望成全国三大红酒进口基地

黑水每瓶售价近50元

有人喜欢也有人嫌弃

业内人士：炒作成分较大

美国BLK黑水


