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据了解，本次500个上榜中国品牌的总价值高达
174627 亿元，平均每个上榜品牌的价值为 349亿
元。2016 年，平均每个上榜品牌的价值为 261亿
元。2015 年，平均每个上榜品牌的价值为 233亿
元。这表明，在过去一年里企业品牌价值的增长幅度
超过34%，比上一届12%的增幅有较明显的提升。

从榜单头部看，互联网企业势头强劲，腾讯以
4588.78亿元的品牌价值登顶，阿里巴巴以3751.32
亿元位列第四。华为成为前十大品牌中唯一的制造业
企业，排名第二，品牌价值 4516.6 亿元。除此之
外，前10中的其余7家被央企包揽，分别是工行、建
行、中国移动、中石化、农行、中国平安、中国银
行。

此外，共有47个行业的品牌上榜2017中国品牌
价值500强。按行业划分，石化行业、通信服务行
业、互联网行业的品牌价值含金量最高。石化行业平
均每个上榜品牌的价值为1886亿元、通信服务行业
平均每个上榜品牌的价值为1542亿元。互联网行业
平均每个上榜品牌的价值为759亿元。

中国品牌500强出炉

雅戈尔等7个宁波品牌上榜

日前，中国品牌价值500强评审委员会揭晓第十
一届中国品牌价值500强榜单。腾讯、华为、中国工
商银行、阿里巴巴、中国建设银行包揽前五强。宁波
地区共有7个品牌上榜。

腾讯登顶，前10中7家是央企

从地域分布来看，上榜品牌数量最多的地区为，
北京100个、广东100个、上海50个、浙江36个、
江苏28个、山东25个、福建22个、湖南16个、四
川12个、安徽12个、河北12个、内蒙古12个、河
南10个、湖北9个、重庆7个、辽宁6个、贵州6
个、天津4个、江西4个、山西4个、新疆4个、甘
肃3个、海南3个、陕西3个、香港3个、云南2个、
广西2 个、黑龙江2个、吉林2个、西藏1个。

宁波共有7个品牌上榜，分别是老牌服装品牌雅
戈尔、国际服装代工巨头申洲国际、厨电专家方太，
以及宁波银行、太平鸟、杉杉、舜宇光学，7家企业
的品牌价值均超过百亿元，其中雅戈尔、申洲、方太
超过200亿元。

雅戈尔等7个甬字号品牌入围

据悉，该两批不合格奶嘴来自美国，共计
约15000个，不合格原因均为挥发性物质超
标，不符合《GB 4806.2-2015食品安全国家
标准 奶嘴》要求，目前检验检疫部门已对不
合格奶嘴监督销毁处理。这是宁波口岸今年首
次销毁不合格进口奶嘴。

挥发性物质是指常压下沸点低于200℃的
物质，硅胶奶嘴在生产过程中会残留一些加工
助剂，这类助剂通常含有一定毒性。如果硅胶
奶嘴挥发性物质不合格，在使用过程中有害物
质容易溶出，从而对婴幼儿身体健康造成影响。

据悉，该国标于去年9月22日起开始实
施，也是奶嘴国家标准 《GB 4806.2-1994
橡胶奶嘴卫生标准》时隔21年后的首次修订。
标准对涉及奶嘴的安全、卫生、健康指标作了
大幅增加，与旧标准相比，奶嘴新国标修改了
适应范围：新标准只适用于以天然橡胶、顺
式-14-聚异戊二烯橡胶、硅橡胶为主要原料
加工制成的奶嘴、增加了生产奶嘴的原料要
求、标签标识要求，修改并大幅增加了理化指
标，足以可见对婴幼儿产品的要求正在变得越
来越严苛。

近日，宁波检验检疫局依法销毁2批次不合格进口硅橡胶奶嘴。那么，目前
奶嘴市场的情况如何？家长们在为宝宝选择奶嘴时侧重什么？应当注意些什么？

国标：对产品要求越来越严苛

随着我国放开“两孩”政策，进口婴幼
儿产品不断增长，质量问题也日益增多。由
于婴幼儿群体的特殊性，儿童用食品接触产
品被认为是“高风险产品”。面对此类消费
品，新晋奶爸奶妈们在选择的过程中十分谨
慎。

余小姐有一个刚出生4个月的男宝宝，她
告诉记者，在短短的4个月中，已经换了3个
奶嘴了。“所以，对于奶爸奶妈们来说，这是
一个消耗量比较大的产品。”

由于产品要进入宝宝的嘴中，所以这位妈

妈对材质的触感以及安全程度要求十分严苛。
“首先我会选择宽口径的产品，其可防止宝宝
吸入空气，也比较容易倒奶粉。另外，它的材
质要符合人体工学。”她表示，自己通常会选
择进口产品，也会在大型超市以及跨境电商平
台上进行购买，这样会比较放心。

另外一位新晋奶爸黄先生也表示，在选购
奶嘴产品的时候，最注重的就是安全问题，所
以一般都会选择正规渠道去进行购买。“即便
价格稍微贵一些也没有关系，毕竟奶嘴的材质
无害最重要。”他说。

消费者：首要考虑材质安全问题

高消耗量与极高的需求背后，奶嘴市场的
竞争也十分激烈。记者发现，线上线下渠道为
消费者带来了多重选择。

在位于和义大道的Ole’超市中，记者看
到了不同种类的奶嘴产品，诸如NUK、苏维
妮、贝亲等产品均放在货架最显眼的位置上。
其中，大多数产品来自英国、德国等地，价格在
每个50元~70元。此外，这些产品凸显的卖点
也不同，有的主打质感，有的主打特别的材料，
有的则具有非常讨喜的设计，令人目不暇接。

线上的奶嘴产品竞争也十分激烈。诸如天
猫、网易考拉海购等平台中有更多可以选择的
产品，有的价格不到10元，而昂贵的则以套装
的形式出现，可以卖到上百元。而从数据上也
可以很明显看出来，诸如贝亲等品牌是深受奶

爸奶妈们喜爱的产品，一些店铺的月销量可以
达到上万件。

那么，面对纷繁复杂的市场，消费者们应
该如何挑选产品？检验检疫部门带来相关提
醒：首先，建议去比较有规模的商店、超市购
买奶瓶和奶嘴产品。购买时要注意产品的标签
是否清晰、标注的内容是否齐全。消费者在购
买时应该认真阅读标签上的资料。其次，在选
购时，奶瓶应选择光滑透明的材料，如果瓶身
发黑，有杂质则不要选购。奶嘴则要选择无异
味、无杂质、无破损的产品。最后，奶爸奶妈
们在使用前要注意奶瓶和奶嘴的使用温度和消
毒说明。

记者 劳育聪 实习生 房子渲
通讯员 葛韩冰 吴立成 樊东波

市场：各类产品纷繁复杂

使用过程中有害物质易溶出，会对婴幼儿身体健康造成影响
宁波销毁2批次因挥发性物质超标的进口硅橡胶奶嘴

如何选购安全奶嘴


