
图谱图谱 B03B03
2018年2月2日2018年2月2日

NEW ECONOMY新经济NEW ECONOMY新经济

伴随互联网科技成长的Z世代是一群努力寻求自我提升，活跃于社交网络的务实主义者，他们希望主
宰个性，活得精致但不浮夸，活得自我但不另类，将孤独压抑的内心掩藏于特立独行的外表之下。随着Z
世代纷纷步入社会，他们身上潜在的特征和价值将被继续逐一发掘，并成为社会各界争相关注和抢夺的对
象和资源，而这成长中的年轻一代也终将成为未来的主导者，为这个世界带来一番影响和改变。

他们是与社交媒体共
生的“移动互联网原住
民”，在数字狂潮中小心
地维护个人隐私。

他们特立独行的外
表下包裹着强烈的自我
和孤独压抑的内心。

他们希望寻找“三观
一致”的“窝边草”伴侣，以
更开放的态度看待婚前性
行为和未婚先孕，积极响
应两孩政策的号召。

移动设备已占每日上网时间的
52%，平均每天花4小时10分钟

2017年，58%在做出购买决定的
过程中更多地使用了社交媒体

26%利用社交媒体查询有关就业
的贴士，50％利用相关网站搜索
感兴趣的公司资料

去年前10月，“一个人看电影”
和“一个人叫外卖”的比例分别为
54%和33%，均高于其他几代人

56%表现出不同程度的抑
郁，其中40%表现为轻度抑郁，
12%表现为中度抑郁，4%出现重
度抑郁

21%男生对未来是否结婚感
到迷茫，女生占比45%

68%男生和 52%女
生选择会生育二孩

68%

约3/4选择在26岁~30岁结
婚；40%的女生和28%男生
接受婚前财产公证

87%希望“吃窝边草”，33%
的人能够接受“亲戚朋友介
绍”，19%社交软件认识，
10%相亲

87%

76%表示面对“未婚先孕”
会“先上车，后补票”

76%
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