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广告

借力网络众筹
一杯咖啡20天众筹到1000万元
宁波消费品工业被添了把火？

2015年9月，国
务院发文力挺众创、
众包、众扶、众筹。
之后，“四众”模式
如星火燎原，其中众
筹借互联网金融工具
迅速发展。据零壹数
据不完全统计，截至
2017 年 12 月 31 日，
我国累计上线的互联
网众筹平台（不含港
澳台地区） 至少有
672家。但野蛮生长
使众筹行业经历了过
山车。今年以来，正
常运营的平台仅余
201家。而喜欢用本
钱干本行的宁波商
人，之前对众筹这种
“凑份子”做生意的
模式一直持观望的态
度。

上周，京东众筹
打造的“众创授权宁
波创新设计产业基
地”正式成立，这是
继去年3月京东众筹
首次在宁波举行项目
招募会后，再次在宁
波的战略布局。从签
约企业数量、现场企
业家的态度来看，精
明的宁波商人在众筹
行业泡沫被逐渐挤出
的时间点，似乎看到
了商机。那么，网络
众筹能否为宁波消费
品工业添上一把火
呢？

记者 乐骁立 见习记者 朱一诺 通讯员 方水达 谢晓江

一杯咖啡20天众筹到1000万元案
例

那么，喜欢用本钱干本行的宁波商人，为什么转变了思路，
开始在众筹平台中觅商机呢？

众所周知，宁波的消费品工业一直以外贸出口为主，但在上
一轮全球贸易寒潮之后，宁波企业深刻认识到，随着国际贸易环
境的多变性，加之国内消费升级浪潮的崛起，布局内贸市场刻不
容缓。

但做内贸，品牌、市场、渠道、资金都要重新布局。特别是
如何在个性化市场中摸准消费者多变的喜好，成为一个难题。

在徐学渊看来，众筹似乎是破解这个难题的不错选择。
“当我们设计研发出一款产品时，我们并不知道产品是否迎合

市场口味，会有多少用户，怎么样定价比较合理。以往为了了解
这些问题，我们也许要聘请专业的咨询公司进行调研、分析，如
今在众筹平台上，我们可以得出一个比较接近真实市场的结论，
从而判断投放规模，在降低机会成本、控制风险的同时，省去了
不少时间。”徐学渊说。

据了解，京东众筹每日都会提供产品数据，如PV曝光量、UV
独立访客量、每日销量、累计销量和转化率等。作为一个新创的品
牌，在对接京东强大的渠道之后，可以通过数据进行预判，大大减少
库存量，盘活有限的资金链并合理安排产能。

众筹不仅能判断商品的市场接受度，对于许多创业者来说，
还能解决创业初期的最大问题——钱和渠道。初创资金不仅来源
于网络众筹，在众筹平台里，有许多潜伏在水面下的“大鲨
鱼”——投资人，当他们关注到产品，觉得有利可图时，就会与
创业者对接，从第一桶金到大批量生产的环节被大大压缩。而在
众筹期间大批的线上、线下经销商也会找上门来，徐学渊的车载
杯在众筹期间就获得3000多名渠道客户。

“以往，我们生产出一种新产品，首先是去参加展会，或是搞
各种线下营销，或是在淘宝等电商平台上付费买‘直通车’‘聚星
台’等服务，让自己的商品出现在网页显眼的位置。而在众筹平
台上，我们等于在众筹过程中免费做了一个月广告，不断有大规
模的人群流量浏览商品，同时形成一种饥饿营销，很容易就能把
知名度打响。此时再借用第三方公司的力量造势，当众筹结束
时，商品就有了一定的知名度。”徐学渊说。

此外，在各个众筹平台成功众筹的明星产品会成为其所属电
商平台的“亲儿子”，电商平台不仅自己投资，而且会主推自己孵
化的产品，获得除众筹佣金外的更高回报，还会请专业人士打造
IP，并将产品作为案例带到各个招商会上。比如在京东的招商会
上，其负责人就力推自己投资孵化的商品。

京东众筹业务部负责人高征说，众筹类的产品大多是创新产
品，功能或是外形具有设计元素，这类商品的单价一般较高，迎
合了目前消费市场由大众消费向个性消费的趋势，而浏览众筹平
台的消费者也往往比一般浏览电商的消费者更具有购买力，这就
给有想法生产个性化产品的企业提供了基础的购买人群。对宁波
的消费品工业升级、工业设计行业的发展，都具有现实意义。

宁波商人通过众筹觅商机

一杯咖啡，20天在京东众筹平台上募集到1000万元。在以精明见长的宁
波企业家面前，任何新模式都不如这样一个案例更具说服力。

这款产品叫“敖夜邦”咖啡，由宁波敖夜邦生物科技有限公司打造。“敖
夜邦”咖啡，说是咖啡，其实没有任何的咖啡成分，配料表上有枸杞、人参、
蛹虫草、黄精等中药材成分。其消费人群很明确，就是经常熬夜的上班族，网
络用语称他们为“白骨精”。

创始人宋胜利是个感性的人，他关注到了晚上还在努力的上亿“夜猫
子”，于是带着他的“汉方咖啡”找到了京东，经过产品遴选之后，顺利登上
京东众筹平台开始众筹。

痛点精准、产品新颖、定价适宜，20天1000万元的神话就这样诞生了。
而宁波奥可产品设计有限公司总经理徐学渊是宁波最早吃众筹“螃蟹”的

人之一。早在2014年，他就尝试过在淘宝众筹上推出产品。
“前年3月，我司在淘宝众筹上推出的一款车载控温杯，这款杯子以汽车中

控点烟器插孔为能源接口，可以将杯中的水加热到想要的温度，用来冲咖啡、
奶粉、泡面等。”徐学渊说。

这款产品在淘宝众筹上众筹一个月，售出8000套，获得众筹资金135万
元，在之后的一年，这款杯子远销欧洲各国，累计销售12万套。

去年11月，奥可又在京东众筹上推出了一款名为“奥可宝温度魔法师”的车
载控温杯，用“一杯温度适宜的水”打入市场，45天内筹到资金500多万元。

……

转
变

哪些产品在众筹平台上更受欢迎？
从各众筹平台上的筹款进度和金额两个维度来看，将智能科

技与健康、安全、生活相结合的产品比较受欢迎。
如京东众筹平台上的一款空气净化器，截至2018年3月12

日，筹款进度已达4194%，累计筹集838万元；智能肌肉训练
仪，筹款进度达6552%，累计金额1310万元；淘宝众筹平台上一
款智能立体平衡车，筹款进度达10164%，累计金额1016万元；
迷你自拍无人机，筹款进度16691%，累计金额1669万元……

京东众筹的负责人表示：“适合众筹的产品至少需要满足以下
一点特征——创新性、感知性、刚需性以及粉丝效应。”

首先是创新性，伴随着互联网的普及，消费者的猎奇心也愈
来愈强。当众筹平台的产品能够给人以新奇感，甚至当产品可以
独具某种文化特性，那其本身将具有吸引投资者眼球的更大潜力。

其次是感知性，产品众筹的核心价值，一是检验产品特性，
是否为大众所认可；二是借助大众对产品的资金支持，有力推进
产品的制作和推广。

当一种产品过于复杂，导致用户不理解这种产品到底是什
么，或者不知道这种产品怎么用，有什么价值，那就无法让用户
与产品形成共鸣。其结果就是导致用户对产品在心理上产生排
斥，无法吸引用户。当一种产品得不到用户的认可时，更谈不上
吸引投资了。

第三是刚需性，在当下产品众筹领域内，一个难以掩饰的消极
因素在于——产品实在太多，投资人眼花缭乱。因为行业发展过于
迅猛，产品同质化的问题在产品众筹中显得尤为严重，这也在很大
程度上弱化了产品的独特性。

因此，这就对创业团队，即我们的产品发起方提出了新的要求：产
品定位必须准确，产品的核心价值构建必须满足用户的刚性需求。

最后是粉丝效应，产品众筹除了具有品牌宣传、产品调研价值
之外，培育种子用户也是产品众筹的价值因素之一。一种产品，究竟
在产品拓展期具备怎样的爆发力，很大程度上是由产品的种子用户
所决定的。具有粉丝营销价值的产品更容易夺得关注席位，也更能
为产品提供良好的口碑效应，从而提高产品的曝光率。

这是一个新产品、新技术被广泛推介的时代，这是一个粉丝
经济成为经济发展主旋律的时代，粉丝参与的积极性已成为衡量
一个品牌能否被大众所接受的关键因素。

什么样的产品比较适合众筹？解
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v~w!̂|vuw"I#YZ
2[\'(] _̂]$

gfhij)klmn(op
oqrHstuvwmhij
)klmnxyz@Hst{
vu {̂v|}tuv|w û
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