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面对面

经过十几年的创业，龚浩强用创新中国风的生
活方式，结合餐饮文化特色及准确的市场定位需
求，将旗下天港禧悦打造成了酒店品牌。明晰了方
向之后，在浙江站稳脚跟的龚浩强一边稳步扩张，
一边探索着自己的突破之路。龚浩强内心还有一个
更大的目标：要用中国传统文化赋予酒店行业新的
律动，让传统积淀与现代元素同频共振，实现中华
文化的历久弥新。

走进天港禧悦的门，就能看到四明大宅院伫立
于酒店大堂，三角山墙屋顶、木柱红门，屋式端正
整齐。屋旁则是一乘红轿，一棵古树，简单大气，
宁静致远。墙上动态山水泼墨画搭配着走道边的老
梅树、格子窗、素雅花瓶、竹简等中国古代经典元
素，色彩淡雅朴实。入住的人们，往往喜欢倚靠在
沙发上，呷一口刚沏好的茶，静静地观赏酒店大堂
内的茶艺表演，所处的环境、所设的氛围很容易带
领客人进入一种怡然自得的忘我状态。

将诸多传统文化元素与现代时尚融合到酒店设
计当中，让天港禧悦展现出了一种独特的中国风韵
味，既古朴端庄，又充满着江南的灵动秀美。这种
被龚浩强称为再创新后的“中国风”的风格，融入
了他对传统文化的热爱，是天港禧悦品牌最核心的
设计理念。

“创新中国风”并非完全传承历史，任何东西
都要和时代结合。现代社会发展过程中，中国人精
神世界中崇尚的人情味和归属感逐渐难以触摸，因
此也有越来越多的建筑师和规划师开始探索如何还
原中式传统的居住体验，对“情与景”“意与境”
相承相载的传统空间进行重塑。在酒店设计过程
中，龚浩强事必躬亲，而且对细节的把控相当苛
刻，大到大宅院的门庭，小到客房里汝窑茶叶罐的
颜色，都是他精细打磨的对象。但建设过程并非一
帆风顺，“当初工期进行到一半，越看越不对劲，
最后才发现问题出在了建筑风格上，有点偏北方宅
院了，这里是宁波，我希望能有我们当地的特色。”

不单单是酒店的风格设计，在产品结构方面他
也下了一番苦工。为了营造出舒适、有归属感的居
住体验，他决定以“茶”为主要产品，以之为基础

衍生出一系列的配套产品，“以
竹简为菜单，饮料选用上好的
茶，在晚上休息的时候安排古筝
和茶道的表演……”龚浩强希图
为入住酒店的人们，铺开一卷沁
人心脾的文艺画卷。“我希望大
家住得好、吃得好，还能感受到
中国文化的熏陶和温暖。”龚浩
强渴望用风格设计和产品结构唤
起大家对城市文脉和传统文化的
认知，在当代中国人的内心深处
寻求一份情感的共鸣。

年轻一代会乐意接受吗？龚
浩强坦言自己在二十多岁时，和
大多数同时代年轻人无异，对西
方的理念价值、生活方式颇为向
往，偏好现代化的软硬设施。但
是随着年龄的增长、阅历的增
加，反而更喜欢中国传统文化，

“这里面有我们对美好生活的精
神追求”。

事实证明，龚浩强是对的。
他说，天港禧悦的客户群中80
后、90后的占比高达64%。实际
上，随着国人民族文化自信的觉
醒，对中国传统文化复兴的诉求
及文化鉴赏力都在显著提升。
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中国传统文化已经融
入龚浩强的骨子里了。在
他办公室的墙上挂着一幅
写着“和光同尘”的书法
作品，这四个字出自老子
的《道德经》，也是他不
露锋芒、容纳尘世的入世
态度。龚浩强说：“我做
事情喜欢听从自己的内
心，从心所欲不逾矩。”

经营酒店亦如是，当
业内认为中国酒店应该向
“高端”靠拢的时候，他
却不为所动，只是遵从内
心的选择，在精神的既
有、传承、创造、发展的
总和中，找到了自己的
“根”，即中国传统文化。
“文化应该是酒店的第一
身份，没有文化的传承，
无源之水就容易断流。”
这句语被誉为业内经典，
龚浩强也不止一次提到：
“天港禧悦不会随波逐
流，会走自己的路，坚持
在继承与创新中国风的基
础上，探索出适合自己的
发展路径。”

龚浩强：
探索中国酒店的创新之路
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