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但也不是所有的选手都可以成为星光熠熠的偶像，出
道的生杀大权完全交付给了所有的粉丝，以“全民制作
人”的形象来计算投票。“全民制作人代表”张艺兴和明星
导师欧阳靖、李荣浩等，只是对选手进行初期的等级评定
和后期训练指导。

粉丝板栗 （微博名） 并不情愿被人扣上“全民制作
人”的帽子，反而更愿意人称呼她为“大磊子的狗腿儿”，
因为她觉得粉丝昵称比全民制作人更能拉近和偶像之间的
距离。“这是我第一次粉爱豆，刚开始看《偶像练习生》时
不是很迷大磊子，感觉这人实力弱了点，可是看了几期
后，大磊子认真的搞笑就成了我快乐的源泉！”板栗告诉记
者，在一群优等生中什么都不会的学渣人设或许扎眼，但
圈粉的却是董岩磊骨子里那股蕴藏着的韧劲。热血少年
意、执剑不服输，这样的性格其实代表着年轻人该有的那
种精气神，也有着浓浓的正能量。

成了一名布蕾（董岩磊粉丝后援团名字），板栗把生活
的重心放在了看《偶像练习生》、刷号投票上，在“粉丝”
和“制作人”之间任意切换，两种角色无缝衔接。节目播
出期间，一个爱奇艺账号一天只能投一票，VIP账号仅2
票，所以想要多投票，只能从淘宝购买爱奇艺账号，于
是，她不假思索买下了400多个爱奇艺账号，全部投放于
轮博、打投。

“一般是边看直播边疯狂刷票，有时候系统卡住刷不了
票那就得赶紧买定制卡把票给补回来。”板栗在手机里设定
了三个时间段的闹钟，提醒她投票进入倒计时，“可能就是
我那关键的一票，决定了大磊子能不能进入下一轮。”

同时她还要担起布蕾微博分群群主的职责，写文案

向路人安利自己的偶像，把董岩磊逗趣的片段截取下来
做表情包，投放到其他的网络社群，忙起来的时候一天
只能睡四五个小时。记者问她从事什么工作，“服装公
司的企划专员。”板栗说，“冒着上班打瞌睡被领导揪住
的风险，也要pick他出道，否则我花费的精力也就没有
了价值。”

和板栗一样疯狂的还有美美，她pick的是蔡徐坤，目
前还没有精细地计算过送偶像出道的开支，“一个爱奇艺的
有效账号只需要0.5元，贵一点的要1元，大型粉丝团会组
织一次性购买。”她隐约向我透露了五位数字，“我的个人
花销还算少的，有蔡徐坤的‘亲妈’粉花了30万元呢。”

如此惊人的投入，是精心筹划的产物，是集体运动的
结晶，无疆域的互联网空间为粉丝的扩张和聚集提供了便
利的土壤，“借助社交网络，散落各地的粉丝们在线上集结
为一个又一个团体，这些团体进一步聚合，构成了一个过
去未曾出现过的体系庞大、分工细致、行动力极强的粉丝
帝国。”一位资深媒体人分析道。

在日常生活中，他们情绪有别、性格各异，然而一旦
他们在虚拟世界中聚集在一起，“粉丝”便成为他们的唯一
属性，一次次充满激情的集体行动中，他们形成了统一的
价值观，呈现出极为相近的行事作风。为偶像利益，他们
爆发出常人难以企及的行动力。在严格纪律的规训之下，
他们自觉约束言行，行动遵循指令。

“整个娱乐行业似乎在发生某种颠覆性转变，在后续的
发展中粉丝和偶像产生了一种更为紧密的粘连度，突破了
以往选秀节目粉丝流动性大的局限，给予他们最大的参与
度。”资深媒体人这样感叹。

在规训之下，粉丝自觉约束言行，行动遵循指令
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