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唯有时刻保持身价，才不会被低视。
今年上半年，基地里产出玉米15万穗，下半年约有

25万穗，而杨乾雄则斩钉截铁道：“这些玉米要么卖十元
一根，要么送人当做宣传，绝不降低零售价。”

杨乾雄说：“无论怎样难种的作物，只要土地好，努
力努力总能种出来。而思想才是最关键的。”

几年前，政府对农业生产的重视，令他调转了发展的
方向。而水果玉米和水果番茄走的高附加值路线，则正好
与供给侧改革不谋而合，也顺应了消费升级的市场环境。

在营销上，金果园建立了成熟的营销团队，通过朋友
圈、电商等网络平台进行销售，通过免费赠送品尝、组织
亲子游等活动进行口碑传播。而除了自身发展，杨乾雄也
从不吝啬将技术和路径教给周边的农民。

在他看来，帮助周边村民也种出精品农产品，一方面
是与人为善，另一方面村民们也会吸引更多的朋友游客前
来，这无形中也大大增加了金果园品牌的宣传力度。

杨乾雄说：“在我们这里，若学国外进行机械化生产
必然无法保证精品，看重产量反而会失去更多。”

他还说：“人工的才是有温度的。”
与杨乾雄聊完后，我受益匪浅。村子里农田遍地，店

铺稀少，岚山村给我的观感，就是一个完完全全的农村，
却没有想到这看似不起眼的小村子中会有这样成熟的经营
模式和营销手段，令人惊喜。

这样独特的果蔬，想必培养起来也极不容易吧，金果
园的研发团队又是怎样攻克难关的呢？对此，杨乾雄答
道，水果玉米和番茄除了在对糖分、水分和氨基酸含量上
的控制极为严苛外，保鲜和运输也是一大难点。

他尽力地为我这个一窍不通的外行人解释道：“水果
玉米刚一采摘下来，温度就会升高，从而淀粉含量也会快
速回升，因此需要快速送入冷库冷藏。因此，我们需要将
水果玉米的冷藏温度控制在0℃，保鲜温度控制在2℃~
5℃，才能保证其口感。”

而今年上半年，在运输的问题上，水果番茄出现了大
意外。自6月1日起，从云南运来的番茄到了宁波不到两
天就失去了活力。一次十几吨的番茄，次次都是这样的问
题，转眼仓库里便堆满了发皱破损的番茄，看着这满地的
鲜红，杨乾雄百思不得其解。这一问题最终是如何得到解
决的？便不能不提一提金果园的研发团队了。

说到研发团队，杨乾雄忍俊不禁：“我们的研发团队
说没有也有，说有也没有。”团队中，除了杨乾雄自己和
总经理金剑侠两人拥有专业的农业知识外，还有一位毕业
于西北农大的大学生。而这次番茄运输问题的解决则多亏
了杨乾雄在加拿大读农业专业的儿子。

“儿子去问了他加拿大的老师，并搜索了大量资料，
将得到的全英文信息一点点翻译好。要保持什么样的温度
运输，要让空气流通率达到多少，他都一一计算后告诉我
们。”原来，番茄的保鲜关键并不在于冷藏，而在于保持
空气的适量流通。攻克这一难关后，从云南运来的番茄不
但不会落地变质，还能保持15天左右的新鲜。

而原先弃之浪费、扔又无处可扔的破损番茄，在现实
的压力下，团队巧妙地将它们用于酿造番茄酒。打开酒窖
门，扑面而来的酒香中仿若弥漫着他们的智慧。杨乾雄笑
着说：“农民的智慧都是被逼出来的。”

“智慧都是被逼出来的”

顺应消费升级
打造“精品农业”
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水果番茄长势喜人。

广告


