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龚青春认为，数据的真实性是婚恋平台的命根子。现有市场中，虚
假信息过多。目前，各大婚恋交友网站负面影响不断，大家对婚恋网站
的怀疑越来越高，尤其是会员不如实填写信息和会员资料审核不严格被
视为婚恋交友平台存在的两大问题。

中国网络婚恋服务商盈利模式分为TO B端和TO C端，而爱靠
谱的模式无疑是TO B端，只允许以企业为单位进行入驻，个人提交
的申请材料必须经过企业HR核实后方可成为会员。由于材料经由企业
内部人员审核，所以员工在平台上行为会受到一定约束，这也是他们认
为的核心优势所在。

有了企业HR的信任背书，对于单身男女来说，真实感立马就上去
了。

目前，爱靠谱采用全国、城市、企业三级管控模式，确保系统中每
个数据都是可追溯的，除了宁波，已经在南昌和常州两个城市启动，杭
州、上海、北京正在对接中。

同时，爱靠谱也正在借助品牌价值，不断向婚礼、婚恋咨询、金融
等业务拓展。未来随着平台的不断深耕，存在跳跃增长的可能性。

在做爱靠谱平台前，龚青春从事人力资源工作已有16个年头了，
曾供职于奥克斯、南苑、围海集团等大型企业。在工作中，常常困扰他
的一件事就是公司的员工找不到对象。

以围海集团为例，公司70%的员工在水利施工企业围海股份，而
其中绝大部分又各项目部。90%是男性，整个公司总是弥漫着浓浓雄性
荷尔蒙味道，员工因为各种工程项目的关系，有的跑到海边，有的驻扎
小岛，荒郊野外，一待就是好年，没WiFi，没网络，一来二去就成了
大龄单身狗。

刚开始，人力资源部想通过相亲会、联谊会的形式，为这些单身员
工提供交友机会，但由于远在项目部的员工来宁波参加类似活动的成本
高，每次参与的人数有限等，导致活动频次低，相亲效果不甚理想。

龚青春在围海待了7年，印象中只有一对看顺眼了，但最后还是没
有走到一起。

而对他“冲击”最大的还是公司一个特别优秀的小伙子找不到对象
要离职的事儿。“小伙子在几个国内知名婚恋网站注册了会员，花了点
钱认识了一个不错的姑娘，聊得也挺好。没多久女孩邀他来宁波见面，
小伙子屁颠屁颠跟项目经理请好假来到宁波。两个人吃饭、泡吧、K
歌，一晚上竟然花了数千元，最后发现女孩是酒托。”

龚青春问了一圈身边的HR朋友发现，原来单身员工找对象难其实
是宁波不少企业的“通病”。比如，围海集团、建工集团、海天集团可
能是男孩子多，宁波银行、太平鸟、博洋等集团女孩子多，所以大家就
想，如何让这些的资源更好的对接。

在他看来，社交是一个社会性问题，员工的交友问题客观的讲不是
企业的职责，但确实又是企业人力资源部门都很关注的一个问题，而
HR有相应的资源去把这个事情做得更好。

由此，爱靠谱平台应运而生——充分利用企业HR所掌握的确定信
息，通过真实的信息打造一个诚信的平台，让更多的员工在诚信的条件
下恋爱、交友，从而实现人力资源价值的最大化。目前，爱靠谱获得了
伯乐遇马、围海集团和宁波市天使投资基金的百万投资，估值约1000
万元。

单身员工成不少企业HR心头痛

800多家入驻企业为他信任背书

1.你如何看待所处行业的发展趋势和创业机会？
移动电商的生态越来越多样性，除淘宝、京东外，

又冒出了拼多多、考拉、云集、小红书等新的电商平
台。平台越多，对我们这类第三方导购平台来说机会更
大，在市场中的话语权也越大。

2.简单介绍公司的商业模式？
慢慢买是一个帮助消费者全网比价、折扣推荐的平

台，帮助淘宝网、京东商城等电商平台导入流量，按成
交收费，从电商平台或卖家处而非从消费者处赚取广告
费。

3.如何评价公司产品的创新价值？
通过数据分析为消费者和企业提供更好的决策服

务。就比价系统而言，我们提供了横向 （多平台比价）
和纵向（历史价格）两个维度帮助用户做购物决策。

这个婚恋平台
800多家企业HR为其背书
记者 王心怡

这些年，婚恋交友平台在丈母娘的逼攻下发展迅猛，百合网、世纪佳缘、珍爱网等头部
平台玩得风生水起，几乎无孔不入。然而，信息不实和把关不严一直以来为网友所诟病。

在宁波，婚恋平台爱靠谱创始人龚青春向这些头部玩家发起挑战，喊出“做中国最诚信
的婚恋平台”。他的这番自信来自于800多家入驻企业人力资源经理的信任背书，目前已有
1.8万余名单身男女注册。

这样骄人的业绩，他究竟是怎么做到的？

1.如何看待您所处行业的发展趋
势和创业机会？

据艾瑞咨询报告称，2017 年中国
网络婚恋交友行业市场营收为 40.0 亿
元，预计到2020年网络婚恋市场将保
持稳定增长总营收超 50 亿元，其中，
网络婚恋行业在整体婚恋市场中渗透
率为40.7%，且未来渗透率将进一步提
升。

2.简单介绍公司的商业模式。
爱靠谱的模式是充分利用企业HR

所掌握的确定信息，通过真实的信息
打造一个诚信的平台，让更多的员工
在诚信的条件下恋爱、交友，从而实
现人力资源价值的最大化。通过 HR
来组织实施，也降低了公司运营的成
本。

3.如何评价公司项目的创新价值？
所有申请材料必须经过企业 HR

核实后方可成为会员，由于企业内部
人员要审核，这是爱靠谱的核心优
势。让企业 HR 为注册会员的信任背
书，这样的创新模式在婚恋交友行业
的应用，为国内仅有。

快问快答

这个比价网站
500多家一线商城与其合作
记者 薛智谊

“打开我们的APP就可以全网对比价格了。”华孟笑着说，
“慢慢买还有历史比价功能呢，随时可以掌握商家调整的价格。”

华孟是余姚市上易网络有限公司总经理，一位IT创业老兵。
在不少企业尝试做电商等互联网平台，为此烧钱不计成本时，慢
慢买却定位为一个帮电商网站引流的比价网。虽然位处县级市余
姚，却吸引了全国上千万以80后男性为主的用户。

让用户明明白白消费，帮助消费者省钱，慢慢买APP目前
月活跃用户100万以上，在比价网领域做到了全国第一。

2001年，华孟在余姚创办了地方门户网站——
余姚生活网，收获了人生的第一桶金。

当时，淘宝网刚上线，国内电子商务初露端
倪，华孟敏锐地嗅到了电子商务的发展前景，他有
了转型做电商的大胆想法，将余姚生活网的股份出
售，开始了第二创业。

基于慈溪、余姚的小家电产业优势，华孟创办
了慢慢买家电网，想把家电产品聚合起来，通过网
站帮用户筛选销量、口碑好的家电产品。

2010年 7月初，公司在余姚市阳明电商园开
张，当时只有2名员工，办公室是一间30平方米的
小房间。

由于家电是低频消费产品，推广时难度较大，
华孟想到了转型。

2011年 4月，华孟把慢慢网家电网变为比价
网，没想到网站一上线就深受用户喜欢。

2016年3月，慢慢买推出了APP的1.8版本，
率先向移动互联网转型。

用户只需输入想要购买商品的品牌和型号，慢
慢买就可以将此商品在各个网站的售价一网打尽，
用户无需下载一个个的购物APP进行比较，这大大
提升了消费者的购物效率。

慢慢买最受消费者喜爱的功能是查询商品历史
价格，特别是双11期间通过慢慢买能轻松识别商家
的虚假促销，使消费者在网上购物不花冤枉钱。这
个小小的APP里，还设计出不同的频道，如以发布
各大网站促销商品的省钱控、淘宝网9.9元包邮的白
菜价等。

华孟说，慢慢买可以做到每分钟十万级的报价
更新，运用大数据，对商品的销量、价格趋势和全
网评论，作出数据分析，为消费者提供中立的消费
决策服务。

比价的核心是购物搜索引擎，有很高的技术门
槛，在技术团队努力下，慢慢买比价网多项搜索技
术均领先于同行，获得由国家版权局颁发的多项计
算机软件著作权登记证书。

目前，慢慢买与国内主流电商建议长期战略合
作伙伴关系，如京东商城、天猫、亚马逊、淘宝
网、国美在线、苏宁易购、考拉等，网站上收录的
在线商品量超过上亿款，与国内一线商城合作数量
超过500家，涵盖全网商品评论超过2000万条。
2017年度为合作伙伴总计完成数十亿的销售额。

慢慢买已成为全国行业内知名的比价平台，网
站注册用户超过千万，APP安装量超千万。

这些年，比价网层不出穷，如阿里推出的一淘也曾
是慢慢买的竞争对手，但现在一淘早已转型为返利网。
为什么只有慢慢买一家独大？

这是坚持的结果。
华孟说，他一直坚持小步快走、量入为出的发展思

路，靠自有资金慢慢地投入、发展，用匠心精神做好网
站，用一个个小成功不断地坚定自己的信心和公司发展
的方向。

2015年6月，一家社区型网站——广州妈妈网想
转型做电商平台，在定价时要参考京东、天猫上销售的
一些产品价格，找到慢慢买给他们的产品做定价分析。

这笔业务让华孟找到了新赢利点——数据服务。
此后，慢慢买利用多年的数据积累和强大的数据挖

掘能力，开始对外提供比价API云服务，目前已经和中
国移动、松下、得力等100多家企业开展数据分析合
作。

2017年 7月，慢慢买在杭州滨江区成立了分公
司，招聘了一些数据分析，人工智能等高端互联网人
才。目前公司员工有50多人。

“我们定位为数据分析公司，为用户提供购物决策
服务，为电商企业提供定价策略服务。”华孟说，这将
是一个广阔的市场蓝海。

数据服务是个大市场
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让消费者不花冤枉钱

起步时只有2名员工
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