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在宁波举办的4届中国-中东欧国际博览会、3次中国-中东欧
国家部长级会议、5次中东欧特色商品展，都体现了“16+1”经贸
合作在宁波落地生根的成果。今年，首个“16+1”经贸合作示范区
在宁波启动建设，或将让更多宁波企业看到蓝海。

作为“16+1”合作成果的见证者，中国国际贸易学会副会长、
原宁波市对外贸易经济合作局局长俞丹桦指出，宁波企业要发挥

“16+1”经贸合作的平台优势，把握政策机遇。在他看来，中东欧
16国有着1.2亿人口，占欧洲总人口的四分之一，其中还有6个发达
国家、10个欧盟成员，在这片土地还有很多尚未开发的商机。

俞丹桦认为，首先，中东欧合作有利于宁波企业拓展出口市
场。当今国际贸易竞争相当激烈，贸易摩擦也给企业带来了不小压
力。中东欧国家地处欧洲心脏，拓展这些国家的市场或许可以将市
场扩大至整个欧洲。宁波企业还可以在流通方面多动脑筋，抓住当
地不少国家尚未开展电子商务的机遇，通过B2B或B2B2C的模式出
口商品。

第二，中东欧合作有利于拓展宁波进口市场。波兰的琥珀、罗
马尼亚的矿泉水、阿尔巴尼亚的橄榄油、保加利亚的玫瑰精油……
已经令人耳熟能详。另外，中东欧的6个发达国家也有我们亟需进
口的商品。比如，斯洛文尼亚的药品、匈牙利的光学医疗设备等。
随着宁波与中东欧国家进一步贸易便利化，宁波将有希望打造成中
东欧在亚洲的商品集散基地。

第三，中东欧合作有利于宁波拓展矿产等资源市场。波兰的煤
炭储量位居世界第八，琥珀产量位居世界第一。还有马其顿的铜
矿、波罗的海三国的木材……在进口这些丰富的自然资源时，宁波
企业不一定要选择蒙古、非洲等地，还可以考虑这些国家。

第四，中东欧合作有利于宁波企业从事基础设施建设。在中东
欧国家中，部分国家基础设施相对落后，这也给宁波企业带来了机
会。例如，东方日升已经在罗马尼亚开展了光电项目。

第五，中东欧合作有利于宁波发展旅游业。中东欧的每个国家
都有宝贵的世界文化遗产和自然遗产，对于宁波的游客而言算得上

“性价比”较高的体验。不仅如此，这些国家的景区还是以自然和人
文风光为主，部分国家的交通、餐饮、住宿等基础设施并不健全，
宁波企业可以加以考虑，开发相关的旅游项目。

第六，中东欧合作有利于宁波企业增加高新技术合作机会。匈牙
利的节能环保领域、波兰的通信与信息技术、捷克的汽车工业制造等
……这些技术多是掌握在当地规模不大的中小企业手中。宁波的民营
经济发达，同样以中小企业为主，两者联姻可以说是“门当户对”。

抓住经贸合作优势

诚如霍建国所言，把握政策和市场信息时，一定
要“想清楚”。俞丹桦也提到了中东欧合作时所需注
意的文化差异问题。比如，在阿尔巴尼亚，他们通过
摇头表示赞同而点头表示同意，若是未对当地文化与
市场进行充分的理解和调研，就会导致误解。

在日益复杂的国际背景下，跨境电商俨然成了传
统B2B的外贸企业减少流通成本、实现品牌“出海”
的好办法。

业内人士指出，随着跨境电商B2C的兴起，企业
应选择货物品类更多而数量更少的贸易模式，驱使企
业在供应链环节上降本增效。同时，直接面向C端又
使得企业从制造“出海”转变为品牌“出海”。

提及跨境电商B2C出口，人们的第一反应往往是
主要面向欧美传统市场的“亚马逊”，通过将货物送
至亚马逊的FBA海外仓，再经由亚马逊物流配送至国
外消费者的家门口。但在本次论坛上，我们则看到了
面向新兴市场国家的“新操作”。

京东选择了印度尼西亚作为其“出海”的首个本
地化站点。为什么要选择印尼？“京东出海”印尼站
负责人张红美介绍，印尼是东南亚人口最多的国家，
有2.6亿人口，经济增长幅度高达21%。预计2025
年，印尼的线上购物市场将达1.1亿元至1.2亿元，占
据整个东南亚10国的半壁江山。

在这样的市场研判下，京东印尼站在2016年3月
成立，主打“只提供正品行货的电商平台”。于是，
京东在中国的模式有了在印尼的版本——同样既做自
营又吸引第三方平台入驻，同样自建物流配送体系，
同样能在85%的地区实现当天送达，同样有针对跨境
电商痛点的售后服务和上门维修……

张红美称，由于印尼是个“万岛之国”，物流成
本占商品份额的比例高达30%，能达到现有的物流效
率，也是下了血本。

“印尼版”的京东还有本土化的尝试。“由于印尼
50%的人口都会使用一些社交网站，表现出社交的需
求，于是，我们便上线了拼购平台和社交平台。同
时，印尼的产业链并没有中国齐全，所以，对于中国
生产的服装、3C电子产品有旺盛的需求，我们便提供
了向中国进口的B2B板块。”张红美说，京东还在印
尼首都雅加达的一家大商场上线了无人超市，令当地
人觉得很惊讶、很新奇，也增长了口碑。

如今的东南亚电商市场，Shopee等电商平台已
经入驻并占据了很大的市场份额，而这一平台和面向
印度市场的电商平台Paytm一样，背后都有阿里巴巴
的投资。京东印尼站的进入，是否可以理解为两大电
商巨头打响的一场蓝海争夺战呢？

可以肯定的是，京东还是在这片战场中找到了一
席之地——凭借本土化的服务，以及“正品行货”的
市场定位，成为了当地用户体验排名第一的软件。

意识到“本土化”重要性的，除了“独角兽”电
商平台，还有其他B2B、跨境B2C的服务商。全球贸
易通是一家定位于面向中国企业的全球化多语言智能
搜索营销平台。公司总裁陈建旭称，全球贸易通不仅
能为企业提供“搜索引擎优化、搜索引擎广告”的服
务，让客商在欧美的谷歌、俄罗斯的Yandex等搜索
引擎里获得靠前的排名，还在全球6个地区搭建了海
外服务器，让产品更快地覆盖至目标市场。

“要想拓展目标市场，首先要了解当地的语言。
现在我们已经能够支持全球98个语种，面向这些小语
种国家做搜索引擎营销，让从事B2B贸易的企业获得
更高的曝光度。同时，我们还可以分析目标市场，通
过社交媒体进行精准营销，最终实现运营与转化。”
陈建旭说。

加强了解目标市场


