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定价能力
是保险公司的核心竞争力

而定价能力，正是一家保险公司的核
心竞争力。

定价过高，迟早会被消费者抛弃，定
价过低，势必导致亏损。只有拥有了精准
的定价能力，才能让一家保险公司持续健
康地发展。在车险监管机构人士看来，车
联网技术跟保险结合后，未来的车险价格
肯定会更加符合每个人的切实风险，回归
到一个合适的价格，保险公司可以提供更
多的产品，老百姓会有更多选择的权利。
这是趋势！

一业内人士指出，为什么以前发小广
告、发传单的人越来越少了？正是因为有
了数据。这些数据可以帮助筛选出目标群
体，实现信息定向发送，从而实现有针对
性的投入。

车险的发展也是如此。
事实上，现在的保险公司跟客户的粘

性很低，公司销售保险，靠的是销售员推
销。

“像我一个5年都不出险的客户，都
没接触过保险公司，两者的粘性并不
高。”该人士称，通过车联网，保险公司
跟客户可以建立起长期的联系。

商车改革还将继续，改革不止停留在
费改，最终目标将是车险产品的改革。有
了车联网数据，可以为客户量身定做车险
产品，增加双方粘性，实现多方共赢。

从另一个角度来说，未来，如果从事
风险管控的保险公司连这些数据都没有，
就无从进行产品定价，没有这个能力，自
然就无立足之地。

Ｃ

D 前进路上还有很多问题要解决
技术发展，使未来变得无限可能。除了传统制造业

外，不少第三方公司也将目标瞄准到保险领域。包括人保、平
安在内的保险业老大也感到了危机，尽管有些被动，但不得不提前
布局。

去年6月，宁波市公安局交通警察局与宁波市保险行业协会、浙江六点整北
斗科技有限公司三方联合，在国内率先启动北斗高精度“即时判”警保联动智慧
系统在交管领域的应用。

之后，人保财险宁波市分公司与浙江六点整北斗科技有限公司率先合作，在
其客户车主中推出这一应用。这一系统可以采集高精度北斗定位轨迹数据，智能
分析车主驾驶行为。

但是，推广并不顺利。
设备的费用谁来承担，是首先要解决的问题。
这套设备便宜的几百元，贵的一两千元。除此以外，系统的运行还需要有专

门的开发公司、运营公司，后台维护，数据储放，这些都需要花钱。此外，还涉
及到数据安全、法律环境和市场环境的配合等。

目标已在前方，前进路上还有很多问题要解决。因为没有过来人的经验，大
家都在探索。

正因此，给了未来发展的无限可能性。
保险公司拥有风险管理的先发优势，但这并不是决定性优势。在未来的市场

选择中，保险业是否会被车联网颠覆？传统制造业借助大数据技术又会有怎样的
融合发展，除了嫁接汽车保险，还有哪些领域可以拓展价值链，开拓新的增长
点？游戏规则又将会发生什么变化？让我们拭目以待。

未来，一切皆有可能。


