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某种意义上来说，影视作品和取景地城市的正向关系一
直以来都是影视文化产业研究领域中一个非常著名的选题，
一个城市越是在影视剧中获得高传播度，城市自身在品牌宣
传和产业发展上越会获益良多。

刘昊认为，最显而易见的改变在于，影视剧的高曝光率
让宁波的一些地标性建筑、旅游景点、高校等获得了宣传，
加上互联网新媒体的介入，相当于是给宁波做了优质的城市
旅游推广和人才吸引宣传。

打开携程、去哪儿、驴妈妈等旅游服务平台，排列前几
位的推荐景点与剧组热门取景地完全契合，甚至还有不少旅
行社推出了“象山影视城、中国渔村或渔港古城巴士1日当
地游”这样的影视游产品。

驴妈妈旅游网2018年的一项数据统计发现，过去五年，
影视基地游产品数量增长迅速，影视旅行游客中，女性占比
远超男性游客近一倍。驴妈妈旅游网品牌发展部负责人李秋
妍告诉记者，作为影视剧，特别是古装、言情类影视剧的普
遍受众群体，女性向来对景点的“颜值”要求较高，而影视
基地作为影视片拍摄的首选地，高强度还原的场景自然能够
吸引她们的前来。

对此，管海竣也颇为认同：“我们基地其实从2016年就
开始试运营，当时影秀城还处于施工阶段，2016年开始到目
前为止接待剧组超过100个，接待剧组主要是为影秀城带来
人流量，后期我们也会借助影视剧的良好收视率研发合适现
代影视内容的旅游产品，为北仑乃至宁波的旅游市场贡献一
份力量。”

而拍摄的便捷和政策的支持让更多的国内影视巨头开始
进入宁波，进行一些产业布局，同时也带动了宁波本土影视
相关产业的自发成熟，民和文化产业园、博地影秀城、启运
86微电影产业园、爱博特影视产业园等各类特色影视产业园
区应运而生，一条覆盖影视拍摄、制作、出品、交易等全环
节的产业链由低端向高端转变。

“一边是政府强大的力量在进行引导和推动，一边是民间
资本有备而来，两条路径缺一不可。”陈三俊坦言，“尤其是
宁波人发现商机、捕捉商机、整合资源的敏锐程度，钦佩之
余，无疑让我们宁波影视行业的从业者看到了希望。”

相较于古装剧的拍摄，现代都市剧的取景是杂而
难的存在。

“古装剧的拍摄，一般横店影视城和象山影视城
都能满足，而现代都市剧的取景涉及到医院、车站、马
路、学校、公园、酒店、商业综合体等方方面面，这也意
味着镜头之外有诸多需要协调、打通的环节。”宁波广
播电视集团管委会委员、宁波影视艺术有限责任公司
董事长陈三俊说。

以“小时光”为例，剧中的实景主要有酒店、商业
（各类餐馆、健身、影院、书店、服装、卖场、儿童游乐、
培训教室、地下停车场等）、街道、广场等，同时还有摄
影棚景，如医院、办公、家等。

“在摄影棚拍摄是不会有任何影响的，但实景拍
摄就要靠我们的协拍人员前期多方沟通协调，错开营
业场所的人流高峰期，比如餐饮店的中午、晚上用餐
高峰期，酒店的入住、退房高峰期等。”博地（宁波）影
视文化有限公司总经理管海竣表示。

事实上，像管海竣和陈三俊这样身处影视制作一
线的人，早已敏锐地感觉到，在现代都市剧的取景拍
摄上，宁波正从一众北上广深等城市中异军突起。

分析个中原因，陈三俊认为，“现阶段，国家对于
现实题材的倡导势必会使得影视公司做现代都市剧
的动机更为充足，而观众对于北上广深的城市风貌有
点‘审美疲劳’了，一个新的城市出来后会让人眼前一
亮，这也促使影视公司多去寻找一些有气质的城市取
景。”

在她眼里，结合了洋气和雅致的宁波正是这样一
座有气质的城市。

“像《我和我的儿女们》，编剧在写作过程当中，我
们就会带她去宁波的大街小巷和山川海港转转，她在
设计一些场景的时候就会言之有物，既有三江口的灯
火璀璨，也有月湖边上的百年老樟树，既能拍出节奏
明快的职场戏，也能传达出家长里短的温情气氛。”

宁波频频“露脸”的背后
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图为《我和我的儿女们》剧照，大妈跳广场舞
的背景正是南部商务区。

图为《我和我的儿女们》剧照，取景地在宁波轨道交通的一
处站点。


