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理财

这些年，从京东“白条”到支付宝“花呗”，越来越多类似信用
卡却没有实体卡的互联网个人消费信贷产品走进了我们的生活。

记者梳理了一下基本脉络，发现京东“白条”是业内第一款互联
网消费金融产品。“白条”于2014年推出，提出“先消费，后付款”
的支付方式，在京东网站使用“白条”进行付款，可以享有最长30
天的延后付款期或最长24期的分期付款方式。

此后，“白条”还打通了京东体系内的O2O(京东到家)、全球
购、产品众筹，后来又逐步覆盖了租房、旅游、装修、教育、婚庆等
领域，从赊购服务延伸到提供信用消费贷款，覆盖更多消费场景，为
更多消费者提供信用消费服务。2016年9月底，正式推出线上线下均
能任性使用的“白条闪付”产品。只要是在可以支持闪付的POS机商
户，将已开通“白条闪付”功能的“白条”添加到apple pay、华
为pay、小米pay等手机钱包里，即可在全国千万家商户使用。

2015年上线的“花呗”全称是蚂蚁花呗，是蚂蚁金服推出的一
款消费信贷产品，申请开通后，将获得500元至50000元不等的消费
额度。用户在消费时，可以预支蚂蚁花呗的额度，享受“先消费，后
付款”的购物体验。初期主要用于在天猫、淘宝上购物。它的面世虽
然比京东“白条”要晚，但基于淘宝庞大的客户群体，很快就打开了
市场。上线仅半个月，天猫和淘宝已有超过150万户商户开通“花
呗”。与“白条”一样，“花呗”一步步打破了购物平台的限制，将服
务扩展至更多的线上线下消费领域。

此外，苏宁的“任性付”也是此类产品中的代表。“任性付”是
苏宁消费金融有限公司推出的小额消费贷款产品，为消费者提供无抵
押、免担保、零首付低利息、先消费后付款、30天免息等消费金融服
务，创新性地践行了全场景O2O消费金融模式。

记者注意到，另一种应用场景更为集中的在线信用消费产品则发
生在在线旅游平台上。2015年3月阿里旅行针对酒店“后付业务”开
创性推出了“信用住”。此后，携程等多个在线旅游平台也先后涉足这
一业务，依托信用体系的“后付业务”展开了激烈争夺。其大致的模式
是，入住时无需付款、免押金、免查房、免排队，离店后可自动扣款。
而互联网旅游巨头们的野心显然并不止于此。记者点开携程APP，发
现也有类似“花呗”的产品“拿去花”，不过应用场景相对少一些，主
要集中在旅行和酒店方面。官网对其定义是，为更好服务旅行客户，联
合银行、消费金融公司等拥有合法金融业务资质的机构推出的一项面向
个人的信用消费服务。目前支持携程、去哪儿部分产品。

美团版“花呗”上线
吃饭付账
也可以“下个月”了
记者 周静

美团上线了一
款新型信用付产品
“买单”。这是一款
信用支付产品，用
户开通后可获得一
定的信用额度，并
享有免息期，可用
于美团平台支付。

尽管“买单”
目前尚未完全开
放，额度根据个人
账 户 资 质 有 500
元 、 1000 元 、
1500元差别，适用
商户处消费使用。
但市场评价这款产
品模式对标蚂蚁花
呗。

随着互联网平
台在消费领域的加
速扩张，互联网的
信用付产品也越来
越多地走进市民生
活。
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记者在美团APP上看到，美团对于
“买单”的描述是：“生活费买单”，由服
务商向美团优选客户提供的“先消费、后
还款”的信用付款服务。而在其官方广告
里，“美团买单、下月再还”“好信用、随
便花”“最长免息38天”等确实很像“花
呗”。

更有意思的是，“支付笔笔立减，最
高优惠88元”的激励策略，也很像花呗推
广期的优惠。

美团采用补贴的老套路，凡是使用
“买单”，每笔优惠都有立减，最高优惠达
88元。而在推广政策上，美团采用先批小
额进行试验，再以补贴培养用户习惯，并
随着消费的增多以及风控的完善，逐步提
升用户额度，以便刺激用户消费并形成闭
环。“买单”在用户还款的时候还可以选
择还款、分期还款、最低还款等方式。

业内评价说，无论是推广政策还是业
务范围，“买单”都和花呗极其类似，这
使得只要用惯了蚂蚁花呗的人都能轻松掌
握“买单”的用法。

记者留意到，在美团上，“买单”并
不是惟一的个人消费信贷类产品。在“买
单”推出之前，美团的“生活费”已经有
了一系列消费信贷产品了，“买单”只是
其中之一，或者指向性更明确的一种升级
产品。

“美团生活费”是指由美团三快小贷
单独或联合其合作金融机构共同向美团优
质客户推出的一系列个人消费信贷服务，
目前已包含借钱、分期、买单、延期订单
等服务。

“个人消费信贷市场是个大蛋糕，利
润巨大，这也是诸多互联网公司盯上信用
支付产品的原因。”一位业内人士评价说。


