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“我觉得这类产品对我们的消费观念影
响是潜移默化的，但是回过头去看看，改
变却是蛮大的。拿我来说，10几年前刚工
作的时候，每个月拿到薪水肯定要留出开
销的钱，剩余部分才存起来。当时也网
购，但一般都选择储蓄卡支付。初办信用
卡，只是有比较大金额的消费时才想到刷
信用卡。现在，我在淘宝买东西，首选支
付方式是花呗，在线下小店刷手机，支付
宝的首选支付方式也是花呗，微信消费则
优先从绑定的信用卡扣款。订酒店的时
候，有信用住的酒店更能赢得我的好感
……”陈女士告诉记者，现在的消费，即
便是小便利店几元钱买个饮料，也会首选
信用付，因为实在很方便。

而记者在随机采访中了解到，不少人
选择信用付，已经不是钱不够时的选择，
而是支付时习惯性的首选。让本该花出去
的钱继续呆着赚钱，到下个月再还出去。
而且，信用付可以增加自己的信用分，何
乐而不为呢。

人们变得爱花明天的钱，这在相关调
查中也是有迹可循的。据中国人民银行发
布 《2019年消费者金融素养调查简要报
告》显示，与2年前相比，延迟消费偏好
略有下降。

延迟消费，就是把自己的部分财物存
储起来，然后安排在未来多个时间点进行
消费。延迟消费偏好下降，意味着一部分
人不再存钱，而是把钱即时花掉。

在众多消费形式中，刷信用卡或者使
用支付宝“花呗”等互联网消费信贷产品
等进行提前消费、借贷消费现象值得关
注。这种“花明天的钱，买今天的东西”
的消费形式，在一些年轻人中很普遍。

不过，随着消费信贷产品越来越多，
导致未偿信贷数额大幅增加，推高了金融
风险。央行发布的《2019年第一季度支付
体系运行总体情况》显示，截至今年一季
度末，信用卡逾期半年未偿信贷总额达
797.43亿元。而在9年前的2010年，这个
数字还只是88.04亿元。

多名专家表示，防范风险的关键在于
引导人们养成良好、健康的消费习惯，树
立可持续的消费观，适度消费，从全生命
周期角度安排好、平衡好储蓄与消费的关
系。

五花八门，应用场景越来越广泛的互联网平台信
用消费类产品，不但改变了相当一部分人的消费习
惯，也在一定程度上挤占了“先消费，后还款”模式
的开创性产品——信用卡的生存空间。

“现在好像都用不到什么信用卡，这回去西北自
驾，我特意带了张信用卡和一点现金，结果发现，很
偏的地方也能用支付宝和微信，除了两个加油站只收
现金外，我基本一只手机就能搞定支付了。”王女士昨
日跟记者这么说的时候，拿出钱包来翻了翻，里面还
有两张单位代办的信用卡，“以前自己办的基本已经销
掉了，留的两张，一张额度高点，出境游或者买什么
大件的时候可以用下，还有一张感觉积分礼品送得比
较好，我也习惯性地留下了。因为这两张都是无条件
免年费的，也不规定一年要刷足几次，没什么负担就
留着呗。”

随着互联网消费金融的普及，以及第三方支付平
台的崛起，花呗、借呗、京东白条等一系列消费方式
对原有的信用卡消费带来较大的冲击。

业内人士认为，互联网时代是线上流量变现的时
代，而金融业务无疑是流量变现的最好业务渠道之
一。商业银行线上信用卡以及其他线上信贷产品的高
昂的获客成本，在互联网巨头这里并不构成问题，天
然的流量优势是其在互联网消费信贷业务独占鳌头的
坚实依托。此外，阿里系、京东系由于在个人线上购
物场景中居于垄断地位，对于消费信贷项目的产生把
控力很强，而腾讯则在移动社交场景中居于垄断地
位，在个人消费信贷入口方面具有相当优势。

以花呗为例，有不少人在淘宝天猫购物时，已悄
然将首选支付方式从信用卡换成了花呗。那么，未来
互联网消费信贷产品会取代信用卡的地位吗？

业内人士认为，互联网信用消费或将成为消费信
贷的主力军，但是，要完全取代信用卡至少在短期内
是不可能的。

首先，信用卡的应用场景更为广泛，去国外旅游
求学的话，信用卡还是必备装备。另外，信用卡具备
取现功能，而不少在线消费信贷类产品则不具备这一
功能。即使如果有，额度也比较小。

在额度上，信用卡也是占了绝对优势。以花呗为
例，最高只有5万元，而大多数人的花呗额度只有几千
元或上万元。而信用卡就不一样了，五万元、十万元
的额度比较普遍，有的上百万元的额度也有。

还有些小优势让信用卡也可以小得瑟下，比如在
还款期限上，信用卡有最长达56天的免息期。花呗等
的免息期则相对较短。另外，信用卡有着许多可以薅
羊毛的地方，尤其是积分兑换礼品，还是挺有人气
的。而花呗的积分相对来说更多体现在信用打分上，
以及积分抵扣提现手续费、流量劵之类。
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