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电影《阿甘正传》中有句名言：
“人生就像一盒各式各样的巧克力，你
永远不知道下一块将会是什么口味。”

随着一阵新的消费风潮刮起，很多
人给这段经典台词加了后半句：“除了
人生，盲盒也是这样。”

盲盒火了，喜欢在闲鱼冲浪的朋友
应该是最早嗅到端倪的群体。在一众
“老婆不让玩”“舔狗送的”的二手商品
标签中，“盲盒”突出重围，俨然成为
一股新时尚。

根据闲鱼今年年中公布的官方数据
显示，过去一年有30万盲盒玩家在平
台交易，每月发布的闲置盲盒数量较一
年前增长320%，最受追捧的盲盒价格
狂涨39倍。装上一个小盒子，消费者
的好奇心正在“挠”出一个全新的市
场。

何为“盲盒”？顾名思义，就是买的时候不知
道是什么，买完拆开后才能“一睹芳容”的盒
子。盲盒中大多为成套销售的玩偶手办，可能是
动漫、影视作品的周边，也可能是由设计师单独
设计出来的角色。

“本来只是因为好奇想买个玩玩，结果不知不
觉就上瘾了，收藏了一百来个。”宁波80后盲盒
玩家林子（化名）向记者感慨道。

其实，从去年年中开始，林子就关注到了这
类产品，因为在宁波的各个商圈，盲盒往往会被
陈列在店铺中最显眼的位置。见多了，她也就大
概知道了这些盒子都是些形态各异的娃娃，有普
通版和隐藏版之分，买到隐藏版娃娃的几率非常
小，很考验运气。

在今年6月，林子逛街时想给女儿买个小礼
物，就随手抓了个小盒子，没想到一打开就碰上
了传说中的隐藏版。这段经历带给林子的快感让
她有点上头，从此走上了猜盒的“不归路”。

在天一广场的一家潮玩店里，记者看到这款
让林子又爱又恨的产品，盲盒娃娃的价格从49元
到69元不等，在售的有10多个系列，涵盖了12
星座、12生肖等多个经典符号，每个系列都是12
款。

在记者停留的10几分钟里，不断有消费者进
店伫足挑选。门店的销售人员告诉记者，近几个
月，盲盒的销售情况一直很火热，购买者以年轻
消费者居多，也不乏一些中年顾客。这位工作人
员的介绍从侧面验证了盲盒所蕴含的神奇魔力。

当下盲盒界人气最高的公司——北京泡泡玛
特文化创意有限公司曾在2017年 1月登陆新三
板，它一度被大众戏称为被收藏癖“买上市”的
公司。根据其2018年半年报显示，“泡泡玛特”
去年上半年营业收入达1.6亿元，同比增长高达
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55.98%。创始人王宁也曾透露，2018
年，“泡泡玛特”旗下单价59元的盲
盒潮玩 Molly，一年能卖 400 万
个，实现2亿多元的销售额。

在观察中不难发现，当下火热的盲盒玩偶多
以系列形式组合推出，又因为产品内容的不可预
见性，玩家们很难一次买到自己最心仪的款式，
这就引爆了相关商品的二手交易市场。而让盲盒
潮玩近期广泛关注的是，它在二手交易平台上的
溢价表现。

闲鱼的统计数据显示，在“泡泡玛特”的盲
盒商品中，涨价最迅猛的“潘神”隐藏款盲盒原
价 59 元，闲鱼价 2350 元，狂涨 39 倍；而

“Molly”隐藏款原价59元，闲鱼均价1350元，
涨幅达22倍。

“炒鞋”的风头尚未过去，新的“理财产品”
已经开始接棒了吗？

入坑3个月，林子抽到过不少相同的手办造
型，为了给自己的爱好回点血，这些重复的款式
也被她放上闲鱼进行二次交易。虽然盲盒商品有
很高的关注量，但是，多数的盲盒都是以低于市
场价成交的。因此，她对于各种报道中所营造的
夸张氛围不以为然：“有些隐藏款的价格确实会有
一定的溢价，这也符合‘物以稀为贵’的价格规
律。但是，我个人并不认为‘炒盲盒’能成为一
个产业。”

据林子介绍，玩家能买到隐藏版盲盒的方式
有2种：一是运气爆棚；二是“端箱”。所谓端
箱，是圈内狂热玩家的玩法，即一次性购入该系
列的所有盲盒。一般来说，一个系列的盲盒共12
个，一箱共12组，购买一次“端箱”意味着要一
次性购买144个盲盒。

“一箱确实能百分百抽到一个隐藏款，但这样
一次操作的成本可能要花费上千元，并且，你拿
到的隐藏款并不一定是最受欢迎的那几个。毕竟
手办玩偶作为装饰品，‘颜值’对价值有很大影
响。这样看来，炒盒的风险就很大了。”林子解释
道。

当然，她也承认，氪金大佬千千万，迷上盲
盒游戏的玩家多是喜欢碰运气的人，只要盲盒玩
偶的热头还在，就不可避免有投机者混迹其中，

“炒”盲盒的现象就还能维持一段时间。

盲盒以其独特的销售形式引爆了市场，但
是，当记者在闲鱼输入关键词“盲盒”时，另一
个词也与之密切关联——“退坑”。

这个关键词也出现在王瑜（化名）最新的闲
置发布信息中。

“这个东西的玩法真的太消耗财力和心力
了。”作为一个实打实的“强迫症”，王瑜玩盲盒
的心路历程可以说是跌宕起伏。

为了满足自己的收藏癖，她经常混迹在各种
同好群中。许多同好群一开始还是玩家单纯地分
享拆盒过程，或者一起交换娃娃。而随着盲盒热
度上升，这几个月，玩家中逐渐出现了几个钻营
者。

“有一些人会在群里营造自己‘欧皇’（指游
戏中运气特别好的人）的形象，经常分享自己拆
出隐藏盒的经历。久而久之，就让群里很多人觉
得，这几个人有独特的拆盒技巧，手上有很多隐
藏版盲盒，这就为他们后续推盒子做好了铺垫。”
王瑜说道。

在营造了一段时间形象之后，这几个人就开
始“引诱”玩家到自己这儿买福袋，并保证自己
的福袋里百分百有隐藏款。相比端箱，福袋的游
戏成本要低很多，吸引了一群玩家追随，王瑜也
曾是追随者中的一份子。但是，交钱之后久久不
见福袋到手，时间一长，王瑜就意识到这几个人
手上并没有这么多隐藏款。

这种缺乏监管的游戏环境让王瑜的游戏热情
产生了裂痕，而真正让她下定决心“退坑”的是

“泡泡玛特”官方旗舰店的一次线上活动。由于网
站漏洞，原定于活动日推出的一款限量版盲盒，
在凌晨以29元的错误价格被抢拍一空。对比市场
上59元的零售均价，不少没有抢到的玩家产生了
严重的心理落差。但是，“泡泡玛特”官方却没有
采取有效的补救措施。

王瑜对此感到非常失望：“这个活动漏洞让我
意识到，盲盒玩偶不仅不值二手市场中几千几百
的‘天价’，甚至不值59元这个市场零售价，它
在本质上就是一个极其普通的批量化商品，如果
为了自己的‘收藏强迫症’参与其中，我掉进的
就是一个无底洞。”

以“泡泡玛特”为例，在潮流文化和互联网
思维的引导下，该公司一年要推出10多个系列的
盲盒玩偶，根据IP热度，还会延伸出诸如吊卡、
徽章、冰箱贴等附线产品。显然，对于大多数玩
家来说，这种“信仰充值”游戏确实太贵了。

在国泰君安近日发布的一则研报中也指出，
在过去多年里，中国的一大批文娱IP，快速起来
后又悄然倒下。不难感受到的是，中国的文创IP
开发仍处在相对弱势的阶段。

风口过后，“泡泡玛特”等盲盒行业公司能否
维持现有的高速增长，仍然有待观察。
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