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●宁波市经信局消费品工业处处长 叶志刚
●浙江纺织职业技术学院时装学院教授 张福良
●市会展业促进会副会长、宁波华博会议展览有限公司总经理 杨杰
●宁波市皮革行业协会秘书长 俞万丰
●宁波市社科院文化所研究员 陈珊珊
●宁波市社科院经济所研究员 谢瑜瑜
●LIVIN MOMENTO领慕总经理 赵世尉
●博洋157时尚产业园负责人 沈宇
●东南商报执行总编辑 殷浩
主持人 宁波日报报业集团团委副书记、东南商报首席记者 乐骁立
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不论是在外部环境上给予助力，还是从企业内部推动
创新，人才永远是交织两者的永恒话题。宁波的制造业明
珠要想升级为时尚品牌，少不了一批敢想敢做的专业人士
助力。时尚节作为一个公共的展览平台，吸引相关人才的
注意力是其主要目的之一。

“要想让工业品牌成功过渡到文化品牌，首先意味着
需要一条更为完善的产业链。从面料研发、设计到广告营
销，能为相关人才营造一个良好的交流圈层是构建这条产
业链的关键。”宁波市社科院文化所研究员陈珊珊强调。

其实，为了顺应产业升级潮流，在探讨如何培养人
才、留住人才方面，宁波本土高校与企业，涌现了不少新
思路。

“工业的高端是品牌，品牌的核心就是时尚。我们非
常鼓励符合条件的学生能够大胆地去国际平台多走走看
看，汲取世界前沿的技术养分。现在的年轻人不仅仅需要
课堂上的教育，还需要打造梦想。”张福良教授感叹。

相比于院校的培养模式，博洋集团全资资助的创客
157创业创新园则为建设人才后备军提出了一种新思路。
在这个利用博洋老旧厂房改造的现代化的创业工场中，有
1/3的企业来自博洋自己培养的品牌，1/3来自博洋老员
工的创业项目，另外1/3则来自外部优秀的团队，这些队
伍成了博洋集团创新和生命力的源泉。

负责人沈宇坦言：“近几年，博洋集团体量的快速增
长，离不开‘小品牌’的集聚积累。目前，博洋旗下有
20多个品牌，涉及20多个细分领域，多品牌化的经营战
略为博洋打开了更多的市场空间，这也是创客157成立的
动因之一。我们相信，在创客157孵化成长的初创企业在
享受着博洋带给他们的资源的同时，也将反哺博洋。”

据了解，在创客157，不少入驻的创客团队在创业初
期所需要的全部资金投入来源于园区的支持。对于通过评
审的项目可享受部分房租优惠；部分通过评审的优质企
业，园区提供2万元至20万元的初始启动资金、5万元至
50万元的种子基金及50万元至300万元的天使基金，以
此吸引有梦想的人聚集起来。当然，在本次时尚节中，他
们也希望能够借助平台挖掘、对接到一些“未来新星”。

“服装节也好，时尚节也好，我们总是期望它能发挥
市场所不能发挥的作用。本次时尚节引入了许多诸如潮人
互动、网红打卡的新环节，展会也不再局限于某一个产
业，不同行业之间之间有了更多的交流机会，相信能激发
不一样的灵感。”殷浩在最后总结道。
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正如杨杰所强调的，消费在中国经济中扮演的角色越来
越重要，许多OEM工厂也是抓住了这个风口，匆匆走上转
型到ODM的道路。在俞万丰看来，这意味着创新的力量，
将会成为成千上万寻求新机遇的企业的“生死牌”。这种能
力表现在五个方面，即人才创新、企业管理内部创新、产品
工艺设备创新、营销思路创新、产品设计创新。

在本届时尚节，皮革箱包产业作为一个独立的板块被纳
入展览内容中，也是看中了这一产业长久的发展潜力，并且
借此丰富展会的时尚内涵。“从我们皮革产业来看，目前，
全市有近300家皮具箱包企业，年产值50多亿元，但我们但
箱包产品多着眼于工具包、户外双肩包，很少有男包、女包
这些主流产品。”俞万丰透露道。

在细分领域中创新定位，是宁波皮革箱包产业的“掘金
秘籍”，LIVIN MOMENTO（领慕）就是在这股求变浪潮
中激流勇进的代表。

LIVIN MOMENTO是国内首家时尚配搭创意品牌公
司，通过在服装中加入设计、文创元素，为年轻女性提供款
式独特、个性鲜明、高性价比的时尚女包及服饰搭配，在成
立之初就主动融入时尚圈，寄托了其创始人赵世尉“传播消
费文化理念”的文艺情节。

“我们常开玩笑说，现在的时尚消费市场，人人都想当尊
贵的‘公主’，那我们就去当‘公主’身边的‘大丫鬟’。”赵
世尉调侃道。

当然，这个年轻的品牌也走过弯路，创立之初，团队在
营销渠道上选择先开通三家线下实体店，这笔钱砸下去，没
有溅起任何水花。痛定思痛，赵世尉带领团队重新分析市场
和品牌定位后，决定另辟蹊径，既不找传统的商场，也不走
电商、微商或“网红”代言之路，而是选择了新兴的专业化
社交平台。

这一转变，让它脱胎换骨，在短短三四年的时间里，
LIVIN MOMENTO的年销售额已经达到一亿元左右。

宁波市社科院经济所研究员谢瑜瑜认为，LIVIN
MOMENTO的突围思路和日本的知名品牌无印良品有异曲
同工之妙，都是踩准了特定经济环境下的“缺口”。无印良
品起步的1980年，正值世界经济局势动荡，曾经是高速发
展中消费主力军的中产阶级，受经济危机影响收入大幅度缩
水。无印良品由此凭借“低价高质”的定位填补了市场的空
白，快速成为畅销品牌，进而进入全球视野。

“今天，无印良品不仅代表着一种风格的商品，还代表
了一种生活态度。从最初亮相到成为大受欢迎的品牌，无印
良品的崛起是顺应了大环境的变化，现在，这种机遇可能正
在中国发生着。”在谢瑜瑜看来，打造时尚节，给这些“星
星之火”一个发光发热的舞台，是帮助其成长的重要一环。
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