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一次满载而归的成交
值得一提的是，进博会带来的不仅是潜在机会，更有实实在在的成

交意向。
“在进博会专业观众开放首日，我们签了3个意向性协议，具体价格

和付款方式还要等后续敲定。”在展馆待了一天的宁波博闻进出口总经
理邬军听，不仅满载而归，还迫不及待地在朋友圈里分享逛展心得，把
商机推荐给更多合作伙伴：“有哪位朋友需要进口鲟鱼鱼子酱？”

如果说邬军听以采购商的身份“买”到了好物，那么宁波帝加唯达
国际贸易有限公司总经理陈薏，则成功以欧洲商品中国总代理的身份，
找到了更多全国的分销商。这意味着，宁波可以借助进博会，成为越来
越多世界商品进入中国的枢纽。

“6日晚，有一家国企跟我们谈得差不多了，我们把合作方案也报给
了他们，最终签约这两天就能定下来，成功交易了230万元，采购的商
品有大米和牛奶。现在，我们在波兰设了合资公司，方便更好地联系当
地货源，同时还将服务更多国内的进口商，帮助他们对接海外资源。”
陈薏说。

前方的捷报仍在继续。11月7日，宁波市政府在进博会期间，举办
了宁波与“一带一路”国家贸易对接会暨重大采购项目签约仪式，涉及
项目共计26个，采购金额约12.61亿美元，主要涉及装备、矿石、食
品、日化等，采购来源包括德国、波兰、斯里兰卡、美国、日本、韩
国、新加坡等国。

其中，装备采购项目8个，分别是聚酯光学薄膜采购项目、高精密
注塑成型机采购项目、汽车内外饰精密注塑模具采购项目、隧道掘进机
再制造采购项目、园林机械装备制造采购项目、模具装备制造采购项
目、沃尔沃货车车头采购项目、船舶配件采购项目，采购额1.46亿美
元。

食品采购项目7个，分别是牛奶制品采购项目、红米和茶叶采购项
目、西洋参采购项目、Bento(拌多乐)食品采购项目、三养食品采购项
目、红酒采购项目、橄榄油采购项目，采购额5.34亿美元。

此外，还有矿石采购项目3个，采购额1.9亿美元左右；有色金属采
购项目1个，采购额1亿美元左右；日化采购项目3个，采购额0.4亿美
元左右；家居用品采购项目1个，采购额2.5亿美元左右；环保技术合作
项目2个，采购额104万美元左右；跨境电商采购项目1个，采购额100
万美元左右。

一个承接溢出效应的机会
万商云集的进口博览会，让世界看到了中国

扩大对外开放的决心和情怀。11月6日，浙大宁
波理工学院商学院常务副院长林承亮教授逛展逛
到下午4点，仍意犹未尽。他感触最深的是，进
博会不是外部压力下的被迫开放，而是中国发展
到一定阶段后的必然。

“首先，我们的产业升级和消费发展，需要引
进各个国家最好的装备和零部件。其次，从贸易层
面说，一个世界强国必然是金融中心、信息中心、
交易中心，而举办世界级的博览会往往扮演必不可
少的角色。中国最大的展会是广交会，它是中国处
于世界工厂阶段的产物，即‘买中国，卖世界’。
现在，进博会要做的是‘买世界，卖世界’，从而
慢慢地，在中国建立世界交易中心。”林承亮说道。

最近，林承亮和同事们就宁波的扩大进口做
了相关研究，参观进博会后，他对宁波如何承接
进博会的溢出效益有了更明确的想法。

首先，是宁波如何将传统的制造业优势，与
进博会展示的智能及高端装备结合起来？林承亮
注意到，进博会3号馆、4号馆里的不少机械设
备，都能对宁波制造的产业升级产生帮助。他希
望宁波不仅能将这些“硬核”的科技设备引进
来，还可以专门建立智能装备进口的产业园区。
他说：“在我们的设想中，国外高端装备的企业可
以在宁波的园区集中展示，这样不仅能给企业充
分的比价信息，还能把台州、绍兴、温州等周边
城市的制造商吸引过来。同时，装备的维修和售
后也能在此完成，还能把本地的生产性服务业带
动起来。类似的案例，上海已经有了，但上海有
城市地位优势，宁波却有本地需求优势。”

其次，从消费的角度看，林承亮认为宁波可
以继续发挥港口和跨境电商综试区的优势，多与
源头企业进行合作，成为海外品牌进入中国的

“桥头堡”。在他看来，宁波可以打造一个“宜居
宜业宜旅”的进口商品小镇，结合未来社区的改
造，打造一个体验式消费中心。

借助进博会的平台，宁波市还特意邀请进博
会客商择机考察宁波、发现宁波，实现互利共
赢。目前，已经确定印尼贸易部长将率团访问宁
波，并于11月8日在宁波雷迪森广场酒店举行

“宁波-印尼经贸论坛”。一旦参与进博会的外商
借长三角的地利之便看到宁波的市场潜力，无疑
是一大利好。

为承接进口博览会的溢出效益，宁波下一步
将在跨境电商领域，推进制度创新、营商环境优
化和发展模式拓展，继续服务长三角引领全国。

具体包括：一是服务国家大局，拓展跨境电
商新兴市场。加快建设中东欧贸易物流园和“一
带一路”港航物流服务中心，引进一批海外企
业、海外品牌到宁波设立“境内仓”，发展海外品
牌直供业务。

二是深化制度创新，打造卓越的营商环境。
深化数字化线上综合服务平台建设，加快建设国
际贸易单一窗口、eWTP数字贸易港、跨境易货
贸易、智能物流报关等平台，为跨境电商发展提
供强有力的平台支撑。

三是创新发展模式，促进跨境电商融合发
展。积极引入知名跨境电商平台、供应链企业，
打造跨境电商全球总部、区域总部及创新中心、
运营中心，推动“万企云集”。丰富拓展跨境商品
种类，在合规合法的前提下，降低进口商品准入
门槛，推动“万品汇聚”。

提及进博会的未来以及能给宁波带来的机
遇，林承亮充满信心，认为空间很大，机会很
多。“现阶段，进博会的参展商大多是已经进入中
国、寻求经销的国外品牌，期待下一阶段会有更
多源头厂商将其视为首次来到中国的机会，而且
全球的采购商都能参与。”届时，港通天下的宁波
将有更多走向全球的可能。
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进博会能为企业带
来什么？在浙江市下喷
雾器有限公司总经理李
冠军的口中，记者听到
了这样“霸气侧漏”的
答案：“这样一场展
会，即使门票卖5万元
一张我都愿意买！”这
位台州的企业家，经营
公司已超过40年，将
其做到了喷雾器领域的
亚洲TOP1。过去，公
司想对接业务，得大老
远跑一趟欧洲，还碍于
出差时间限制无法交流
太久；如今，足不出
“沪”就能等待外商上
门，迎来更多合作的商
机。对宁波而言，亦是
如此。
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广告

宁波如何承载
进博会的溢出效应？

记者 严瑾 通讯员 马建萍

一个跨界合作的平台
对李冠军来说，传统的展会大多是垂直行业间的往来，而进博会则是一个异业合作的

平台。在进博会期间举行的第三届中国（浙江）-欧洲（德国）数字经济与和高新技术产业
高峰对接会上，小桌对话的形式，让他一次性结识了4位跨界伙伴，还建了微信群。

“比如我是做工厂的，他是做贸易的，对面的朋友是做工业互联网的，外商是做机
械设备的，我们之间跨行业交流，相互之间就能学到很多东西。现在唯一想知道的就
是，外商的定价门槛是多少，看我们出不出得了这个价。” 李冠军说。

在接受记者采访时，许多专业观众表示，这次赴展不是漫无目的闲逛，而是带着明
确而精准的需求，甚至是跨界合作。

徐谦是宁波楷世环保科技有限公司的工程总监，做的是汽车尾气排放的污染处理系
统。从业期间，他发现一项关键零部件“电磁阀”的开发，按照国内的技术条件仍存在

“卡脖子”的难点，想寻求国外领先技术的合作。
“我们会在进博会期间定点去3号馆、4号馆，拜访两家分别来自英国、德国的技术

公司，顺便再去别的展位找找机会。在整个产业链中，上游是主机厂，其次是发动机，
我们处于更接近下游的位置，过去经常参加上海宝马展等垂直类展会，现在的进博会，
能给我们更多接触其他行业的机会。”

作为一家从事健身器材设备出口的传统外贸公司，宁波中拓国际贸易有限公司总经
理祁孝文此次的参展目的，不是为了寻找下游“买家”或是上游“卖家”，而是为了找
到一家人工智能服务商。

“现在的形势下，单纯依靠贸易只会越来越困难，必须多条腿走路。现在，我们想
做一部分技术研发，订制一个应用人工智能的贸易管理系统。”祁孝文说道，“比如，看
看能不能订单管理，自动识别外商邮件里的关键信息，让本身需要100位业务员的工作
只需10个业务员就能完成。”

幸运的是，在进博会对接会的外商名单里，祁孝文找到了一家和他需求精准匹配的
德国人工智能技术公司，已经做好了见面沟通的打算。由此可见，进博会的意义绝非简
单的“买买买”，更是一个云集全球各行头部企业、拓展视野的大型交流平台，无怪乎
参展商、采购商们如此热情高涨。
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