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国内直播风起、消费升级
宁波外贸能否把握机会调转船头？
记者 严瑾

今年以来，席卷全球的疫
情，冲击着宁波外贸的出海征
途。1-5月宁波市进出口总额为
3411.1 亿 元 ， 同 比 下 降
5.9%。千军万马做外贸的宁波
“天团”，不仅事关全市的社会
经济发展，更是全国开放型经
济的缩影。面对充满不确定的
现状，不少业内人士想到了出
口转内销的药方。

6月9日，国务院常务会议
明确指出：“在鼓励企业拓展国
际市场同时，支持适销对路的
出口产品开拓国内市场，支持
电商平台、大型商业企业等开
展外贸产品内销活动”，以帮扶
涉及近2亿人就业的外贸企业纾
困。

在刚刚闭幕的云洽会期
间，无论是宁波市副市长李关
定为宁波制造代言，还是网易
CEO丁磊为家乡打call，都足
以看出宁波借助电商直播风
口，推动外贸转内销以度过难
关的努力。

然而，要想将出海的船头
调转至内销市场，外贸企业既
要面临思维方式的180度大反
转，还要在选品、渠道、推广
等方面不断地“打怪升级”。

那么，宁波外贸人准备好
了吗？

要说今年内销渠道的最大风
口，电商直播当仁不让。

前有梦洁股份、广博股份等
上市公司乘着“网红概念”连续
涨停，后有董明珠、罗永浩、刘
涛、汪涵等公众人物相继进军带
货，刷新数以亿计的销量奇迹，
引得不少宁波传统外贸企业跃跃
欲试。

“慈溪最厉害的是什么？不
光是小家电，更有慈溪人创业创
新的精神。”5月27日晚上，慈
溪市委副书记、市长盛悠来到演
员叶璇的直播间，开始“安利”
慈溪的出口冠军产品，以及包括
吹风机、直发梳、空气炸锅在内
的网红小家电，1小时内吸引超
10万人围观。

在这场直播中，国内最大的
电吹风ODM制造企业——浙江
月立电器带来了一款智能恒温电
吹风，以高性价比、恒温静音的
特性吸引人气。公司的销售经理
庄萧远告诉记者，因为疫情，公
司的外销板块受到影响，好在内
销板块有了一些起色：

“公司专门针对国内的90后
年轻人市场，推出了自主品牌

‘小适’，还联合汪涵、罗永浩、
李佳琦做过直播带货，一个单品
月销可以达到10万台。今年4-
5月，我们就开始为618备货，
以确保充足的库存供应。”

提及接下来的销量，庄萧远
充满信心：“我们的性价比非常
高，在网上走薄利多销路线，直
播间里如29.9元的鼻毛修剪器、
不到100元的负离子电吹风，基
本接近出厂价。而多年来为海外
品牌代工积累的经验，在同样的
价位有着更高的品质。”
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在月立电器牵手头部带货达
人的同时，作为制造业单项冠军
之城的宁波，因直播而逆势突围
的案例不胜枚举——

宁波比依电器生产的空气炸
锅把握了“宅经济”的趋势，通
过淘宝直播和电商促销，预计今
年内销将实现2.5亿元；而帅康
集团专门成立了自己的MCN事
业部，一边积累私域流量，一边
将线上营销投入激增至六成……

正因如此，宁波在积极搭建
电商直播渠道方面，给予企业极
大的支持。今年3月，宁波市政
府与拼多多围绕帮助外贸转内
销、支持宁波打造电商直播基地
等方面，签订了一揽子合作协
议；6月11日又携手网易严选，
在打造宁波电商生态、打造开馆
造节直播系列活动等方面合作。

“新冠疫情在境外蔓延，宁
波出口受到不小影响。通过拼多
多、淘宝、苏宁等线上平台，宁
波优质的制造业产品能在网上

‘短平快’地向消费者推介，将
有效打通外贸‘堵点’，帮助企
业快速重回发展‘快车道’。”宁
波市副市长李关定在直播间里，
道出了这些举措的意义所在。


