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首先，上半年宁波外贸前三强：中基
宁波集团、舜宇集团和台塑关系企业，与
去年同期顺位恰好相同。继一季度被舜宇
反超之后，宁波外贸“老大哥”中基集团
二季度重返冠军宝座。

“在几乎没有防疫物资出口的情况
下，我们二季度出口仍保持增长，7月出
口额已超过1亿美元。出乎意料之余，令
人振奋！”提及逆势转正的原因，中基宁
波集团副总裁应秀珍告诉记者，这背后一
是“运气”，二是“底气”：

“运气来自平台客户的信任与支持，
在困难的时候仍然一起抱团努力；而底气
则是公司团队的积极应对，一边主动维系
客户，一边积极与外商互动。疫情期间，
我们为平台客户送上了暖心礼包降低成
本，还通过独立站和网上广交会，给大家
更多拓展外销渠道的机会。”

除了中基集团外，包括舜宇、台塑、
群创、金田、奥克斯、申洲在内的龙头企
业也是一如既往地“稳”，和去年同期一
样继续位列TOP10。然而，在去年的前十
位中，万华化学和中金石化却分别跌至第
14位和第15位。究其原因，货值可能是
最重要的因素。

宁波海关统计处给出了这样的解读：
“今年以来石油及其衍生品、煤炭等大宗
资源型商品价格下跌，拖累了宁波市进口
整体下降。例如，上半年，宁波市进口初
级形状的塑料、基本有机化学品和成品油
进口量分别增加了6%、5%和2.1%，但进
口 均 价 却 分 别 下 跌 17.2% 、 24.2% 和
26.8%。”

与此同时，以金属矿及矿砂为代表的
部分大宗商品同比增长了6.6%，这也是前
程投资、远大物产跻身榜单前十的理由。
而疫情下居民们对优质日用消费品的高涨
热情，催生了进口商“买买买”的动力，
也让考拉海购宁波公司——优买电商的业
务量同比翻了一番。

在大宗商品冷暖互现之际，上半年宁
波外贸20强的高新技术企业正持续给力。
群创光电、技嘉科技，分别是全球知名的
液晶面板供应商和计算机主板制造商。疫
情下，这两家企业都保持了超过20%的增
幅，也为全市的相关配件进口、成品出口
创下了增量。

今年二季度的外贸200强企业，进出口额占
据了全市的50.1%。透过这些龙头企业的沉浮，
我们能看出整个宁波外贸在疫情下的新趋势。
其中最明显的，是健身用品、办公用具、防疫
物资企业，因海外需求的变化而爆发式增长。

排名第147位的宁波泰茂车业有限公司，是
这份榜单的“新面孔”。说起泰茂，恐怕大多数
消费者并不熟悉，但它在全国自行车产量排名
前三，更是生产全球不少迪士尼IP授权自行车
的“幕后英雄”。今年4月，该公司销往海外主
要市场的自行车货值高达8400万元。

“二季度自行车在欧美、澳洲等地特别畅
销，在各大商超基本连库存都被一抢而空，堪
比先前的囤积厕纸。我们老客户下单的需求量
翻倍地增加，工厂也开足马力赶订单。我们只
好不断招工，已经比平时增加了300人。”泰茂
车业市场部业务经理宋福兴说。

宋福兴相信，自行车的爆红并非昙花一
现。疫情下消费者日益重视健康，而作为户外
健身工具的自行车制造，仍是一个“稳定却有
前景”领域。

无独有偶，国内健身器材龙头企业——浙
江力玄科技的名次，也从去年同期的158位直线
上升至74位，进出口额同比增长近一倍！

目前，力玄的产能处于饱和状态，力争今
年销售量突破20亿元。它的核心竞争力，不单
单是贴牌制造组装，而是在跑步机、动感单
车、皮划艇等健身器材品类的上百个细分品
种，搭建了集设计、研发、焊接、装配、检测
于一身的产业体系。

同样“疫”外崛起的，还有以口罩为代表
的防疫物资和一批满足海外消费者居家工作生
活场景的“宅经济”好物。大叶园林的家用园
林设备、乐歌股份的智能升降桌、惠康集团的
冷柜冰箱……都成了这些企业排名上升的基础。

今年1-6月，贝发集团股份有限公司的外
贸额约为去年同期的两倍，跃升至全市第54
位，而公司旗下“VANCH”品牌的口罩进入西
班牙、意大利等国的政府采购名录，为公司的
一季度业绩贡献了不少增量。针对疫情后外商
对健康环保的需要，贝发还特意为主打的文具
产品选择了抗菌、可降解的原材料，为适销对
路打好有准备的仗。

在贝发集团董事长邱智铭看来，今后的宁
波外贸需要从制造思维向用户思维转变，而公
司也要实现从销售商品到销售模式的转型。6月
网上广交会期间，贝发借助直播，获得加拿大
政府为期五年、合计1.65亿美元的长期合约订
单，还在探索新零售模式带动中小企业出海。

“老大哥”重回榜首！
宁波外贸200强，一批公司逆势爆发

7月29日，《中国海关》杂志也发布了
2019年中国外贸百强城市名单，宁波位居
全国第八，排在深圳、上海、广州、东
莞、厦门、苏州、珠海之后，“江湖地位”
可见一斑。

其中，在全国外贸百强TOP15的城市
中，宁波上半年进出口额4307.5亿元可排至
第六，超过了广州。其日渐收窄至0.6%的降
幅，仅次于转负为正的厦门、重庆、青岛和
降幅0.5%的深圳，比全国高出2.6个百分点。

为什么宁波外贸能“跑赢大盘”？业内
人士认为，这与宁波外贸的结构不无关系。

上半年，宁波外贸的“主力军”仍是进
出口额占七成的民营企业，且一般贸易占比
高达87.1%。相形之下，一些加工贸易、外
资企业占比更高的沿海城市，恐怕更容易因
疫情受到供给与需求侧的“双向挤压”。而
宁波的民企无论是根据市场需求快速转产，
还是苦练内功以跻身海外的核心供应商，都
体现了更高的自主性与灵活性。

不过，对比全国和宁波的200强外贸企
业，我们不难发现宁波外贸仍有很大的进步
空间——

首先，宁波外贸前三甲中基、舜宇、台
塑去年出口额均达200亿元，但在2019年全
国的进口、出口200强榜单中，排名都在
100位上下。诚然，全国榜单前十位不乏中
石油、中石化等“国家队”和华为、富士康
等“巨无霸”，似乎与宁波企业并无可比
性，但某种意义上也说明宁波在培育龙头企
业方面，仍有一定的提升空间。

再反观宁波进出口 200强榜单的熟面
孔，不难看出从事大宗商品进口、石油化
工、家电制造、日用百货等领域的企业，正
是支撑宁波外贸这艘“巨轮”的主力军。然
而，具备更高核心竞争力的高新技术产品出
口，去年仅占了全市出口额的8.9%，和同等
出口规模城市比仍有不小的差距。

换言之，宁波不乏深耕细分领域的“小
巨人”，但其在“微笑曲线”中所处的位置
仅是中间制造环节，尚未站在附加值最高的

“研发设计”与“品牌渠道”这两端。就拿
疫情下崛起的自行车制造来说，它仍属于以
OEM为主的劳动密集型行业，尽管眼下能
凭规模效益取胜，但长此以往，势必会面临
激烈的竞争甚至价格战的考验。

不过，这些短板正在被慢慢弥补。今年
3月，宁波市出台了外贸实力效益工程实施
办法，旨在通过退税、通关、信保、外汇、
金融、商务等一系列服务，扶持培育一批外
贸龙头企业，助力“种子选手”成长为“参
天大树”。而无论是宁波市的“稳外贸新十
条”还是宁波海关的“十零”举措，都在为
企业的发展搭建良好的营商环境。

当然，企业自身的努力才是硬道理。今
年上半年的外贸200强中，锦浪科技再度成
为“黑马”，从榜单外一举跃升至112位。公
司的业绩预告称，今年1-6月年度净利润同
比增长239%-320%。其研发的组串式逆变
器，是太阳能光伏发电系统中难以替代的核
心设备。正是行业领先的技术，构筑了锦浪
海外拓市坚实的护城河。

充满不确定的下半年依然充满挑战，我
们期待今后的宁波外贸榜单，能涌现出更多
站在微笑曲线两端的身影！

上半年，乘风破浪的不只是“姐姐
们”，更有宁波上万家“外贸天团”。经
历了复工达产和海外疫情的双重考验，
有哪些企业脱颖而出，又有哪些行业涌
现商机？

7月29日，宁波市商务局发布了上
半年全市进出口200强榜单。在这份备
受瞩目的排行榜中，有龙头企业的行稳
致远，有健康用品的异军突起，更有高
新技术的亮眼表现！更值得注意的是，
在这非常时期，宁波外贸仍交出了一份
总额排行全国第六的答卷……
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宁波银行专栏

宁波银行：履行社会责任，普及金融知识
7月14日，宁波银行丽园北路支行牵

手水岸心境社区，开展了一场夏日纳凉金

融知识宣传教育活动，向居民普及金融知

识，增进社区金融知识宣教基地共建工作。

活动开始前一天，宁波银行丽园北路

支行通过社区公众号、居民微信群提前预

告信息，告知晚上6时40分在水岸心境社

区对面的21码头开展金融知识公益宣传

活动。银行工作人员还安排了一场露天电

影，为活动增添了趣味。

虽至夏日，但天公作美，当晚凉风徐

徐，随着天色渐暗，居民陆续来到活动现

场，等待活动开始。银行工作人员首先播放

了三段金融安全宣传片——《非法集资宣

传》《无声辨假币》《谨防电信网络诈骗，保

护个人金融安全》，随后向现场居民重点宣

讲银行卡及支付账户信息、交易密码、短信

验证码及个人身份证号码等信息安全保护

知识，防范网络支付及移动支付风险等。现

场居民兴趣盎然，表示学到了有用的金融

知识，风险防范意识也提高了。

活动间隙，银行工作人员引导居民

扫描下载金玉满堂APP，发放金融知识

宣传折页，让居民在空暇之余翻看学

习。

本次活动是宁波银行丽园北路支行6

月16日在水岸心境社区开展“普及金融知

识，守住‘钱袋子’”活动后的又一场金融知

识普及活动。水岸心境社区作为金融知识

宣教基地，宁波银行丽园北路支行2018

年、2019年在此开展了多场金融知识普

及公益活动。

本次活动是今年宁波银行履行社会

责任，向金融消费者普及金融知识系列

活动的一部分，得到了宁波市金融消费

权益保护协会及宁波银行总行大力支

持，相关领导来到现场指导活动开展。

据悉，在2020年金融知识普及宣教活动

中，宁波银行对接各个行政村和社区，

组织宁波地区219家网点、4000余名员

工参与，通过走村入户、摆摊设点宣传

“个人信息保护”“支付安全”“识别非法

金融广告”“防范非法金融活动”等金融

知识。截至目前，宁波银行在宁波地区

开展线上宣教活动70多次、线下宣教活

动130多次，累计发放宣传材料超过1.3

万份，取得了良好效果。

金融是民生不可或缺的重要组成部

分，金融知识宣教活动要融入居民生活，

切实从为居民服务的角度出发，注重实

效。宁波银行始终秉承“金融为民”理念，

履行社会责任，普及金融知识，创新宣传

方式，完善宣教内容，做好各项金融知识

普及活动，提升大众金融素养，创造安全

的金融消费环境，增强消费者在金融服务

中的安全感与获得感。

包 佳

上半年宁波外贸200强TOP20


