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焦点

实习生 徐露清

当身边原本非苹果
不用的朋友开始疯狂安
利华为，原本炒卖阿迪
椰子鞋的朋友开始穿回
力，原本钟爱迪奥口红
的朋友开始迷上花西
子，很难不感叹，“世
道”好像不一样了。

正如腾讯公司副总
裁栾娜所说，国产品牌
最近几年的年复合增长
率在33%左右，其中来
自00后和90后的订单
占据了半壁江山。这个
数字意味着对于中国年
轻人来说，消费国货品
牌已经成为了一种时尚
和潮流。

而在近几年新国货
一路狂奔的道路上，今
年的疫情黑天鹅反而出
人意料地为新国货出圈
加了一脚油门。新国货
大潮下，宁波如何做这
场大考中的“优等生”？
10 月 16 日的 12A 茶座
上，东南商报执行总编
辑殷浩提出了这个问题。

今年6月，QuestMobile研究院在其
发布的《2020新国货崛起洞察报告》中
提到，中国的国产品牌之前已经在1996
年和2008年，分别经历了第一次国产品
牌渐起的浪潮和第二次国货潮流萌芽的浪
潮。当时，第一次浪潮以国货家电销量首
次超越国外品牌为标志，产品大多模仿外
牌、以量取胜、低价竞争；第二次浪潮以
飞跃鞋潮遍欧洲为标志，以怀旧元素试水
洋品牌一统时尚的格局。

而当下正在发生的第三次新国货崛起
的浪潮从2015年开始，在新零售和数字
化的催生下，新国货被重新定义为“能够
兼具品牌与品质，不断转型数字化营销，
通过创造细分功能价值点，赢得消费者注
意，并拥有一定的知名度和情感附加值的
本土国货品牌”。

和传统国货相比，新国货拥有更年轻
的以90后、00后为主的目标客群，这个
群体鲜明的性格特点和消费偏好决定了新
国货要出圈所需具备的特质。

宁波市服装行业协会秘书长毛屹华认
为，90后、00后的消费偏好包含汉服、
街舞、手游等多元化的文化元素；高度依
赖手机和社交媒体，高度的意见自由，乐
于创造媒体话题，大胆发表不满情绪；喜
好挑剔，乐于主动了解心仪品牌的背后故
事，对不认同或和自己关联度低的品牌则
全然不关心；喜欢天然环保、循环再生、
保护动物等标签，非常关心品牌是否有社
会责任感；喜欢视频、直播等形式多过平
面图片；喜欢商品具有接地气的元素，更
欢迎商品结合区域环境、契合本地文化属
性等等。
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因此，新国货更具备时尚化、文创
化、故事化、民族化和地域化的特质，
以此笼络90后、00后这个颇有锋芒的
人群，宁波市文具行业协会秘书长俞勇
锋说。

今年，虽然受到疫情影响，但宁
波文具、服装等行业实际上都呈现出
增长态势。如俞勇锋所说，由于复工
及时，宁波文具企业承接了不少来自
其他当时未复工省份的订单和国外停
工停产的订单，上半年宁波文具行业
工业总产值实际逆势增加了10%。

但订单的增加，是不是意味着宁
波新国货的黄金时代到了？恐怕不能
断言。

宁波如何做“优等生”
新国货大潮下 ？


