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两天市值蒸发200多亿元！
2020年明星股公牛集团接连大跌
记者 张波

1 月 14 日 ， 公牛集团
（603195.SH） 股 价 大 跌
8.42%，市值较上一交易日
“缩水”130亿元。这在公牛
集团上市近1年中罕见；1月
15日，公牛集团继续大跌，盘
中一度跌超 7%，尾盘报跌
5.06%，市值再度蒸发72亿
元。

公牛集团可以说是A股市
场的明星股，也是93家宁波
A股上市公司中仅有的2家市
值超千亿元的公司之一。1月
13日，公牛集团股价盘中创下
259.90元历史新高，尾盘报
收258.80元，相比59.45元
的发行价上涨高达335%，是
去年A股市场名副其实的明星
牛股。

尽管两日大跌，公牛集团
市值仍达1352亿元，在宁波
板块中仅次于宁波银行的
2306亿元。即使在拥有521
家 A股上市公司的浙江板块
中，其市值也可排名第5位，
仅次于海康威视、宁波银行、
荣盛石化、泰格医药。

公牛集团连续下挫，应是
受机构抱团股集体跌倒影响，
也从一个侧面反映出A股蓝筹
股泡沫或已显现，龙头股行情
将迎来价值回归。

对于机构抱团股走势，有机构指出，蓝筹股泡沫已显
现，这并非基本面预期维度能够左右，而是交易维度进一
步强化的结果。

据统计，周五大市值股票跌多涨少，A股总市值排名
前30的股票中，仅8只个股上涨。

有业内人士指出，当前，市场中估值与盈利增速的背
离正迅速拉大。同时，“二八分化”亦是蓝筹股泡沫的侧面
印证。

公牛集团是名副其实的机构青睐股。尽管公牛集团总
股本达6.01亿元，但流通股本仅有6000万股。截至2020
年9月末，基金、保险等各类机构合计持有公牛集团股份
1460.28万股，占其流通股的24.34%。

三季报显示，在公牛集团十大流通股东中，有4只社保
基金以及太平人寿、建行、邮储银行等旗下基金和施罗德
环球基金等重磅机构，且多数机构为去年三季度新进或增
持。

市场画风突变

近两日，A股市场画风
突变，虽然个股连续涨多跌
少，但三大指数却陷入调
整，尤其是机构抱团股持续
重挫。其中，白酒板块成为重
灾区。1 月 14 日，酒鬼酒跌
停，口子窖、迎驾贡酒、老白
干等暴跌超7%，板块市值一天
跌近2000亿元；1月15日，酒鬼
酒再度跌停，泸州老窖跌逾5%，
贵州茅台跌逾2%。

经历新年首周开门红后，在部分投资者认为
抱团股将继续霸榜2021年时，调整却在本周一便
出现端倪。1月11日抱团股明显下跌，但1月12
日部分抱团股又迅速反弹，1月13日再次下跌，
而近2日更是连续遭遇重挫。

数据显示，1月15日，公牛集团主力资金流入
1.89亿元，流出2.87亿元，主力净流出9870.66万
元；1月15日，公牛集团主力资金再度净流出8010
万元。
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公牛集团近五日主力资金、超大单资金流向情况

2020年2月6日，公牛集团在上交所主
板上市 （发行价 59.45 元/股），上市仅11
天，市值就突破1000亿元，成为国内照明
电工应用产品领域第一家市值破千亿的企
业。

日前，Wind 资讯发布了 2020 年度
“中国上市企业市值500强”榜单（数据统
计日截至12月31日），公牛集团以1233亿
元市值位列榜单第152名。

截至去年末，公牛集团股价相对发行价
涨幅高达253%。1月13日，公牛集团股价
盘中创下 259.90 元历史新高，尾盘报收
258.80元。新年开市以来，短短8个交易日
累计涨幅达26%。

但从业绩来看，2020年前三季度，公
牛集团实现营业收入71.47亿元，同比下滑
5.10%；归母净利润15.99亿元，同比下滑
8.77%；加权平均净资产收益率 18.91%，
比上年同期减少23.59个百分点。

目前，公牛集团市盈率已达66.2 倍，
市净率达17倍，均明显高于行业板块中位
值20倍和2.14倍。
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蓝筹股是否已被市场高估？机构抱团股行情是否已
显拐点？这些疑问最终还需市场来回答。但可以确定的
是，公牛集团的优秀基因并未改变。

作为“插座一哥”，公牛集团以“用不坏”为准绳，
将一个插线板做到了极致，拥有200多项国家专利，并
多次参与插线板国家标准的制定。从2001年开始，公牛
插座就成为了不可撼动的全国销量第一。

除插座之外，公牛集团还涉足智能照明、健康照明
等领域，首次公开发行股票募资35亿元投向6大项目建
设，其中年产1.8亿套LED灯生产基地建设项目已于去
年12月开工奠基，总投资7.44亿元。未来，公牛集团
LED灯的产能将大幅提升。

智能照明是LED行业当前或未来的重头戏，也是资
本市场的关注重点，凭借早就打响的品牌知名度和强大
的渠道建设，公牛集团未来在智能照明领域将更具话语
权，也将成为推动智能家居市场发展的重要力量。

不仅如此，公牛集团新年又有大动作。
1月11日，公牛集团与华为签署战略合作协议，双

方将在电子设备供配电系统架构研究、供配电产品开发
与应用等方面进行全方位交流与合作，将为消费者提供
高品质手机超级快充产品和服务。签约仪式现场发布了
首款公牛联合华为开发的超级快充产品以及近期新品规
划，包括便携式多口超级快充、多功能魔方超级快充系
列等特点鲜明的产品。

华为数字能源产品线总裁周桃园表示，公牛的渠
道、品牌和制造能力，结合华为的领先技术，一定能够
改变数码配件快充领域的格局，引领快充潮流。

中国企业资本联盟副理事长、IPG中国区首席经济
学家柏文喜表示，手机快充领域是手机应用的一个痛点
和潜力领域，公牛集团和华为实现战略合作可以充分发
挥各自的优势。

国融证券指出，随着三星、苹果两大厂率先取消附
赠充电器和耳机，不排除后续仍有大厂跟随，快充产品
将成为重要的需求方向，并迎来重大发展机遇。

浙江大学城市管理学院教授钱向劲称：“在手机等电
子产品快充需求驱动下，快充市场发展空间广阔。随着
快充产品渗透率不断提升，快充产品有望实现对传统充
电产品的替代，未来快充行业将保持高速发展态势。”

柏文喜表示，手机快充需求属于现实需求，市场也
足够大，近年来也有明显的技术进步，但还没有飞跃
性、本质性变革。如果公牛和华为在这一领域合作发
力，有可能依靠技术成果推出更有竞争力产品，在迅速
占领市场份额的同时也深刻地改变市场格局。

据了解，目前，华为快充技术已有超过2亿部的市
场存量以及每年亿级新增量，令华为快充设备成为数码
配件品牌都渴望得到的“大蛋糕”。截至目前，除了华为
自有充电器外，还未有第三方品牌充电器集成华为超级
快充技术，此次合作标志着公牛集团成为首家与华为合
作的第三方品牌。

日前，公牛集团还成功入选浙江省第二批“雄鹰行
动”培育企业名单。

据悉，“雄鹰行动”由浙江省政府围绕加快培育具有
全球竞争力的一流企业部署开展，入选门槛较高（年营
业收入100亿元以上，主导产品占有率国内前列、世界
前三）。

入选“雄鹰行动”培育名单后，浙江省工业转型
升级领导小组办公室将统筹省市县三级企业培育支
持政策，根据企业培育成长实际需求，编制“一企
一策”培育计划书，在要素保障、科技创新、人
才引进、金融支撑、知识产权服务等方面提出
精准扶持举措，推动企业迈向世界一流水平。


