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甬股市值“双雄”上榜

宁波品牌中，公牛是首次上榜200强，在38
个新上榜品牌中排在第10位，同时位列最具价值
民营品牌第55位；宁波银行排名较上一年跃升了
14个名次，在2020金融品牌价值排名中仍保持在
第33位。

值得一提的是，公牛集团和宁波银行也是目
前宁波A股上市公司中市值“双雄”。截至1月21
日，公牛集团总市值达1366亿元，在A股上市公
司中居第104位。而宁波股中的“市值一哥”宁
波银行市值达2331亿元，已排进A股上市公司市
值前60位。

“插座一哥”是人们对公牛品牌的普遍认知。
创办于 1995 年的公牛集团，2001 年就拿下了
20%的市场份额，成为了中国插座行业的老大。
2010年，公牛插座甚至拿下了60%的市场份额。
2020年上半年，公牛转换器、墙壁开关插座两个
品类天猫市场占有率均保持第一。可以说，公牛
集团是插座这个细分市场牢不可破的绝对龙头。

2010 年，公牛集团营收仅 11.07 亿元，而
2019 年营收已突破百亿元，9年时间增长了 8
倍；2020年前三季度，公牛集团营收为71.47亿
元，净利润15.99亿元。

公牛品牌形象深入人心，主要归功于其创立

2020最具价值中国品牌十强

民营企业仍然是绝对主力

从头部品牌来看，前三甲分别是贵州茅台、
天猫和中华，品牌价值分别为10400亿元、4900
亿元和3350亿元。其中，除中华（香烟）品牌价
值较 2019 年下降 4%外，贵州茅台价值上涨
63%，首次突破1万亿元，连续第三次成为“最
具价值中国品牌”；天猫品牌价值上涨 53%至
4900亿元，排名上升一位至第二。

十五年里榜单变化很大

这是胡润研究院连续第十五年发布胡润品牌榜。
报告指出：“200强品牌平均年龄34岁，表明

品牌已经发展到非常成熟的阶段。有趣的是，榜
单上成立不到10年的品牌有40个。而今年38个
新上榜品牌都很年轻，平均14岁。”

“通过我们品牌榜能看出中国消费者生活的变
化。十年前的前十品牌如今只有一个中华还在前
十的位置，前 100 品牌如今只有 36 个还在前
100，而今年前十中有3个品牌在十年前还没有成
立：天猫、微信和拼多多。”

记者 张波

1月21日，胡润研究院发布《2020
胡润品牌榜》，贵州茅台价值上涨63%，
首次突破1万亿元，连续第三次成为“最
具价值中国品牌”。200强中国品牌价值
总和9.2万亿元，同比上涨两成。

200强品牌中，浙江以15个品牌数
量位居全国第四，其中阿里系旗下品牌
占6席（在总榜中占8席），“甬字号”品
牌占了两席——公牛和宁波银行分别以
200亿元和105亿元位列总榜第93位和
140位。

核心提示
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桔色为阿里系品牌,蓝色为宁波品牌

另外，五粮液品牌价值翻了一番，达到2950
亿元，排名上升7位至第五；美团品牌价值上涨3
倍，达到2400亿元，从第31位跃居第七；而工
商银行和建设银行则跌出十强，分别位列第15名
和第19名。

榜单显示，200强中，有82个品牌的价值较
2019年有所增长，10个品牌保持不变。其中，农
夫山泉增长近17倍，是榜单上价值涨幅最大品
牌，其创始人钟睒睒去年年底成为亚洲新晋首
富；其次是作业帮和猿辅导，都增长近4倍。

上榜品牌中，民营企业仍然是绝对主力。200
强中60%（118个）是民营品牌，比去年多8个。
58个民营品牌进入全国百强，比上年多5个。8个
民营品牌进入全国十强，比去年多3个。118个上
榜民营品牌来自106家民营企业。其中，30家位
列胡润世界500强，96家位列胡润中国500强。

“面向消费者的民营品牌这几年进步很大，从

五年前的50%，到现在占到全国200强的60%。
今年38个新上榜品牌中，33个都是民营品牌，十
强中8个都是民营品牌，五年前的十强中有3个民
营品牌，十年前一个都没有。”金融仍然是上榜品
牌数量最多的行业，今年有42个金融品牌上榜，
比去年多2个；传媒与娱乐、生活服务行业分别
有17个品牌上榜，并列第二。三大行业上榜品牌
数量占整张榜单近四成。而医疗健康行业过去一
年价值增长最快，平均涨幅74%；其次是酒类和
电商零售行业，平均涨幅分别达66%和47%。

“金融行业的霸主地位仍然不可撼动，但是细
分行业发生了一些变化，比如传统金融银行类平
均下降了18%，保险类上涨近10%，新金融类上
涨22%，证券期货类涨幅最高，达到146%，一
定程度上反映了疫情后金融投资的热情。”报告写
道。

从企业总部所在地看，上榜品牌最多的三大城
市仍然是北京、上海和深圳，分别有67个、33个
和21个，占整张榜单近六成。浙江有15个，位列
第四。
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之初就紧紧抓住了消费者对于插座品质、安全的
根本诉求。此外，它推出了抗电涌、儿童保护、
抗磁干扰、防雨淋、强弱电结合、WiFi智能控
制、自动防过充等功能与特色的各类“不一样的
插座”，以满足各类用户多种场景下的用电需求。

事实上，公牛不仅仅生产插座，目前其业务
已拓展至装饰开关、爱眼LED、数码配件等领
域。公牛集团董事长阮立平表示，未来，公牛将
为消费者提供更领先的全屋智能家居解决方案，
以技术融合让消费者更快更好地享受智能家居的
优越性。

去年，宁波银行市场表现同样出色，全年股
价累计涨幅达27.54%，在37家A股上市银行中
位列第三，仅次于杭州银行和去年10月底上市的
厦门银行。

近年来，宁波银行坚持致力于打造多元化的
利润中心，盈利结构不断优化和多元化，带来非
息收入快速增长。截至2020年9月末，宁波银行
资产总额达 15418.27 亿元，资本充足率达
14.76%；不良率仅为 0.79%，连续 10 年低于
1%，在银行同业中持续保持较低水平。近10年
来，宁波银行归母净利润始终保持两位数增长。

清晰的战略目标、优秀的管理团队以及优质
的资产，让宁波银行成为各类机构青睐的标的。
截至去年三季度末，有356家机构合计持有宁波
银行39.50亿股，占其总股本的65.75%，合计持
仓市值高达1243.38亿元。

当然，在民企实力雄厚、品牌如林的宁波，
优秀企业品牌远不止公牛和宁波银行，在去年5
月由上海企业文化与品牌研究所和复旦大学管理
学院联合发布的“外滩·中国品牌创新价值榜”
中，申洲国际、宁波港、舜宇光学、公牛集团、
雅戈尔和均胜电子均名列其中。
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两“甬字号”跻身中国品牌200强
2020“胡润品牌榜”企业总部排名

历年“胡润品牌榜”

浙江上榜品牌（15个）


