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每逢小长假，就会有不少人选择看电影作为过节方式。记者
注意到，这个五一档因为拥有五天假期，因此也成为国产电影集中
露脸的时间。多部国产片因为制作质量尚可，在短时间里也收获了
较好的票房。不过经过三天市场考验，影片之间逐渐拉开了差距，
而业内期待的票房再创新高，也因为种种原因并没有出现。

5月3日下午2点多，记者来到鄞州万达影城看到，消费者已
经陆陆续续来到影城。

从观众的选择上来看，这几天青春爱情题材的《你的婚礼》
和革命题材的《悬崖之上》最受欢迎。影城给了两部影片各25%
的排片率，黄金时段的上座率超过8成。记者看到现场观影人群以
青年和中年为多，正符合了这两部影片的定位。

不过对于票房表现，影城的经理钱志伟直言跟业内预想的还
是有些差距的。“感觉没有一部能大幅度拉动票房的‘火车头’，
去点亮观众的消费热情。”他表示，现在就看《悬崖至上》能不
能在后几天逆袭了。

今年五一档（4月30日至5月5日）共有15部影片上映。据
灯塔专业版实时数据，截至2021年5月5日9:50，2021年五一
档总票房(含预售)已突破15亿元。截至记者发稿，《你的婚礼》
以4.69亿的总票房位居第一，《悬崖之上》以4.38亿元位居第二。

因为去年五一节，全国影院处于停摆状态，因此今年五一档
的成绩，业界更多会与2019年比较。据猫眼专业版的数据统
计，2019年4月30日的全国票房为2.876亿元，五一节当天则攀
升到了6亿元。宁波电影公司影管部市场经理陈海威告诉记者，
那一年最强的“拉手”是《复仇者联盟4：终局之战》。尽管该片
是在五一档前一周上映的，但因为拥有强大的IP力量，因此在五
一档的头三天依旧砍下了十亿票房，也拉动了整体票房。

陈海威表示，其实今年五一档国产电影的类型算比较丰富
了。有青春爱情片、谍战片、警匪片，不过打头的几部影片均是
剧情类，对于像五一节这样适合爆米花、全家欢的市场来说，会
比较吃亏一些。

此外，很多业内人士也表示今年因为本身片源的局限，比如
没有3D、IMAX版本的影片，影院难以拉高票价，再加上五一
节头几天天气晴好，不少市民会选择外出旅游或者回家探亲，分
流了观影人群，因此相比今年元旦、春节、清明三个档期全部刷
新票房纪录，这个五一档想要超越2019年同档期，再创新高已
经不太可能了。 记者 黎莉

59.12%

宁波如何
向全国持续“圈粉”？

眼下，国内的防疫形势正逐渐向好。如
何把“五一”等节假日期间有意向出行的客
流，转化成更多人了解一座城、体验一座城
的动力，需要每一座城市思考。从全国范围
看，宁波非常有必要提升在旅游方面的“圈
粉”实力——

今年5月1日，全国迁入规模指数排名
前4的城市，花落广州、北京、深圳等“一
线城市”，以及区域中心城市成都。同处长
三角的杭州、苏州、上海，则紧随其后地承
包了第7~9名。然而，宁波的这一数据在全
国仅排到第33位，远远落后于它的经济实
力在全国的位置。

诚然，“书藏古今，港通天下”的宁
波，并不缺少文化资源的富矿，更有处于
长三角南翼中心的地理优势。但它的知名
度和旅游价值，值得被更多人看见，从而
吸引更多人挖掘这座“宝藏城市”的魅
力。

目前，宁波“五一”期间主要的迁入
来源地，不外乎杭州、上海、台州等长三
角周边城市。其中，杭甬两地无疑是“双
向奔赴”的爱，5月 1日迁入宁波的小伙
伴，就有高达17%来自杭州。当天进入迁
入宁波排行榜前10的，除了浙江省内城市
和上海外，还出现了苏州这一“新面孔”。

另一个积极的信号是，当天宁波吸引
的迁入人口排名第11-15位的，还有4座
是省外城市，分别是无锡、南京、合肥、
北京。这说明宁波已经开始向长三角周边

“呼朋引伴”，还在吸引更多“一线城市”
的目光。

当然，要想让这些邻近城市的小伙伴看
到宁波挥舞的双手，得创造更多的契机。
它可以是一场值回票价的音乐会，可以是
一座汇集高端商业资源的百货，可以是一
个拍照打卡的“网红”地标或是亲子游乐
园……这些都是今后宁波的想象空间。
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宁波银行专栏

宁波银行近日发布 2021 年度一季
报，再次向市场送来一份“超预期”业绩：
一季度实现归属于母公司股东的净利润
47.35亿元，同比增长18.32%；实现营业
收入 132.26 亿元，同比增长 21.80%；不
良率继续稳定在0.79%。

在规模方面，低调的宁波银行在
2020年使出了超大力支持实体经济，悄
悄创下了好几个“最”——年内贷款同比
增速创了近10年来的最高，存款同比增
速创了近4年来的最高，客户数增长创
历史新高，金融服务覆盖面快速扩大。
尤其值得一提的是，对公客户中90%以
上是小微和民营企业。

在“快”的同时，宁波银行照样有
“稳”的秘诀。在此基础上，宁波银行同
时抓效益和质量。

以息差为例，在疫情笼罩的 2020
年，宁波银行向3.9万户小微企业发放了
110亿元一定免息期限的贷款，对公贷
款和个人贷款平均收息率双双同比下降
21个基点，其中对小微企业的普惠型贷
款平均收息率下降了50个基点。

一边动真格地让利，一边还要提升
息差，这似乎是不可能完成的任务。宁
波银行却做到了，这才是一家银行真正
做到“协同发展”的硬功夫。

方法是调结构，提升资产负债配置
能力。在负债端，2020年宁波银行把成
本相对较高的应付债券占总负债比例压
降了5个百分点，适当提升零售端贷款
占比，加上生息资产规模提升的共同作

用，宁波银行的净息差指标在最难的
2020年里依然稳步上升，录得2.30%，比
2019年上升3个基点，2021年一季度净
息差再度升至2.55%。

生息资产规模放大、客户下沉、零售
发力——从报表里看结果是简单的，实
际操作却很难。多少银行想做零售业务
却拓客难，只能靠打产品价格战来获
客？多少银行客群一下沉，不良就上升？

用双脚丈量大地，用专业创造价值
——正是宁波银行踏实肯吃苦的企业文
化，愿意“沉下心做基础客户”，以长期以
来规模、效益、质量三者的协同发展，稳
稳穿越周期，在行业谷底期不跌落，在行
业反弹期率先上扬，常获“超预期”的外
界评价。

今天的宁波银行，除了既有的优势业务，
还在推进商业模式升级，形成了小微企业、财
富管理、国际结算、消费信贷等业务辨识度，小
微企业客户服务体系逐步完善，财富管理和
私人银行体系完成构建，大零售及轻资本转
型格局已现，展业方向越发清晰，“护城河”已
经越挖越深。

宁波银行方面表示，未来将继续秉
持服务实体经济的初心使命，继续实施
差异化发展路线，借助金融科技，专业专
注，为客户创造价值，推动银行实现稳健
可持续发展。 摘编自《愉见财经》

宁波银行的内功：潜心做基础客户
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