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人文交流，双边互动

宁波“牵手”中东欧的合
作，离不开双边文化的交流互
动。目前，宁波已与中东欧国家
22座城市建立友好关系，实现中
东欧17国全覆盖，并与中东欧78
所院校建立合作关系或姐妹学校
关系。同时，宁波还在通过“中
东欧品牌文化月”等活动，不断
提升市民对中东欧的认知。

今年博览会期间，中国—中
东欧大学“体育教育与研究”联
盟、浙江—中东欧国家教育智库
联盟、宁波中东欧大学生影视联
盟、“一带一路”大学生文化交流
联盟、中国 （浙江） —中东欧跨
境电商产教联盟、“一带一路”职
教慕课联盟纷纷揭牌，为双边教
育合作增砖添瓦。

在宁波中东欧国家合作研究
院院长助理殷军杰看来，宁波可
以打造中国—中东欧国家教育合
作的“排头兵”，通过线上平台的
运营，搭建双边高校互动的信息
枢纽。在相关部门认可的条件
下，今后还可以考虑开展课程对
接、学分互认等合作。

“宁波还可以推动中国和中东
欧国家间的青年人才交流，举办
类似于‘未来之桥’青年交流营
等活动，加强双方的人才互访。
作为一座‘单项冠军城’，民营经
济发达的宁波，还可以挖掘科技
创新特色，通过科研项目带动人
才交流。”殷军杰分析道。

宁波市社科院经济研究所研
究员谢瑜宇有相同的感触。她认
为，宁波可以考虑为中东欧的人
才提供更便利的工作签证，以加
强流动性。同时，浙江自贸区宁
波片区关于打造航运物流枢纽、
推动供应链创新的一系列目标，
也能和“办好博览会，建好示范
区”做到有机结合。
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今年6月，东方大港宁波迎来了一场国家级的盛会。第二届中国—中东欧国家博
览会（以下简称“中东欧博览会”）在此间顺利召开，展会累计吸引7468家专业采
购商、27个省（自治区、直辖市）的采购团、603名境内外媒体记者齐聚一堂，使宁
波站在全球瞩目的“C位”。

“办好一次会，搞活一座城”。中东欧博览会带来的溢出效益，同样有助于宁波打
造中国与中东欧国家双边贸易、双向投资的“桥头堡”，并向世界讲好宁波故事。6月
18日，东南商报12A茶座邀请一众关注宁波与中东欧合作的嘉宾，就下一步“牵手”
中东欧的路径各抒己见。

记者 严瑾

如何向中东欧展示宁波的

“金字招牌”
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硕果累累，“永不落幕”

一场展会的举办，势必会给一座城市带来人
流、物流、资金流、信息流的汇聚。细数本届中
东欧博览会带给宁波的硕果，大家的感触不外
乎：活动多了、规格高了、参与度也更高了。宁
波市商务局中东欧处处长余海东开门见山道出了
宁波的收获：

“这次博览会的贸易展览面积高达20万平方
米，还举办了20项相关论坛、经贸洽谈、人文交
流等活动，无论是活动内容、办展水平、经贸合
作，都取得了有目共睹的成果——累计采购意向成
交额107.8亿元，签约双向投资项目97个，总投资
额182.1亿美元。”

值得一提的是，这届博览会还取得空前的影响
力。它不仅迎来全国27个省 （自治区、直辖市）
的采购团，吸引华为、阿里、中远海运、华大基因
等龙头企业慕名而来，还有大量央媒记者前来报
道。“有朋自远方来”，宁波的魅力也随之“一传
十、十传百”。

“我们的感受是，这届博览会的覆盖广度、宣
传力度大幅提升。新闻联播里有长篇报道、《光明
日报》刊登了相关版面，还有媒体在常年馆连续做
了一个小时的直播……这种宣传阵容前所未有。”
宁波保税区管委会中东欧办主任汪涛感叹道。

本届博览会期间，汪涛“掌舵”的中东欧国家
特色商品常年馆在会展中心全新亮相，它集结了酒
类、食品、化妆品、工艺品等4000多款单品，旨
在打造“365天永不落幕”的博览会。同时，中东
欧商品采购联盟在宁波成立，目前创始成员已超过
100家，为后续的经贸合作打下基础。

A

B
立足宁波，辐射全球

八方云集的来客，令中东欧
博览会不仅仅是宁波企业的“圈
地自萌”，更意味着宁波的定位将
变成一座“国际会客厅”，成为中
东欧商品进入中国市场名副其实
的首选之地。接下来，宁波该如
何采购更多的中东欧商品？

中东欧商品采购联盟运营总
监鲁佳李认为，广大中小企业抱
团出海不失为一条良策，不仅能
通过集中采购提升议价能力，还
有助于解决“融资难、融资贵”
的痛点，而这正是采购联盟下一
步要做的事，希望能够“立足宁
波，辐射全球”：

“我们了解到，中东欧有许多
优质的商品，但品牌营销意识不
强。作为联盟，我们可以在当地
注册或收购品牌，甚至尝试反向
OEM的模式，孵化培育它们的产
品进入中国。联盟还和中国信
保、进出口银行、浦发银行、通
商银行等机构签署协议，为进口
企业提供金融支持。”

鲁佳李还分享了一个细节：
今年的中东欧博览会期间，他们
结识了一家温州企业，对方对采
购联盟表现出浓厚的兴趣，并表
示想和其他温州企业探讨能否在
当地设点。这让她意识到，未来
的采购联盟还有望走出宁波，让
分支站点在其他城市遍地开花。

在汪涛看来，今后宁波和中
东欧的传统商品贸易，需要向直
播经济、首发经济、品牌经济等
新业态转型升级。今年年初，一
批中东欧商品走进“带货女王”
薇娅的直播间，被全部秒空，创
造近3700万元的销售额，这也给
宁波带来外交官直播推广、探索

“网红种草”的新思路。
“我们希望大家一提到中东欧

商品首发地，就能立马想到宁
波。博览会上，我们接触了一家
匈牙利顶级瓷器品牌的总代理，
他们当场表示想在宁波注册公
司，希望能在这里开新品发布
会，并入驻高端商场。另一个例
子是塞尔维亚的DonCafe，它是
全球五大咖啡品牌之一，在博览
会期间首次进入中国市场，今后
它可以通过常年馆展示，并推广
至浙江各地。”汪涛介绍道。

汪涛还提到，要想扩大宁波
自中东欧的商品进口，还需要把
目光放到大宗商品方面，比如一
些乳制品的进口即可实现大批
量，另有一些原材料值得关注。
宁波还要积极发挥中国—中东欧
国家经贸合作示范区、浙江自贸
区宁波片区的政策叠加效应，把
这一领域做大做强。

C
双向投资，
打造“桥头堡”

令人欣慰的是，随着宁波和中
东欧之间的了解不断加深，双方无
论是“引进来”还是“走出去”，
都取得显著的进展。对于宁波中东
欧创新基地总经理张明明来说，正
是招商引资，让他不断发现中东欧
国家的“宝藏”之处——

比如，匈牙利在历史上拥有
15位诺贝尔奖得主，地处欧洲中
心且科研实力强劲，这也是中东欧
创新基地在首都布达佩斯布点的原
因之一；拉脱维亚的防反射玻璃，
虽然规模很小，却是全球知名的博
物馆的首选；爱沙尼亚是即时通讯
软件Skype的诞生地，信息技术
在欧盟领先，今后有望和浙江省数
字化改革找到契合点……

“宁波可以积极承接中东欧国
家的技术转移，让本地企业从中受
益。博览会期间，爱沙尼亚智慧路
灯项目落户宁波，并和余姚一家照
明企业达成合作。它采用的是物联
网通信技术，而我们要做的则是在
本地寻找合适的应用场景，实现科
研成果向市场转化。”张明明说。

接下来，张明明打算持续挖掘
中东欧国家的核心产业，将优秀的
项目和宁波牵线搭桥。目前，他们
正在对接一所匈牙利医科名校，想
引进医疗团队来余姚的社区医院工
作，也在向一些已经进入中国的中
东欧企业推介宁波。

“我觉得我们宁波没有内卷，
一直在向外拓展。特别是今年中国
中东欧国家领导人峰会后，我们迎
来许多生意机会。”宁波铁大大供
应链管理有限公司总经理邵一峰，
是布局中欧铁路运输、多式联运的
先行者。提及向中东欧“走出去”
的话题，他如是直言。

邵一峰介绍道，公司的第一个
海外仓就是在波兰设立，并依托波
兰分公司做境外服务。最近一周他
们至少有25-30个拼箱发往中东
欧国家，生意相当火爆。目前，他
们正在考虑于新疆的阿拉山口建立
前置仓，方便面向中东欧乃至欧洲
跨境出海的企业降低仓储成本：

“我们愿意为宁波和中东欧的
外延内引做贡献。一些从杭州湾工
厂发往中东欧的新能源车，可以通
过‘公路＋铁路’联运抵达目的
地；有温控需求的中东欧牛奶、巧
克力、大宗物资，可以在冷链的支
持下走铁路运至中国；我们在境外
的分公司，还能成为宁波和中东欧
产业对接的纽带。”

D

与会嘉宾合影。


