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“快乐水”一度是可乐、雪碧等碳酸饮料的
代名词，尤其在需要感官刺激的高温天。

近日，记者走访宁波多家超市、连锁便利店
看到，显眼区域都已安排上了气泡水、茶饮、运
动饮料等产品。这其中，头部品牌最集中布局的
饮料新单品是气泡水，悄然无息地替代了可乐、
雪碧等碳酸类饮料曾经的“C位”。

在盒马鲜生宏泰店的饮料货架上，最早进入
宁波人消费视线的气泡水代表法国巴黎水正在进
行限时促销，330ml规格的巴黎水每瓶售价6.9
元；新茶饮头部品牌代表喜茶，在今年6月推出
的“喜小瓶”气泡水，共4个口味，售价在5~
5.5元，规格500ml；可口可乐公司也推出了新
品牌“小宇宙”，主打产品就是气泡水。

在相距不远的三江超市（太古店），气泡水
产品也占据了不小的货架“排面”。如娃哈哈推
出的新品“生气啵啵”苏打气泡水，售价3.98
元/瓶；元気森林苏打气泡水，售价4.99元/瓶；
农夫山泉苏打气泡水，售价 4.99 元/瓶；统一
AHa气泡水，售价5.29元/瓶。

记者注意到，在这些气泡水产品的外包装
上，“零”成为了一个营销关键词。如喜茶气泡
水，整个产品设计非常简洁，白色瓶身上有一个
硕大的“零”，下方则标识着“零糖、零卡、零
脂”，并标识了“真实果汁添加”。记者从成分及
配料表信息看到，糖0克，而替代蔗糖的甜味剂
是三氯蔗糖。

“今年以来，无糖气泡水产品确实卖得不
错，年轻人买的比较多。现在的消费者越来越倾
向于选择低糖低热低脂的产品，这类产品比较受
关注。”三江超市一位工作人员表示。

此前，有市场分析数据显示，无糖及气泡饮料
作为近年来增速最迅猛的细分饮料行业之一，2020
年市场规模达到近120亿元。预计2027年市场规模
将超过270亿元，具备非常可观的发展前景。

值得一提的是，今年的不少饮料新品，还走
了“老干部养生”路线，也颇受到年轻消费者的
认可。

在盒马鲜生宏泰店内，有一整排的“养生茶
饮”，吸引不少消费者选购。记者看到一款“小
吊梨汤”，其配料表显示含有，水、梨、冰糖、
红枣、银耳、百合，与此同时还特别注明了“人
工香精、色素、甜味剂添加量为0”；还有一款

“茅根竹蔗水”，配料表为，水、白砂糖、竹蔗浓
缩汁、鲜白茅根、马蹄浓缩汁，很适合夏天饮
用。

与此同时，货架上还有宁波老字号寿全斋的
红豆薏仁水、酸梅汤，同为老字号的隆裕顺酸梅
汤，老城隍庙的梨膏露草本饮料、山楂汤等。

在线上，这些走“养生路线”的茶饮也受到
欢迎。如王老吉就在此前推出了 90后专属凉
茶：黑凉茶，主攻90后消费群体，以电商为销
售渠道。黑凉茶的配方采用的是王老吉加强型配
方，功效更强，风味更浓。

气温不断飙升，又到了需要好
玩的饮料、茶饮、雪糕来“解锁”
高温天的时候了。日前，记者走访
市场了解到，随着健康意识的提升
和年轻消费群体的崛起，各大饮料
品牌集中推出新品，抢占眼球的同
时，也形成新的爆品。

今夏谁最有新鲜感？我们一起
去看看。

今年的冰淇淋又有哪些新玩法？
近日，记者走访江北万达广场的永辉超市、

东部新城罗森便利店等看到，冰柜区域基本已经
被今年新一轮的网红冰淇淋占据，大多依旧延续
着包装新潮、口味奇特的“网红特征”。

与往年相比，今年的“跨界产品”出镜率更
高了。在小红书上频刷存在感的液氮冰淇淋、铁
观音口味冰淇淋、汉堡冰淇淋、米酒味冰淇淋、
奥利奥夹心冰淇淋等，都一个不落地出现在宁波
市场。

在位于东部新城的一家盒马鲜生超市内，记
者看到一款小罐茶联名款冰淇淋，不仅出品了铁
观音口味的冰淇淋，还有白茶口味、茉莉绿茶口
味等，选择颇为丰富。

还记得几年前的网红款黄酒棒冰吗？今年的
新生力量是口感更为柔和的米酒味冰淇淋，里头
也是真的“有酒有故事”。在永辉超市，记者看
到一款桃子米酒味冰淇淋，其配料表上不仅有常
规的巴氏杀菌乳，还有米酒成分，以水、大米、
酒曲、水蜜桃泥等调和而成。

除了口味奇特之外，今年冰淇凌届也有不
少联名款、怀旧款颇为吸引眼球。杭州雪糕品
牌五丰今年有一款1929纪念版雪糕，据说是为
了纪念1929年杭州西泠制冰厂成立（五丰冷食
前身），并制售出了杭州第一根棒冰。从售价
看，每支在10元左右。

网红冰淇淋的崛起伴随着另一个事实，就是
冰淇淋价格的一路飙升。

记者在盒马鲜生超市（宏泰店）、永辉超市
（江北万达店）逛了一圈，看到的网红冰淇淋基
本都在10元以上。以小罐茶联名款冰淇淋为
例，其规格为90克，采用杯装，每杯的售价为
18元；奥利奥夹心冰淇淋采用与饼干类似的袋
装，其规格为65克，每包的售价是15元；桃子
味米酒冰淇淋采用盒装，其规格为250克，每盒
的售价为28.8元。

虽然价格并不便宜，口味也都有些“奇
葩”，不过由于有话题感、自带社交属性、满足
年轻人的猎奇心理，这些新网红口味的销量都不
错。

“网红冰淇淋基本上都是靠口味、包装、形
态取胜，品牌性可能会稍微弱化一些。实际上，
网红冰淇淋已经稍微脱离了原来（冰淇淋）的意
义，作为一个新的品类，类似像休闲食品去做，
它其实是做了另外一种消费转移。”宁波市商务
局有关负责人表示，“但无论是什么网红产品，
都是有生命周期的。例如2019年夏天曾经火遍
全网的双蛋黄雪糕，也仅仅火了一个夏季。对于
消费者而言，这种新鲜感会随着尝鲜期的逝去而
逐渐消失，人们的关注点最终还是会回归到产品
品质和性价比本身。最终能留下来的必将是在过
硬产品质量的基础上，更具创新能力、应变能力
和文化内涵的产品。”

这个夏天，
茶饮圈、雪糕圈、饮品圈
又出现了哪些“黑马”

今年夏天，新茶饮圈的C位依旧属于“鲜果
茶”。其中，黄皮果、椰子等小众水果更是成为“黑
马”，在各大头部茶饮品牌争相上架，吸引年轻人纷
纷打卡。

7月12日午间，在喜茶万象城店，记者看到操
作台上，摆满了刚刚制作完成的饮品，大部分都是
色彩斑斓的水果茶。

从喜茶今年夏天的应季新品来看，新面孔基本
都是鲜果茶。

如黄皮仙露，原料构成为黄皮果、绿妍茶；多
肉黄皮仙肉，原料构成为黄皮果肉、琥珀兰茶；皮
爆柠，原料构成为黄皮果、香水柠檬、绿妍茶；多
肉荔枝（回归产品），原料构成为荔枝、绿妍茶、芝
士、西米。

喜茶并非个例。记者对宁波市场主流的喜茶、
奈雪的茶、乐乐茶、茶百道、古茗等5个新茶饮品
牌进行了不完全统计，在6月份上架的30款新品饮
品中，有80%左右是鲜果茶饮品。

同为新茶饮头部的奈雪的茶，上新了霸气牛油
果生椰斑斓、生椰斑斓拿铁、霸气水蜜桃、霸气芝
士水蜜桃、噗呲水蜜桃气泡茶；

乐乐茶上新了梦龙生椰可可冰冰茶、手捣多肉
黄皮、白玉蓝莓酪酪、牛油果蓝莓、手捣桃桃乌龙
茶、手捣茉莉葡萄等。

一长串的新品菜单上，放眼望去大部分都是鲜
果茶。

从价格来看，基本在15-30元不等。根据艾瑞
咨询近日发布一份调查报告显示，从消费单杯价格
来看，16-25元这一中间价格区承载了更多消费者。

在芒果等大众性常规水果被开发充分的现在，
挖掘小众水果走创新路线正在成为新茶饮品牌的一
种选择。

记者走访了解到，今年夏天，除了芒果、葡
萄、百香果、西瓜等常规水果的使用量上升，黄皮
果、椰子等也进入消费者的视线，占据了不小的市
场关注度。

如南方的地方性水果黄皮果，就成功“出
圈”了。

记者注意到，6月的茶饮新品中，喜茶上架了
多金黄皮菠萝、黄皮仙露、多肉黄皮仙露3款新
品；乐乐茶上架了手捣多肉黄皮等。据介绍，由于
黄皮鲜果只在六七月份有，所以相关茶饮销售期很
短，多为一个月。

椰子也成了“隐藏爆款”。几乎主流的新茶饮品
牌都推出了相关饮品。

如奈雪的茶，上新了霸气牛油果生椰斑斓、生
椰斑斓拿铁；北美咖啡品牌Tims上新了生椰冷
萃；乐乐茶上新了梦龙生椰可可冰冰茶；喜茶上新
了芒椰糯米饭；瑞幸上新了哈斯牛油果椰子冻；古
茗上新了泡鲁达等。
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