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OBSERVER观察家

实用才是“王道”
宁波不少学校列出“文具清单”

孩子上学，到底该准备什么样的文具？
对于“过来人”家长来说，为孩子选择合适的文具早已

不是什么难事。但对于一些“新手”家长来说，面对琳琅满
目的文具，可能无从下手。为此，很多学校会为家长，特别
是一年级刚入学的新生家长开出详细的文具选购单，避免家
长和孩子在选购文具方面“走弯路”。

以孩子每天都要使用的铅笔、橡皮和笔袋为例。镇明中
心小学建议，尽量给孩子选择笔袋。市面上的笔袋大多是布
艺或无纺布材质，无论是开开关关，还是不小心掉到地上，
都不会发出声音，避免分散学习注意力。

如果是低年级的孩子，建议选择HB铅笔，而不要选购自
动铅笔。刚学写字的孩子，控笔还不熟练，很多孩子在握
笔、写字时，都会过于用力。HB铅笔的笔芯硬度适中，一旦
写错，不深的笔迹也更容易涂改。而书包则讲究结实、耐
用，容易清洁，同样也要避免太花哨。

魔幻装备
“文具盲盒”让孩子欲罢不能

在“万物皆可盲盒”热潮之下，今年文具也
搭上了这趟车，“盲盒文具”成了中小学生的新
宠。记者走访看到，在多家文创用品、文具用品
店内，多款盲盒文具都被摆在醒目的位置。

在鄞州东部银泰城一家文创集合店内，到处
都是促销招牌。记者注意到，店内货架上摆放着
多款盲盒文具。通过外包装的文字描述，有部分
能看出盲盒内装的是哪种文具以及数量，有些则
仅写着“内含五种惊喜文具”，具体是什么无法
从外包装获悉。

如晨光的一款盲盒文具，在外包装袋上标明
了含有中性笔、四色圆珠笔、荧光笔、缝线本、
便利贴各1件，另外还含有不确定图案的镭射卡
和贴纸。其卖点在于后两者的“内容不确定
性”，以此吸引购买。

“能够抽中哪种图案，就要碰运气了。最近
这类盲盒文具卖得很火。”看着记者手中的盲
盒，店员介绍。

值得一提的是，在多个文创、文具用品店
内，盲盒文具和各类颜值高、玩具属性强的文
具，占据了大面积的展示位置。反而是传统的铅
笔、橡皮等刚需文具被摆放在相对不起眼的位
置。

走访中记者发现，看起来非常花哨的盲盒文
具，即便是类似型号，价格也往往要比普通文具
高出不少。以晨光的航海王系列为例，0.5mm中
性笔每支售价3.5元，而晨光的普通款0.5mm中
性笔通常售价仅在1.5元-2元。

“这些盲盒文具，价格虚高又不实用。”有家
长吐槽说，由于盲盒产品的特性，吸引孩子没有
节制地购买，还容易造成学习用品的积压和浪
费。

此前，宁波消费者王女士就曾向宁波市消保
委诉称，她的孩子目前就读小学三年级，现在班
级流行“盲盒文具”，为了抽取到某一个隐藏款
送人，孩子居然连续购买了24支笔的套装20
套，总价2000余元，已经完全“成瘾”。

对此，宁波澄心青少年心理工作室负责人陈
佳表示，家长要积极引导和教育孩子树立正确的
消费观、价值观。比如跟孩子算笔“小账”，让
他们把盲盒里拆出来的文具列一个价格表，再到
实体店里看看分开买加起来一共需要花多少钱，
通过算一算、比一比，引导他们做出科学理性的
选择。

“同时可借此告诫孩子，文具是用来学习
的，不是拿来碰运气的，让孩子不要对购买文具
产生过高的期待。”陈佳说。

高端装备
高校学生电子产品开销最大

进入9月，各地高校陆续迎来2021年的开学季，新一轮
学生装备大采购也同步开启。京东近日发布的《2021开学季
大学生网购趣味洞察报告》报告显示，电子产品依然是大学
新生开学消费的大头。

在高校学生采购清单中，电子产品成为开学必备。不少
高校新生都是一次性全套购齐。

在天一广场一家连锁家电卖场二楼，不少宁波学生和家长
一起选购电子产品。“我们家孩子所学专业需要绘图，对电脑的
要求比较高，我们就选择了配置较高的游戏本，显卡等配置比
较好，相应的价格也高一些，再加上一款iphone的热门机型，
就接近2万元了。”一位正在选购的宁波家长朱女士表示。

该卖场工作人员告诉记者，目前高校新生购买电脑一般
会选择在4000-6000元之间，也有少数专业需求较高的学生
会购买高配置电脑。“大一新生的采购清单上，首先配齐的就
是电脑和手机这样的刚需产品。其他的电子产品，学生们通
常会视需求采购。”

关于高校新生的消费情况，多数家长表示第一年的花费
是最多的。“电脑、手机这些电子产品的更换频率相对低，大
一入学时还是会尽量满足孩子的要求。”朱女士坦言。

京东近日发布了《2021开学季大学生网购趣味洞察报
告》。报告显示，浙江高校学生的购买力全国最强，人均成交
额是全国高校用户的3.5倍，排名全国第一位。

同时，浙江高校学生的网购活跃度也是全国第一，人均
订单量高于全国高校35%；从品类来看，浙江高校在电子商
品的消费明显高于全国高校均值。电脑组件、电脑整机的人
均成交额超过全国高校人均成交额的3.5倍。

相比于往年的大学生，“00后”是成长于互联网飞速发展
的一代，除了手机、电脑、相机等传统电子产品，大学生活
中的健身、娱乐、养生等需求也让不少高校新生采购单上的

“娱乐性消费”更为突出。
在多个电商平台上，记者注意到，可以监测心率、血

氧、睡眠等运动健康数据的智能手表迎来热销。
在天猫平台上，在开学优惠的促动下，Apple Watch多

款机型如最新款机型Series 6、高性价比机型SE等均迎来热
销。尤其是Apple Watch SE，不少经销商近30天来的销量
已经突破1000台；京东平台上，华为手表、OPPO全智能手
表等也卖得非常好。

《2021开学季大学生网购趣味洞察报告》显示，浙江高校
的智能设备、摄影摄像、手机、网络产品的人均成交额超过
全国高校平均水平的2倍。另外，浙江高校的娱乐型消费也很
高。健身训练、影音娱乐的人均成交额超过全国高校平均水
平的1.5倍。

随着养生观念越来越普遍，00后的养生知识更丰富，养
生意识更强。《2021开学季大学生网购趣味洞察报告》显示，
在上一学年，枸杞、益生菌的成交额同比增长超过100%，运
动营养、明目益智、维生素/矿物质、暖贴的成交额同比增长
超过70%。
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