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抢先筹备“双11”

同样借助进博会的溢出效益，宁波帝加代理
的保加利亚护肤品牌——柏芙诗（Biofresh）凭
借价廉物美的优势，有成为“爆款”的潜质。在
进博会现场，该公司总经理陈薏特意准备了一些
产品，以不到100元的体验价，向各路采购商

“种草”。没想到，短短5天，货架就被基本清
空。

“仅进博会期间的零售额，每天就有好几万
元，忙得我嗓子都快哑了。产品的复购率很高，
前两天一位客户刚在现场下单，晚上就发信息说
再要一些。有采购意向的经销商有几十个。11
月10日，我们又有一个集装箱的货要清关，而
这个柜子的货基本上都被预定掉了。”陈薏激动
地告诉记者。

今年“双11”期间，帝加的促销活动可不
只是在进博会展馆。早在10月底，陈薏便组织
了一个“贵宾折扣特价”的福利群，通过私域流
量出售护肤品。“我们的爽肤水折后只要几十
元，在200多人的群里，平均每人消费达600多
元。许多人都希望我们再做一波。”陈薏称。

两次成功的经验，让陈薏深感“这个产品找
对了”。这不，“双11”还没结束，她就打算从
下周起筹备“双12”的抖音直播推广了。

“我们找了一些粉丝黏性高、销售转化率高
的宁波本地主播，面向消费能力强的‘宝妈’群
体做精准营销，希望能‘一炮打响’。”陈薏说。
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广告

正值“双11”，“直播带货”成为最热话题。宁
波启动首批“绿色直播间”建设培育，探索适应直
播营销新业态特点管理方式。

日前，宁波市市场监管局与市商务局联合印
发《宁波市“绿色直播间”建设培育实施方案》（以
下简称《方案》），并对首批40家“绿色直播间”进
行公示。

据了解，“绿色直播间”的培育对象，为从事
销售商品或提供服务、实际运营主体注册在我市
的直播间，其运营者为“绿色直播间”申报主体。

从公示名单来看，海曙、鄞州分别有11家；
余姚、宁波高新区分别有5家；杭州湾新区有4
家；江北、北仑、慈溪、宁海各1家。

从营运主体看，宁波消费者耳熟能详的本土
自主品牌商家不少。比如，宁波博洋控股集团有
限公司、宁波海曙黄古林电子商务有限公司、宁
波太平鸟电子商务有限公司、乐歌人体工学科技
股份有限公司、宁波中哲文墨电子商务有限公
司、宁波唐狮网络科技有限公司、宁波雅戈尔服
饰有限公司、宁波方太营销有限公司等。

也有为品牌代播的直播服务机构（直播基
地、MCN机构）。比如，为太平鸟女装抖音官方账
号代播的宁波亮剑互娱影视文化有限公司、为飞
鹤抖音官方账号代播的宁波晨希网络科技有限
公司等。

按照《方案》评价标准，专家组从主体资质、
商品销售、直播间管理、经营行为等4个方面进
行综合评分。

在主体资质方面，具有一定受众基础，信用
记录良好，未列入经营异常名录、劣迹人员名单，
以及严重违法失信名单等；不存在食品药品等领
域危害人民群众生命健康安全，发布涉政、涉恐、
涉黄等违禁内容，销售假冒伪劣产品，以及刷信
刷单刷粉等主动违法行为；严格按照“后台实名，
前端合规”的原则落实网络实名制。

商品销售方面，建立并执行商品进货检查验
收制度，对直播间销售的商品或服务的质量说
明、知识产权权属以及相关标识证明等文件进行
审查；充分了解商品或服务的情况，真实、准确地
向消费者介绍商品或服务的性能、规格、价格以
及瑕疵等。

直播间管理方面，建立内容管理和审查制
度，规范用户在直播间的言论，对直播间内链接、
二维码等跳转服务的信息采取有效管理，对不良
内容信息实现及时警示或有效阻断，并留存有关
记录备查。

经营行为方面，恪守商业道德公平参与市场
竞争，真实、准确展示直播间人数、用户评论以及
营销数据，自觉抵制不正当竞争行为；保障消费
者的知情权和选择权；切实履行社会责任，积极
响应国家乡村振兴、共同富裕、保价稳供、抗震救
灾等号召，积极开展公益直播。

此外，根据《方案》要求，“绿色直播间”应当
取得市场主体经营资格和法律法规规定的相关
行政许可，且连续正常经营满一个会计年度，经
营状况良好。其中，自主品牌商家近一年直播交
易额在300万元以上或主营本地农特产品的企
业近年直播交易额不低于10万元，直播服务机
构（直播基地）近一年与直播相关的服务收入超
100万元且服务对象超5家以上，个人主播近一
年直播交易额在100万元以上且账号拥有粉丝
10万以上。 记者 史娓超
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宁波银行专栏

宁波银行在行业内有“三好学生”的

称号。以前的“三好”是规模、效益、质量

协同发展。随着近年来的发展，特别是从

刚刚发布的2021年三季度报告来看，宁波

银行体现出了“新三好”特征：经营品质彰

显、发展动能积累、转型效率提升。

一好：经营品质继续彰显
宁波银行持续践行“专注主业，回归

本源，服务实体”经营理念，稳步提升专业

经营能力，实施全面风险管理，推动“规

模、效益、质量”协同发展，经营品质继续

保持较好水平。

截至2021年9月末，宁波银行资产总

额超过1.9万亿元，各项存款超过1万亿

元，各项贷款超过0.83万亿元，而不良贷

款率继续保持在0.78%的低位，体现出银

行良好的经营品质，发展行稳致远。

二好：发展动能持续积聚
宁波银行2021年三季报一大亮点是

非息收入增长快速。前三季度，宁波银行

非利息收入增速是利息收入增速的近3

倍，而且非利息收入在营业收入占比达到

37.05%，同比继续提升。

经营数据表明，宁波银行当前的收入

结构更加均衡，大零售及轻资本业务的盈

利占比不断提升，这正是多元发展动能积

累的结果。

目前，宁波银行在银行板块形成公司

银行、零售公司、财富管理、私人银行、个

人信贷、远程银行、信用卡、投资银行、资

产托管、票据业务、金融市场、资产管理

12个利润中心；子公司方面，形成永赢基

金、永赢租赁、宁银理财3个利润中心。

其中，财资、国金、零售公司和财富管理

四大业务比较优势持续积累，进一步增

强盈利能力。

只有围绕实体经济所需，解决客户痛

点的业务才更有生命力。宁波银行各利

润中心在服务客户需求的过程中紧扣客

户经营的主逻辑，使得核心客户经营与银

行商业模式相辅相成。

三好：转型效率稳步提升
宁波银行每年将营业收入的5%左右

投入到金融科技建设中，全行有300多套

科技系统，全方位保障业务顺利进行。凭

借自主掌握的核心代码和技术，各项系统

紧跟市场变化，快速迭代升级，满足客户

各项需求。

宁波银行借助金融科技赋能，推动战

略转型与管理升级协同，不断提升资本管

理、资产负债管理、风险管理、数字化经营

能力，推动经营效率提升。

在整体经营效率提升的同时，宁波银

行资本充足与资本效率、净息差等综合指

标均保持在行业较好水平。良好的资本

内生能力辅以战略长远的资本补充规划，

也将有力地支撑宁波银行纳入“系统重要

性银行”后的平滑扩表与稳定发展。

（摘自微信公众号“愉见财经”）

“三好学生”宁波银行的“新三好”


