
近一年
对颜值高、设计感强的
产品增加了消费
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购买食品饮料时，
关注产品的外观包装

一一一一一一
一一一一一一
一一一一一一

一一一一一一
一一一一一一
一一一一一一
一一一一一一
一一一一一一

18%

8%

Z世代约

2.6亿人

46%

54%
过
去
三
个
月

购
买
中
国
新
兴/

网
红
品
牌
的
人
的
比
例

饮料品牌

零食品牌

重度饮料
消费者占比

93%

90%

重度零食
消费者占比

责
编

诸
辰

美
编/

制
图

徐
哨

校
对

张
波

本
期
审
读

邱
立
波

胡
红
亚

责
编
责
编

诸
辰
诸
辰

美
编
美
编//

制
图
制
图

徐
哨
徐
哨

校
对
校
对

张
波
张
波

本
期
审
读

邱
立
波

胡
红
亚

智库 创造 财富 生活智库 创造 财富 生活 国研经济研究院
东海分院提供智库支持
国研经济研究院
东海分院提供智库支持

2021年12月2日

星期四
辛丑年十月廿八

2021年12月2日

星期四
辛丑年十月廿八

宁波日报报业集团主管主办

国内统一连续出版物号

CN 33-0091

今日24版 总6138期

东南财金微信公众号东南财金微信公众号

世代

零食
消费观
零食
消费观

潮流
养生

懒系
生活

颜值
主义新鲜

趣味

国潮
跨界

C
O
V
E
R
S
T
O
R
Y
封
面
报
道
A
0
4
~A

0
6

C
O
V
E
R
S
T
O
R
Y
封
面
报
道
A
0
4
~A

0
6

饮料食品中重度消费者：
饮料食品的消费频率
分别为每周1次及以上

显著高10%

显著高9%
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