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消费

一个几亿人的市场带来的消费“后劲儿”，当然会引
发资本关注。艾媒咨询数据显示，2016年，中国植发行
业开始蓬勃发展，当年市场规模为57亿元；到2019
年，植发市场规模更是达到163亿元。疫情之下，与其
他走下坡路的行业不同，“头”等大事使得中国植发行业
的用户持续保持着较高的增长幅度。2020年，中国植发
行业市场规模已攀升至208.3亿元。据数据预测，未来的
植发市场规模将有望达到4000亿元。

企查查数据显示，2003年以来共有21个相关品牌
获得了融资。

记者在大众点评网上搜索“植发”关键词后，跳
出多家宁波的美容机构拥有相关服务。这些产品中，
毛囊单价 （即种植一个毛囊的价格）从几元到几十元
不等，植一次发花费几千上万元都比较正常。而从消
费购买记录上看，不少已经有几百单成交。例如前文
提到过的雍禾植发宁波分院一项700单位的“头顶加
密种植”团购价为13800元，已经消费347单。

植发市场的飞速发展证明了脱发对现代人的影响，也
反映出越来越多的年轻人愿意并舍得为头发花钱。在雍禾
医疗2020年16.38亿元的总收入中，86.2%的收入来自植
发医疗服务。2020年，雍禾医疗的植发人数为50694人。
以此推算，每位顾客在植发上的平均花费约为2.79万元。

脱发人群年轻化、线上产品多样化、植发市场普遍
化……行业发展的背后是用户不断攀升的需求，当脱发
成为一个大众问题，“脱发经济”也在这波困扰中得到
发展的契机。

太“秃然”！
宁波年轻人脱发消费力居全国第四
记者 黎莉

12月13日，雍禾医疗正式登陆港交
所，首日开盘后高冲，当天大涨7%。这
个新股受到较高的关注度，是因其坐拥龙
头地位所处的赛道“植发”，如今可是个
热门话题。雍禾医疗也被调侃成是凭借
“脱发者”们的前赴后继，进入资本圈
的。在其招股阶段关于植发行业暴利的新
闻，一度冲上热搜。

记者发现，如今“脱发”经济崛起力
量强大，不仅客单价高，消费者中甚至不
乏95后的年轻人。去年，全国一、二线
城市年轻人在线上消费脱发药物占比提升
度排名中，宁波竟然排名第四。

消费者对于防脱洗发水的购买欲望非常强烈，越来越
多的企业嗅到商机，推出与防脱发有关的护发养发产品。

数据显示，2019年，中国防脱发洗护用品市场规
模约13亿元。霸王、章光101等传统品牌坐镇防脱洗
发水市场主场；阿道夫、馥绿德雅等网红品牌进入市场
后也凭借网红博主推荐种草在市场中占有一席之地；不
少知名品牌也瞄准了防脱发市场，欧舒丹推出了草本防
落发精华液，欧莱雅、吕等品牌针对脱发落发也不断有
新产品面市。知名品牌如丝域、卡诗等均推出了防脱生
发、强根健发等各类功能产品。

在线上，治疗脱发产品的销量也是节节攀升。据第一
财经商业数据中心联合阿里健康、达霏欣发布的《2020
脱发治疗白皮书》中显示，除了常规的防脱洗发水、防脱
精华、黑科技生发仪等日用品外，医用脱发治疗药物的使
用成为“脱发焦虑”的年轻人们重要选择，线上脱发治疗
药物市场高速发展，3年复合增长率近80％。

去年，全国一、二线城市年轻人在线上消费脱发药
物占比提升度排名中，宁波竟然排名第四，仅次于杭
州、深圳和重庆。

核心提示 消费者对防脱发产品需求大

植发经济深受资本青睐

B

C一瓶生姜洗发露、一瓶米诺地尔酊生发洗发
水，这是今年“双11”宁波姑娘乐茗采购清单上
最看重的两样东西。尽管是个95后，但她已经有
一年多的“发量焦虑”。因为天生发量少，再加上
有熬夜工作的习惯，这两年眼见着自己的头发快
速“弃城而去”，实在是有点摒不牢了。按她自己
的话说，“每次洗头的时候，手上都能抓下一把
来，看着都心慌。”

因为短时间里无法改变作息，最后乐茗选择
向辅助用品求助。“一个是以前在外国留学时用过
的品牌，感觉还可以，一瓶几十块的价格也不算
贵，能用几个月。另一个是最近发现的，看网上
月销数量和评价都还可以，价格一百多也在预算
范围，所以打算试试。”

她告诉记者，脱发对她来说是个说大不大说
小不小的问题。“目前我的状况并不是说非常影响
生活，但就有时候看到自己满地掉头发，心里不
太舒服。而且对形象确实有影响，比如我想去理
个小红书上看到的层次感足的发型，基本都会被

‘Tony老师’以发量不够打回来，烫染发更是不
敢了。”

在很多人的传统观念中，脱发应该只是一个
困扰中老年人的问题。不过随着职场竞争和生活
压力的加大，脱发年轻化的倾向愈发明显。早在
2019年国家卫健委就公布过中国脱发人群超过2.5
亿人，平均每6人就有1人脱发，其中20至30岁
的人群占比高达57.4%。“脱发”俨然已经跟“脱
单”一样，成为年轻人的“心病”之一。

“早秃”成一亿多年轻人的心病A
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