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这是来自田间，又回到田间
的“榜单”。涵盖农、林、牧、渔，聚
焦“疑难杂症”，饱含农民的热切
期盼。

这是数万名农技专家你追我
赶的“揭榜”行动。科研和服务的
热情在田间被点燃，论文写在了
大地上。

以山地农业为主的贵州省，
连续多年开展农业“揭榜挂帅”行
动。基层遇难题“发榜”求助，农
技专家精准“揭榜”，及时将“解
题”高招送到农民手中。从“站在
田边看”到“带着群众干”，山野间
的各项产业在一个个“科技密码”
的赋能下不断实现突破，增产增
收。

草木蔓发，春山可望。春节
刚过，贵州的农技人员意气风发，
又一次带着“榜单”，奔赴充满希
望的田野……

农田里的“科技密码”

初春，遵义市播州区茅栗镇
花果村油菜花开，一抹阳光洒下，
田野中金黄灿灿。村民钟时福与
从贵阳赶来的“揭榜挂帅”专家凡
迪站在田埂上，仔细观察油菜长
势。

去年，这里的油菜田最高亩
产达到 628.18斤，刷新贵州油菜
单产纪录，村民杜后明说：“我今
年 58岁了，没见过这么好的油
菜。”

“稀了产量少，密了就要
倒。”杜后明说，过去种油菜怕
倒伏不敢密植，一亩地只能种
2000多株。2022年，贵州省农
作物技术推广总站高级农艺师凡
迪组建团队，带着“油菜小面积
超高产攻关”的“榜单”来到了
花果村。

“最关键的当数栽培模式和
品种的全面革新。”凡迪说，为保
障油菜的营养需要，改“种前表施
一次肥”为“种前施足底肥、种后
追施氮肥”，同时，让村民增加“三
沟”，在田里开出“围沟”“腰沟”和

“厢沟”，促进根系生长，减少病虫
害。此外，还替换成抗倒伏的品
种，种植密度提升到了每亩约

6000株。
在黔南州福泉市凤山镇金凤村

的辣椒育苗大棚里，种植大户李良
军年前播下的辣椒种子已发出新
芽。在“揭榜挂帅”行动帮助下，他
从一个“看天种地”的传统农人，成
长为掌握多项轻简化绿色种植技术
的能手。

2020年开始大规模种辣椒，就
遭遇灰霉病、青枯病等病虫害，800
亩辣椒绝收。直到2022年，由贵州
省农业科学院研究员吴康云牵头的

“揭榜挂帅”团队带来多个“科技密
码”，才让李良军豁然开朗。

比如被他点赞的“控旺促壮技
术”——通过在辣椒育苗期喷施控
旺促壮药剂后获得的矮壮苗，移栽
时高度由约 35厘米降低到约 20厘
米，“茎秆粗壮，根系多，后期长
得好，就不用大量施肥。以前一亩
地用两包肥，现在两包肥施 3亩
地”。

再比如推行全程轻简化省力化
种植——从辣椒漂浮育苗开始，到
耕地起垄覆膜、移栽，施肥管理，再
到病虫害防治等，尽可能使用机械
代替。一亩辣椒的成本由 3000多
元降到了2000元左右。

“揭榜挂帅”团队量身定做的轻
简、绿色、高产的农技方案，在这片
辣椒地结出了硕果。“2023年亩产
由原来不到 3600 斤提升至 4500
斤。有一块50亩的辣椒基地，种了
专家推荐的新品种，产值达到了 80
万元。”李良军说。

农民发榜引来“科技智囊”

走进贵阳市花溪区黔陶乡关口
村，到处葱香四溢。作为贵阳重要
的调料类蔬菜产地，近年来，当地逐
渐发展起香葱、大蒜、生姜和香菜产
业。

因防控措施不科学精准，紫斑
病等病虫害致使产业一度陷入“低
效减产”困境。2022年，乡里和农
户一合计，通过农业部门发布了“黔
陶乡调料类蔬菜绿色防控技术”的

“榜单”。
很快，贵州大学绿色农药与农

业生物工程教育部重点实验室的教
授陈卓“揭榜”，组建团队前来支招，

为当地制定了一套完善的绿色防控
措施。用微生物菌剂和农家肥改良
土壤，建成“清洁菜园”减少病原菌
滋生，推广使用“以虫治虫”、无人机
飞防等高效绿色的病虫害防治技
术。“一套组合拳下来，香葱的产量
和品质得到大大提升。”当地种植大
户胡如雄说。

2022年 4月，贵州省正式发布
文件启动农业技术人员创新创业

“揭榜挂帅”行动。不同于以往的农
技服务，“揭榜挂帅”将农民和专家
集中在一个“盘子”里。基层根据实
际困难提出需求，发布“榜单”，全省
的农技专家都可以来“揭榜”。2022
年和2023年，全省共发布418个“榜
单”，推动了农业生产需求精准反
映、问题精准解决。

仅贵州省农业科学院，近两年
就有144个团队参加“揭榜”。吴康
云介绍，“榜单”覆盖了茶叶、蔬菜、
食用菌、家兔、稻渔等多个领域，实
现了农业科技和基层需求的精准对
接。

在遵义市凤冈县花坪街道东山
村，养牛人申修权走了不少弯路。
不懂选牛，市场上杂交牛、土母牛

“见牛就买”；不懂喂牛，用青草和玉
米喂不长肉，改用萝卜和红薯煮熟
喂，“牛越喂越瘦”。

2022年，农业部门发布了“肉
牛产业标准化技术推广”榜单。贵
州省畜禽遗传资源管理站高级畜牧
师李波组建了掌握各项相关技术、
优势互补的“智囊团”，其中有擅长
饲料配比的，有擅长牧草种植的，还
有擅长给牛治病的，帮助农户系统
性地学习和提升。

在“科技智囊”的帮助下，申修
权不仅学会了根据牛的生长阶段设
计饲料配方、给牛打针治病，还掌握
了牛的发情鉴定和助产技巧。近两
年，他带动 30多户村民养牛，存栏
1300 多头牛，每户都成了养牛能
手。

激励机制点燃“科技热情”

4783 个团队踊跃“揭榜”，
38212人次深入田间地头，开展157
万余次服务，解决9.6万余个生产难
题……这些数字彰显了贵州数万名

农技专家近两年“揭榜”干事的热
情。为持续激励农技人员，贵州在
机制构建上展开了创新。

针对“揭榜挂帅”的人员和团
队，贵州建立服务技术台账，按照考
核办法，定期组织专家团队、村支两
委、经营主体和农户共同考核，重点
考核“榜单”指标完成、服务对象满
意度等情况，各级按 20%的比例推
荐“优秀”并对优秀团队和个人给予
通报表扬。

贵州省人力资源和社会保障厅
事业单位人事管理处处长鲁谋说，
表现突出的团队或个人，在职务晋
升、职称评聘、评先选优上将被优先
考虑。

“2023年验收评选出2299名优
秀农技人员和220个‘揭榜挂帅’优
秀团队。”贵州省农业农村厅人事处
处长王文虹说，其中有 439名专业
技术人员的专业技术职务得到晋
升，108名干部表现优秀得到提拔
重用。

已经做了 27年农技服务的遵
义市播州区农业农村局农业技术推
广研究员陈德珍，在 2022年“揭榜
挂帅”中表现突出得到通报表扬、评
上了高级农艺师。

记者在采访中了解到，“揭榜挂
帅”对农技人员的吸引力远不止于
此。陈卓说，精准是“揭榜挂帅”的
重要特点，“很精准地知道农民需要
什么科技服务，激活了农技服务体
制、打通了科研成果转化的‘任督二
脉’。”

凤冈县农业农村局农业技术推
广研究员梁正文说，以前农技下乡
存在“线断、网破、人散”的困境。现
在“揭榜”组建团队作战，在产业全
周期各司其职，全过程介入，“有目
标任务，每个人的技术都有用武之
地，工作成就感也更强。”

伴随着春耕的深入推进，贵州
今年的“揭榜挂帅”工作已经启动，
广大农技人员摩拳擦掌，准备一展
身手。“贵州以山地农业为特色，有
其自身的特点和难点，农技下乡只
有更精准，才能让产业发展少走弯
路，提质增效。”吴康云说。

新华社贵阳2月25日电

“揭榜挂帅”赴田间 2023年，上海市实现出口货值
1.74 万亿元人民币，比上年增长
1.6%。在众多热销海外的“上海制
造”中，一些不显眼的商品异军突
起，为全球用户和消费者带去独特
的体验与价值。

记者从上海海关隶属青浦海关
了解到，2023年，上海青浦区一家企
业出口电竞用电动升降桌货值 3.6
亿元人民币，比上年大幅增长四成。

据这家企业的总经理王丹凤介
绍，电竞用电动升降桌热销海外，在
于电子游戏及电子竞技运动近年来
成为众多年轻人的“心头好”，包括电
竞用电动升降桌在内的相关设施用
品成为“宅经济”热销商品的代表。
中国企业凭借强大的制造优势，敏锐
地抓住了这一新兴的出口增长点。

“2023年，我们仅对美国就出
口货值近 2亿元，其他热销市场还
有英国、德国、波兰等。”王丹凤说。

据青浦海关统计，2023年，在
电竞用电动升降桌等热销商品带动
下，青浦区实现家具及其零件出口
货值8.5亿元，比上年增长32%。

来自上海海关的统计显示，
2023 年，上海锂电池出口货值达
382.4亿元，比上年增长 50.5%。少
有人知的是，锂电池相关木包装出
口也被“带火”了。

据上海宝山区一家生产企业的
负责人孔祥军介绍，由于锂电池属
于危险货物，价值较高，相关包装产
品的质量要求比常规的托盘、包装
箱高出许多。抢抓锂电池木包装出
口商机，不仅更好地满足了海外市
场需求，还可以推动国内生产企业
转型升级。

目前，这家企业的锂电池包装
木箱月均出口量接近万只。进入
2024年以来，企业迎来订单高峰，
一直在加班赶工。

豆腐乳是中国传统民间美食。
作为调味品，其既可在喝粥、吃馒头
时食用，也可用来烹调风味独特的
菜肴。2023年，上海奉贤区出口豆
腐乳 126吨，主要目的地是东南亚
和北美。近日，最新一批1.2吨豆腐
乳从上海出口新加坡。

据上海海关隶属奉贤海关物控
查验二科科长沈珏介绍，豆腐乳近
年来正在走出海外华人圈，受到更
多国外消费者的认可，这些新消费
群体喜欢将豆腐乳当作奶酪一样涂
抹在面包上食用。

“我们帮助相关出口企业健全
生产加工卫生控制制度，送去预约
申报、预约检验服务，及时出具检验
检疫证书，确保上海生产的豆腐乳
快速通关出口。”沈珏说。

据上海海关统计，2023年，上海
出口食品货值110亿元，比上年增长
21.2%。豆腐乳只是众多“上海滋
味”的缩影。这些舌尖上的“上海滋
味”，虽出口货值并不显眼，但拉近
了上海与海外消费者的情感距离。

在全球市场低迷的背景下，“上
海制造”的一些不显眼商品为何畅
销海外？除了紧抓国际消费新热
点、自身设计制造水平出众、有国内
大市场依托等因素外，上海海关的
一组数据值得关注：2023年，上海
有进出口记录的企业数量达 5.9万
家，比上年增加 6.3%，其中民营企
业4.2万家，比上年增加8.8%，经营
主体活力充沛。民营企业实现进出
口货值 1.31 万亿元，比上年增长
6.2%，增速明显高于全市进出口总
体0.7%的增速，占全市进出口的比
重已达31%，比重较上年提升1.6个
百分点。拥有较强创新与适应能力
的民营企业携手外商投资企业和国
有企业，共同撑起上海外贸的“一片
天”。 新华社上海2月25日电

“上海制造”的不显眼商品为何畅销海外？

新华社长春 2月 25 日电（记
者 王帆）随着新雕成的60余组冰
灯“点亮”元宵节夜晚，长春冰雪新
天地本雪季的运营期也即将结束。

“龙凤呈祥”冰建、巨型“雪容融”雕
塑、长影“冰海报”展览……景区浓
厚的冰雪文化氛围，让本雪季前来
游玩的游客流连忘返。

这个冬天，长春市通过跨界融
合、创新场景，差异化打造冰雪旅游
产品，冰雪游热度居高不下。携程
数据显示，春节假期，长春旅游订单
量同比增长125%，景区门票订单量
同比增长超6倍。

来东北旅游得带点独特的伴手
礼回家。根据粉雪文化设计的吉雪
胸针、倒入热水能看到雪景变化的
温变马克杯、展现长春人文元素的
冰雪之城围巾……由长春市文广旅
局重点打造的文创品牌“长春礼
物”，在本雪季推出了 15款冰雪主
题国潮文创产品，广受市场欢迎。

“以冰雪为载体，展示文化自
信。”吉林省爱未来文创集团有限公

司副总经理王丹说，旅游发展离不
开文化创意，“长春礼物”还与交通
部门共同打造“见证城市历史”的
54路有轨电车文旅专列，让更多人
感受长春冰雪文化的魅力。

为实施文化强市战略，推进文
旅深度融合，长春于去年发布《长春
都市新文旅发展规划》，突出发展遗
产、文化等6类“都市新文旅”产业；
陆续出台《长春市旅游产业建设实
施方案（2023-2027年）》等专项政策
文件，支撑未来多年旅游产业发展。

以项目建设促产业振兴。据介
绍，今年，长春市将新建、续建 5000
万元以上重点文旅项目92个，计划
总投资1514亿元；全年力争竣工项
目 20个以上，计划完成投资 186亿
元。

“以长春冰雪节、消夏艺术节
‘双节’带动冰雪和避暑‘双业’发
展。”长春市文广旅局产业发展处处
长李镇表示，找准发力点、寻求新突
破，持续推动长春人文环境优化提
升，构建文旅深度融合发展新格局。

文旅融合赋能“冰雪长春”

据新华社天津2月25日电（记
者 周润健）天上月圆，人间团圆。
2月 24日，今年最小满月如约现身
夜空，为千家万户送上温馨的元宵
节祝福。

天文科普专家表示，明后年的
元宵节依然是“十五的月亮十五
圆”，但最小满月“邂逅”元宵节，下
一次要等62年。

今年这轮元宵月虽然有点“小”，
但丝毫不影响人们赏月的心情。当
天晚上，在天津津湾广场、曲江公园、
二宫公园、海河边、鼓楼、杨柳青古镇
等地，随处可见赏圆月、观花灯、猜灯
谜、看表演的人群，其乐融融。

月球围绕地球公转的轨道是椭
圆形，在运转过程中，其距离地球时
远时近，平均距离约38.4万千米，最
远约 40.6万千米，最近约 35.6万千
米，两者相差约 5万千米，因此，从
地球上望去就有了“大月亮”和“小
月亮”之分。

“其实从天文学的角度来说，称
之为远地点满月和近地点满月更为
准确。2月24日20时30分是甲辰龙
年里第一个月圆时刻——望，也是今
年所有满月的日子中，最接近远地点
的一个，因此称为今年最小满月。2
月25日23时月球运行至远地点，距
离地球最远。而今年最大满月则出
现在 10月 17日。”中国天文学会会
员、天文科普专家修立鹏说。

不管是最小满月还是最大满
月，每年都会出现一次，所以并不稀
罕，但是最小满月遇上元宵节就比
较罕见了。

修立鹏表示，农历每月的十四、
十五、十六甚至十七，都可能出现满
月，其中，农历十五、十六这两天居
多，又以农历十六为最多。由于元
宵节固定在农历的正月十五，最小
满月出现在农历正月的几率又很
低，这些因素导致最小满月“邂逅”
元宵节的次数比较稀少。

最小满月遇上元宵节
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