
亲爱的添添，你是爸爸妈妈最亲爱的宝贝，爸爸妈

妈希望你能健康、快乐地成长，我们会用全部的爱带给

你温暖、快乐和健康。

成长的路上你要学会的东西很多，人生的路上会

有各种挫折，爸爸妈妈希望你能正直、勇敢、独立的去

面对，用良好的心态面对你的人生，成为一个优秀的

人。

爸爸妈妈并不要求你将来有多么辉煌的人生，我

们只希望你简单幸福，希望健康、快乐生活永远伴随

你，让你幸福是我们追求的全部。亲爱的宝贝，愿你快

乐长大，这个美好的世界一定会因你而熠熠生辉。
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家有宝贝家有宝贝

萌宝征集令

12周岁以下萌宝的爸妈们，时尚，时尚，最

时尚的晒萌宝活动又开始啦！快把您家宝贝

萌萌哒、帅帅哒的靓照发给小编吧，还有宝贝

的萌言、萌语、萌事，只要你觉得有意思哒，都

来晒晒吧！邮箱：460947613@qq.com。随时恭

候您的轰炸，记得写上宝贝的昵称、年龄、童言

童语·育儿经和您的联系方式哦。小编会将它

们整理好，美美地晒在每周三《奉化日报》第 6
版时尚潮流版面上，让宝贝的成长道路上留下

更多不一样的回忆。

联系电话：88963290

本期萌宝

父母寄语

帮妈妈做生意

太阳镜演变史

盛夏将至，太阳镜也越来越多地出

现在人们的脸上。从早期防护紫外线的

太阳镜，到如今明星出街必备的单品，墨

镜究竟经历了怎样的演变史？据 12世
纪刘祁所著的《归潜志》记载，当时中国

的官员会配戴“太阳镜”，当然佩戴的目

的不是为了遮挡刺眼的阳光，而是在听

取供词时，让别人看不出他的反应。如

此看来，太阳镜在发明之初的功能作用

与遮阳、时尚大相径庭。

提起太阳镜时尚化，美国飞行员和

“雷朋”公司无疑是最大的功臣。20世
纪初期，飞行员在执行任务时不得不面

对强烈日光给眼睛带来的伤害。不仅如

此，一些飞行员飞行过后，还会有恶心、

呕吐、头晕目眩的不良反应，因此一位美

国空军的中尉特意求助于当时还叫博士

伦的雷朋公司，请他们制作一副能吸收

许多光线的太阳镜。雷朋公司经过反复

的实验与研发，终于在 1930年研制成功

了这款既美观又能防止紫外线的护眼太

阳镜。最初，这种新发明的太阳镜仅仅

是飞行员的护目眼镜。后来，人们发现

它不仅能够吸收日光，而且发散的热能

也很少，在视力方面也有保护作用，便逐

渐推广开来。结果英俊的外貌，利落的

军服以及帅气的挡风太阳镜，让美国大

兵成为无数少女心中的白马王子，太阳

镜也逐渐变成时尚人士的必备利器之

一。

简单复古款仍是今年时尚主流

这几天，家住城区的赵先生一直计

划着去配一副太阳眼镜，赵先生在宁波

上班，每天需要开车往返家和公司，最近

太阳猛烈了起来，早晚上班途中的太阳

光照得他有点睁不开眼，“我有 400度左

右的近视，所以配太阳镜比较麻烦，听说

还需要定制，而且价格也不便宜，所以一

直没去配。”赵先生说。

日前，记者走访了城区的几家眼镜

店，发现太阳镜已经被陈列在店内显眼

的位置，部分眼镜店还推出了一系列优

惠政策。惠政路的一家眼镜店工作人员

告诉记者，春季开始，店里的太阳镜销量

就已经逐渐上升了，太阳镜每年的款式

基本上大同小异，经典百搭的简单复古

款最受消费者的欢迎，“大多数人不会选

择有过多夸张装饰和出挑色彩的眼镜，

因为这些款式往往流行一段时间就过去

了，反而是简单设计会更显低调、大气，

同时也更方便搭配各类服饰。像这款纯

黑色镜框搭配黑色镜片的款式今年就很

受欢迎，因为其他人不能很清楚透过镜

片看到佩戴者的眼睛，反而令佩戴者显

得气场十足，这类太阳镜比较适合各种

搭配，轻松营造个性又帅气的气质路

线。”该店员告诉记者。

记者采访发现，几乎每家专业的眼

镜店都有配偏光太阳镜的服务，以满足

近视人群佩戴太阳眼镜的需求，但是配

制此类太阳镜，首先需要进行专业验光，

然后根据眼睛的度数定制眼镜，一般需

要一个星期左右，价格根据镜片材质和

品牌的不同而不同。

如何选对适合自己佩戴的太阳镜

夏季佩戴太阳镜非常重要，如果任

由紫外线没有任何遮挡地照射到眼睛

里，会对眼睛造成一定的伤害。因此在

炎炎夏日，选对一副太阳镜至关重要。

好的太阳眼镜可以滤除阳光中绝大多数

的紫外线，劣质太阳眼镜不仅无防紫外

线功能，还会使瞳孔长时间扩大，增多进

入眼内的光线，加大眼睛损害。

那么，如何选对一副好的太阳镜

呢？奉化爱尔光明眼科医院刘群医生告

诉记者，选太阳镜时应认准 UV400的
标识，“紫外线波长在 400纳米以下，

有这个标识说明镜片能抵御紫外线。一

般来说，夏天最好选择棕色、茶色和绿

色的太阳眼镜，这些颜色的镜片对强

光、紫外线吸收和过滤较好。而蓝色、

浅黄色和粉红色等其他颜色的镜片，虽

然美观，但是因为它们的抗反射能力较

弱，所以并不适宜在强光下佩戴，市民

们在选择的时候千万不能为了好看而忽

视镜片质量。”

对于许多近视人群来说，如需佩戴

太阳镜，最好是去专业的眼科医院验光

配镜，选择树脂镜片，试戴时要注意有没

有眩晕感等不适的感觉，这样才能选到

更适合自己的镜片。而驾驶员、钓鱼爱

好者最好选择偏光太阳镜，因为偏光镜

片可以消除来自四面八方的眩光，使视

野更加清晰，减轻视觉疲劳。

另外，刘群医生告诉记者，闭角型青

光眼、色盲、夜盲患者及 6周岁以下的儿

童是不适合佩戴太阳眼镜的。总之佩戴

太阳镜要根据自己的情况及实际需要佩

戴，安全起见，建议在选购太阳镜时选择

正规的验配机构。

添添妈妈是开母婴店的，每天都非常忙碌，记得那

天是个节假日，所有人都放假休息，添添跟着妈妈在店

里。正当妈妈出门办事时，店里来了客人，小添添就主

动做起了小老板，还逐一回答了客人提出来的问题，最

终做成了人生中的“第一笔买卖”，让妈妈惊喜万分。

新华社北京5月27日电（新华社

记者 张辛欣）从大白兔奶糖唇膏、回

力球鞋到故宫日历、改良旗袍……近

年来，以新制造为代表的新国货频频

刷屏，一股浓浓的“国潮”风在当下流

行开来。

究竟什么是“国潮”？看似平常的

国货是如何引爆潮流的？记者对此进

行调查。

有一种潮流叫“新国货”
无纸化生活早已盛行的今天，一

支签字笔也能引领时尚？当文具遇上

国粹，产生的“化学反应”正颠覆很多

人的想象。

此前，晨光文具与京剧“联姻”，将

生旦净末丑的扮相绘于文具之上，瞬

间火爆市场。而因文创的融入，晨光

把看似几块钱的小买卖做成了年营收

80余亿元的大生意。

一支笔的蜕变，折射了国货的“复

兴”。

回力小白鞋“踏上”国际时装周、

非遗刺绣的卫衣“变身”街头流行……

融入文化内涵、接轨世界潮流的新国

货给人以新感觉。买国货、用国货、晒

国货，在很多年轻人的生活中流行。

去年“双 11”当天，天猫平台上 237个
成交额破亿元品牌中，国货品牌占比

过半。

“让年轻人喜欢是国货转变最明

显特征，也是‘国潮’兴起的关键。”中

国服装设计师协会主席张庆辉说，以

90后为主体的“国潮青年”正成为新

国货的消费主力。

国货不仅“潮”在产品，更“潮”在

走进生活的方式。体验式消费、网红

“带货”、短视频传播等都加速国货走

进年轻人的视野。

抖音数据显示，截至今年 4月，国

货品牌内容量增长807%，传播量同比

增长188%，其中，小米、王老吉等诸多

国货品牌与抖音联合推出“快闪店”

“挑战赛”等形式，拉近了与用户距离。

“国潮”的背后是供给的创新。一

系列为满足年轻人对品质、文化、个性

等需求的创新，正推动国货不断焕发

新的神采。

有一种创新叫“新制造”
把国货变“潮”的，是全新的制

造。当前，我国已进入了大力发展具

有自主知识产权优质品牌的新阶段。

曾是“世界工厂”的中国制造，逐渐引

领起世界风尚。

“新制造”首先新在创意。

月光白的底色配上一朵朵京绣的

月季花，传统的图案重新设计提升，呈

现在西式手包、名片夹、化妆镜等载体

上，便成了“母亲节”的爆款。

“用年轻化的语言对非遗进行解

码，就会让人耳目一新。”制作方融今

文化创始人殷丽莉说，当前，立足于传

统文化，融入了现代生活美学价值的

产品愈发走俏。

创造，是注入了新理念、新文化与

新思想的制造。今天，日益丰富的物

质文化需求和消费能力叠加。在商品

之上，人们期待更多彰显文化底蕴、生

活理念、美学价值的产业表达。通过融

合创造，向消费者传递“美”的认知、生

活的体悟是当下很多品牌的转型之道。

“新制造”也新在科技。

外观像咖啡机，打开却是电饭

煲。不久前，小家电品牌九阳在伦敦

发布的蒸汽饭煲颠覆传统的内胆导

热，纯蒸汽加热不仅无涂层，更最大限

度还原食材本身的味道，实现蒸饭、做

菜“一键操作”。

不用手洗的无人豆浆机、智能配

菜的炒菜机器人、可远程调控的智能

冰箱……人们日常生活的各种产品，

几乎都在进行着智能革命。

“软件正在定义生活。”工信部信

息中心副主任李德文说，当前，不少带

有“黑科技”的“新制造”为年轻人追

捧。信息技术广泛应用到传统制造当

中，不断开拓市场空间。被科技、文化

等赋能的“新制造”，也不断释放潜力

和吸引力。这是制造业高质量发展的

生动体现。

有一种趋势叫新融合
国货不再只是单一的产品，制造

将不局限于造物本身。融合，成为“国

潮”发展的重要趋势。

今天，也许我们应该重新定义国货。

打破原有的产品界线，国货在跨界中“玩”

出新意。

老干妈辣酱“印上”卫衣、泸州老窖推

出香水……引爆市场的国货中，不少是从

跨界中“求新”。

围绕主业不断延伸，国货把路走宽、

把品牌打响。比如，在服装领域，不少品

牌开起了书店、咖啡屋、艺术馆，把视角扩

展到生活，让消费者找到衣服之外的更多

认同感。

今天，也许我们应该重新定义制造。

打破传统的模式，制造本身也在与消费、

服务加速融合。

服装品牌爱慕在工厂开设工坊，以体

验非遗刺绣为主的工业旅游逐渐兴起；以

陶溪川为抓手打造创客空间，景德镇将自

身变为一个文化“IP”……把工厂“搬进”

市场，生产制造也成为时下流行的“消费

品”。

近日，阿里巴巴发布新国货计划，协

助全国1000个产业集群全面数字化升级，

全面扶持创意特色商家、老字号品牌。苏

宁则推出“拼品牌”计划，将用大数据、云制

造等孵化万家中小品牌。越来越多的渠道

方融入，共享共创加速“国潮”的推及。

“只要是中国创造、创新的产品就是

新国货。只要是打动消费者的供给，就是

新制造。”张庆辉说，未来，产品、产业边界

都将改变，不变的是所有创新都将更加聚

焦市场、聚焦不断升级的需求。

新国货时代，你赶上潮流了吗？
——解码“国潮”中的新制造

太阳镜引领夏季时尚风潮
记者 陈培芳

随着气温急速攀升，太阳的光芒也是白花花

“渐欲迷人眼”。既能护眼又能扮靓的太阳镜成为

时尚人士搭配的新“武器”，选择一款时尚又实用的

太阳眼镜，不仅能在外出、旅行时为你遮挡刺眼的

太阳光线，更是时尚人士搭配出众造型的必备单

品。简单复古款、流线金属型都是今年太阳镜的流

行范儿。怎样挑选适合自己个性气质和穿衣风格

的太阳镜成为了渐热的时尚话题。
小名：添添

出生日期：2014.10.30
兴趣爱好：攀岩、玩平衡车


