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各级党委和政府要充分认识“枫桥经验”的重大

意义，发扬优良作风，适应时代要求，创新群众工作

方法，善于运用法治思维和法治方式解决涉及群众

切身利益的矛盾和问题，把“枫桥经验”坚持好、发展

好，把党的群众路线坚持好、贯彻好。

——习近平就坚持和发展 “枫桥经验”作出重
要指示，据新华社2013年10月11日电

邬燕坤
一、创意农业的概念及发展模式
（一）创意农业的概念。创意农业是指以区场为导

向，围绕农村的生产、生活、生态资源，借助创意产业的

思维逻辑和发展理念，通过创意设计，整合资源，将科

技和人文要素融入农业生产，将精致农业、品牌农业、

生态农业、休闲农业等有机融合，进一步拓展农业功

能、赋予农业丰富的文化内涵和艺术美感，生产出具有

特色的创意农产品、农业文化、农业活动和农业景观。

（二）创意农业的多种发展模式

我国的创意农业最早由厉无畏先生在 2008年全

国两会上提出，2009年12月在中国创意农业发展论坛

上提出了关于实施中国创意农业的富民计划。我国的

创意农业发展以北京、上海、苏州等大中城区为依托，

近年来发展迅速。

北京创意农业。北京创意农业主要有 7种模式：

分别是“紫海香堤艺术庄园”文化农业创意模式、“植物

迷宫”等景观农业创意模式、“波龙堡酒庄”等产业融合

创意模式、“平谷桃产业链条延伸”创意模式、“百里山

水画廊”空间集群发展创意模式、“大兴农业”区域品牌

开发模式、“公园式农业”主题创意发展模式。北京的

创意农业已经产生乘数效应，创意农业产业的效益显

著。

上海创意农业。上海创意农业以奉贤区的申垄申

亚生态园、都区菜园等农业创意园为代表，形成了具有

观光、旅游、休闲、科普功能的生态景观农业；运用现代

繁育、无土栽培、气候调控、标准化等前沿技术的生物

科技设施农业；以产业链、产业群集聚、联动为导向，依

托龙头企业，产销两头在外，辐射区内外农户的产业化

精深加工农业。

苏州创意农业。苏州利用乡村的空气、气候、山

林、水、养生文化遗迹、养生民俗等资源，打造北部长江

沿岸“江海文化与乡村观光”、西部环太湖“绿色度假与

文化休闲”、中部湖泊芦荡“美食体验与生态休闲”、南

部江南水乡“古镇观光与文化体验”四大乡村旅游集聚

区，形成“乡村观光＋生态休闲＋文化体验=绿色度

假”的创意农业乡村游。

二、创意农业是我区现代农业转型升级的必要选
择

创意农业的产生和发展实际上是工业化、信息化、

城镇化和农业现代化“四化同步”融入发展进程中一个

结果。就奉化而言，发展创意农业的自然基础和产业

基础条件非常优越。自然基础：我区地处东海之滨，象

山港畔，属亚热带季风气候，四季分明，温暖湿润，雨量

充沛。全区拥有陆地面积1253平方公里，海域面积96
平方公里，海岸线 65公里，地貌构成“六山一水三分

田”，山、水、田、地、海一应俱全，发展创意农业自然条

件得天独厚。产业基础：我区物产丰富，前几年，通过

实施现代农业“五个十”工程基本形成了水蜜桃、芋艿、

竹笋、花卉苗木、草莓、海水养殖等十大主导农产品，建

成万亩种养基地 32个，制（修）订主导农产品技术标准

和产品质量标准36项，拥有农产品注册商标270只，登

记注册农民专业合作社 415家，先后被有关部门评为

全国休闲农业与乡村旅游示范县（区）、中国水蜜桃之

乡、中国芋艿头之乡、中国花木之乡、中国草莓之乡和

省“农业特色优势产业综合强县”。

发展创意农业对促进现代农业转型升级至少有三

方面的好处：

一是提高农业生产力，增加农业附加值。

创意农业是文化创意的延伸和发展。当文化创意

进入农业产业，不但能将农业农村的自然资源及农民

的智力资源，通过创意转化为动力，成为推动农业农村

发展的力量；又能将农业生产活动、农村生态、农村生

活等嫁接到农产品上，通过创意成为一种有别于传统

意义的农产品，有效增加农业的附加值。如我区“稷之

源”农业发展有限公司培植的大堰云雾高山有机米卖

到了 70元一公斤，它一卖农业传统文化，二卖农村自

然生态，最后卖的才是农产品——有机大米。

二是转变农业发展方式，实现农业转型升级。

我区在农业产业布局规划提出，要培育一批高品

质、高科技含量、高附加值的精品，建成一批特色农产

品生产基地，培植一批贸工农一体化的龙型经济，逐步

建立起布局合理、区场竞争力较强、规模效益明显的现

代产业体系框架。创意农业通过文化创意，创新了农

业传统发展方式，进一步拓展了农业功能，促进传统农

业向集约化、精致化、品牌化发展，成为农业转型升级

的新引擎。如我区尚田镇每年举办草莓采摘节，吸引

大量城区居民到尚田采果尝鲜，拓展了农业的休闲旅

游功能，使得草莓由传统的农产品成为旅游休闲产品，

实现了农业增效、农民增收。

三是推进美丽乡村建设，实现城乡全面融合。

我区正在创建全省美丽乡村建设先进区，包括发

展乡村生态农业在内的“农村生态经济推进行动”是美丽

乡村建设的一项重要内容。创意农业旨在打造“智慧型

农业”“快乐型农业”，使田园美观化、农村景区化、农业旅

游化，让农业生产和农产品承载更多的情感及文化内涵，

从而引导人们走进乡村、体验田园生活、回归自然。同

时，创意农业的发展加快了基础设施向农村延伸，城区文

明向农村辐射，促进了城乡之间资源、文化互动交流，推

动城乡全面融合发展。如溪口镇三十六湾村一方面利用

产业优势，打响五针松品牌，大力发展花卉苗木产业；另

一方面利用生态优势发展生态旅游，通过卖环境卖生态

吸引游客到访，实现了生态产业与生态旅游的互动发展。

三、推进创意农业发展的几点建议
在加快推进实力奉化、品质奉化和文化强区“三大建

设”中要坚持都区型农业发展方向，大力发展菜篮子农

业、休闲观光农业和生态循环农业，着力构建都区型现代

农业发展体系。建议我区在发展创意农业中应该做到

“一二三”：编制一个规划，建设两大平台，发展三种模式。

编制一个规划：发展创意农业，编制科学发展规划是

前提。政府要把发展创意农业提升到现代农业建设特别

是农业转型升级的一个战略层面，在对我区现代农业建

设的现状作出科学判断分析的基础上，制订创意农业专

项发展规划。在规划中明确创意农业发展的指导思想、

基本原则、总体目标和重点方向。创意农业发展规划要

与“十二五”发展规划、现代农业发展规划、旅游发展规划

有机结合，要与全区城乡统筹发展、美丽乡村建设有机结

合起来，要与农村劳动力培训转移、农村土地林地流转、

农村土地综合整治等有机结合起来。建立健全政策扶持

体系，建议对发展前景好、产业链比较长、农民参与度比

较高、带动农民增收比较明显的创意农业项目，政府在立

项、用地、促销宣传、资金扶持方面能像农业龙头企业一

样享受到政府扶持。

建设两大平台：一是现代农业园区平台；二是农事节

庆活动平台。

现代农业园区平台。加快现代农业园区建设是发展

创意农业的基础。我区正在加快建设粮食生产功能区和

现代农业园区建设，现代农业园区通过土地、资本、技术、

人才的高度集中和高效管理、试验、示范、推广新的农业

科技成果，促进传统农业向现代农业的根本性转变，是实

现农业转型升级的平台。以农田水利、耕地改良、循环农

业为重点，加快现代农业园区的基础设施建设；按照“拓

展基地、提升功能、创新服务、优化产业”的原则，大力推

进水蜜桃、草莓、花卉苗木、竹笋等十大主导产业转型升

级，建成一批现代农业综合区、主导产业示范区和特色农

业精品园。

农事节庆活动作为营销模式的一种，具有权威性强、

可信度高、影响力大、乡土特色明显、整体效果好等特

点。按照“五个结合”的原则，即坚持政府主导与区场运

作相结合，坚持产业发展与文化推动相结合，坚持地域特

色与时代特点相结合，坚持注重实效与塑造品牌相结合，

把我区现有的中国奉化桃花节、中国奉化水蜜桃节、葡萄

采摘节、大堰生态文化节、松岙橘子文化节、莼湖上洋海

鲜节等农事节庆活动做大做强。

发展三种模式：一是创意产品；二是创意园区；三是

创意文化。

创意产品。经过人工创意设计，注入新的元素，将传

统的农产品和农业副产品打造成创意农产品、创意手工

艺品、创意礼品等，这些产品能够反映农耕文明、时代特

征、民族特色，凸显地域风情、特色风貌、人文风尚，有深

厚的文化内涵和强烈的视觉冲击力。奉化水蜜桃最早从

用竹框装着卖，后来用纸箱子，现在还有用礼品竹篮，水

蜜桃从原来论斤卖到现在论个卖，由几元一斤卖到了十

几元一个，产品的附加值成倍增加。所以说，一个产品的

包装就是一个创意，可以延长产业链，增加产品附加值。

创意园区。创意园区包括各类休闲农庄、休闲旅游

专业村、特色农业精品园和以农产品加工为主的工业园

区。位于我区的竹产业园就是一个创意园区。竹产业园

以毛竹为原料，建成后将形成竹制品加工、笋制品加工、

竹子生化利用和物流服务区块等四个区块，建成后年产

值在 30亿元以上。创意园区要有四大要素，即必须有创

意产品、创意文化、创意服务和创意环境。同时，园区设

计理念要超前，需有很强的艺术性和观赏性。

创意文化。创意农业同样需要文化的再造和创新。

一方面在创意农业发展中我们可以较好地植入几千年来

的一些集思想性、艺术性和观赏性于一体农村乡土文化；

另一方面，需要我们进一步发挥想象力和创造力，让农业

农村插上创意文化的翅膀，进一步增强农业农村产品的

竞争力。我区黄贤村在建设省级森林公园过程中大力弘

扬了以夏黄公等商山四皓为代表的秦汉智者文化和以梅

妻鹤子林和靖为代表的宋代隐士文化及以戚继光抗倭为

代表的明代反侵略战争文化等乡土文化，使黄贤村成为

沿海一颗“明珠”。

作者系西坞街道党工委副书记

发展创意农业
推进现代农业转型升级

区委宣传部理论学习中心组
基层宣讲工作一直是基层思想

宣传工作、意识形态工作的重要组成

部分，始终是基层党和政府工作的中

心任务。习近平总书记提出，要以新

时代中国特色社会主义思想和党的

十九大精神为指导，完成新形势下宣

传思想工作的使命任务。在新的历

史阶段，应该精准把握新的时代目标

定位，做好基层宣讲工作，“上接天

线，下接地气”，践行党的优良传统，

“理论联系实际”，加强党的理论武

装，“内化于心，外化于行”，培育社会

主义核心价值观。近年来，宁波市奉

化区宣传部门针对基层宣讲工作实

际，着力打造奉化基层宣讲品牌“奉

邑学堂”，做到宣讲主体多元化、宣讲

目标靶向化、宣讲内容通俗化、宣讲

机制长效化，为创新基层宣讲工作提

供奉化经验和奉化样板。

一、创新基层宣讲工作的奉化实
践

（一）建好特色讲师团队，做到宣

讲主体多元化

一方面储备宣讲资源。梳理奉

化区各领域、各单位政治素质过硬，

业务精通，理论宣传能力优秀的宣讲

员，形成奉化区域内“党员领导干部、

党校教师、基层村干、道德模范、行业

精英、文艺工作者”等组成的讲师师

资库。另一方面组建特色宣讲骨干

队伍。除了党校系统和党员领导干

部为主打的宣讲团队之外，打造“乡

音宣讲团”，组织道德模范，文艺工作

者，乡音方言结合身边事例进行讲

解，用话家常、奉化传统的走书的形

式进行特色宣讲。让群众参与进来，

组织群众将政策、热点排成小品在基

层表演，让群众在表演中学习，在观

看中获得，寓教于乐。

（二）打造特色交流平台，做到宣

讲内容靶向化

通过线上+线下、电视+网络等

多种宣传形式，借助镇街道宣传栏、

奉化日报、奉化电视台、“掌上奉化”

手机客户端及“奉化发布”微信公众

号等载体，从新媒体视角丰富宣传形

式，全方位推动理论宣传普及，提高

传播的覆盖面和影响力。“掌上奉化”

开设“领路人”和“奉邑学堂”等新时

期理论学习专栏，累计刊发新思想

100多条，金句 200多句，优秀理论读

物 300多本，文明实践走乡间短视频

80多个，点击量已经超过 10万。通

过进农村、进社区、进企业、进学校开

展宣讲活动，基层的党员群众在面对

面、心贴心的宣传普及中真正感受到

理论的魅力，将党的大政方针政策和

基层民众所需求的内容，以口口相传

的形式传播开去。着眼巩固马克思

主义指导地位与满足群众思想实际需求的有机结

合，把重大理论创新的“普通话”转化为奉化撤市设

区大发展的“地方话”，把经济政治文化社会生态建

设的“大主题”转化为群众购房看病读书的“小话

题”。通过宣讲员通俗表达，以生动鲜活的表达打动

人心。

（三）灵活特色课程品牌，做到宣讲形式通俗化

一是以奉化走书、奉化快板等乡俗俚语传习文

明；从贴近实际、贴近生活、贴近群众的一句话、一个案

例、一个道理、一个故事说起，小切口入手，传播乡村振

兴、文化惠民、脱贫攻坚等新思想新政策。二是运用情

景剧、奉化走书、曲艺、微型党课等活动载体，不断推出

群众关心关切的主题进行宣讲，如医疗保健、防范金融

诈骗、常见老年病的防治、燃气安全知识等，深入浅出、

由小见大地把经济社会生态建设的“大主题”转化为群

众购房看病读书的“小话题”，把理论创新“普通话”转

化为奉化发展“地方话”。

（四）建立特色交流阵地，做到宣讲机制长效化

一是整合基层农村、社区现有公共文化设施，固化

基层宣讲主阵地。充分利用全区已建成的 180多家文

化礼堂、350多个农家书屋，以及妇女之家和居家养老

等现有阵地资源，周期性开展基层宣讲。二是挖掘基

层群众身边的小场所，扩展基层宣讲小阵地。开发群

众健身小广场、社区小公园、农家小院子、村里凉亭长

廊等小场地，因地制宜把宣讲课堂搬到古树下、田埂

旁、桥头边、河埠头、小店口等农村人气集聚地，设立短

小精悍的微课堂，让群众在家门口就能了解到国家的

大政方针政策，打通基层宣讲“最后一公里”。三是灵

活运用现场互动、有奖竞猜等多种手段，为广大干部群

众学习形势政策搭建“直通车”，变“灌输式”为“互动

式”、转“概念化”为“形象化”，以群众喜闻乐见、接地气

的“小场地”“小载体”阐明习近平新时代中国特色社会

主义思想的“大道理”，增强了宣传教育的吸引力和感

染力。

二、创新推进基层宣讲工作的启示
“思想宣传阵地，我们不去占领，人家就会去占

领。”基层宣讲工作是思想宣传阵地的最前沿、第一

线。应该把党的创新理论、方针政策、热点痛点问题宣

讲好。

（一）多元化宣讲主体，鼓励多方参与，加强队伍建

设

做好基层理论宣讲工作，宣讲师资队伍的建设是

重中之重。第一，组建多元化的宣讲队伍。改变传统

一元化的师资组成，将各行各业的行业精英和基层群

众，扩充到宣讲队伍中。做到一是领导干部带头示范

宣讲，二是专家学者专业讲，三是鼓励基层群众参与

讲，把课堂交给群众，积极调动群众的主观能动性和热

情，四是基层村干入户讲，要主动开展宣讲工作，充分

运用在日常入户调查的机会，贴近式地向群众讲解党

的理论政策，例如拆迁、扶贫、社保等群众最关心的政

策，并且及时解答群众各种问题和疑惑。第二，组建

“靠得住”的宣讲队伍。一方面，专业靠得住。一是宣

讲人员自身应该透彻了解宣讲内容，例如方针政策和

基础理论知识，二是能讲得清，能够准确、透彻地将宣

讲内容灌输给受众。另一方面，政治上靠得住。宣讲

人员自身应该守纪律讲规矩，增强政治定力。政治定

力是对理论宣讲工作者最基本的政治要求。要守住宣

讲底线，正确把握宣讲导向。在宣讲方针政策时要深

刻认识到，在党言党，在党信党，在党为党，明确宣讲的

目的是为了凝心聚力。

（二）坚持需求导向，注重形式多变，创新“组合式”

宣讲

第一，充分了解基层群众需要宣讲的内容。包括

基层群众应该了解的理论知识和方针政策以及基层群

众关注的与其自身相关的社会民生问题。在基层宣讲

工作中形成“逆向思维”，从问题出发，从基层群众需求

出发，将宣讲内容与群众需求接轨。第二，转变传统刻

板式宣讲，创新基层理论宣讲的形式。一是“艺术式”

的宣讲，在人民群众喜闻乐见的艺术形式中嵌入宣讲

内容。例如排演文艺节目，运用快板、戏曲、小品等形

式宣讲重大决策部署等，通过文艺形式艺术地进行宣

传普及。二是“话家常式”的宣讲。进社入户，用群众

熟悉的语言，深入浅出地阐述道理，解读党的理论路线

方针政策，解决思想疑惑。三是“典型案例式”宣讲。

讲述基层群众身边的榜样典型故事，以小见大，让群众

从身边典型和朴实故事中领悟意义、感悟正能量。第

三，将传统宣讲形式和创新宣讲形式有机结合起来，形

成“组合式”宣讲，针对不同受众不同需求，多管齐下，

增强基层宣讲的吸引力和实效性。

（三）守住主阵地，开发新平台，完善长效宣讲制度

第一，巩固提升传统阵地。要充分发挥现有的宣

讲主阵地，例如文化礼堂，村民议事厅、村民书屋等理

论宣教基地。确保基层理论宣讲阵地的“五个有”，即

有组织机构、有阵地支撑、有宣讲队伍、有专人管理、有

经费保障。第二，要拓展新平台。一是开发基层群众

身边的新平台，扩展细碎化的小场所，例如社区凉亭，

村里长廊，大树下、荷塘边等，努力将平台搭建到基层

群众的家门口，实现宣讲平台与群众“零距离”。二是

占领新高地。当前多媒体迅猛发展，基层宣讲工作必

须把握新媒体规律，尤其面对年轻的宣讲受众，积极运

用微信、微博、微视频等平台开展理论宣讲工作，引导

基层群众在微信公众号、APP中自由、自主、自愿进行学

习。第三，在主阵地和新平台的建立长效机制。构建

自上而下多级联动的基层理论宣讲体系，形成激励机

制、考核机制和组织机制，实现基层宣讲机制规范化、

系统化、常态化、长效化。
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