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主播在罗蒙门市部直播

记者 李露 实习生 胡晶洁

一场新冠肺炎疫情，让不少地区人们的工作和生活按

下了“暂停键”。流动性受阻，是疫情防控下的迫不得已要

求，却也重击了经济社会发展。当春暖花开，城市开始“重

启”，除了复工复产，促消费也成为当下民生主题。本期《每

周关注》，让我们一起关注奉化的促消费“大招”。

促消费
扩内需

奉化有
随着疫情形势逐步向好，区委区政府通过政府搭台、企业

唱戏的形式，携手打开消费闸门，把复工复产复市与扩大内需

结合起来，以进一步提振消费信心，激活消费市场潜力。

4月 4—6日，奉化美里达新零售商业广场热闹非凡。“回馈

乡亲——2020奉化本土服装特卖会”上，罗蒙、爱伊美、艾盛、铭

朗、开兹、雅楚等 20余家奉化本土服装企业，以远低于平时商

场零售价的惠民价，集中展示销售各类品质服饰。

“罗蒙衬衫只要 60元啦，这价格倒是实惠。”“是的呐，尺码

合适，还是很实惠的。”“我给我家老头子买件呢大衣去。”……

作为“2020奉化稳增长促消费惠民生活动季”的首个系列活动，

特卖会现场折扣力度空前。如罗蒙衬衫6O元起、裤子90元、一

套西装 210元、其他服饰 3折起；艾盛 SV全场 59元至 358元；雅

楚服饰 2—4折；老K制衣全套西装只要 180元……更有多家企

业男女衬衫和T恤低至20元至50元。

记者从区商务局获悉，3天展期内，特卖会产生客流量逾 2
万人次，20余家本土服装企业和 10余家当地美食展商成交额

超 150万元。接下来，我区将于 4月 17日至 19日举办“品质都

市——2020奉化家居欢购节”，FUN肆吃（春季美食节）、FUN开

玩（旅游促销活动）两大板块活动也将于5月初陆续启动。

赏四明山樱花、体验玻璃栈道、探访民国文化、游览滨海风

情。4月 3日，“最美风景在身边·奉化人游奉化”活动启动仪式

在奉化体育馆举行。来自全区各地的百名游客分批参与 4条
旅游线路，走进奉化的春日美景中，放飞沉闷已久的身心。

据了解，疫情缓解以来，区文广旅体局为振兴奉化旅游市

场推出奉化旅游智慧年卡、发放文旅消费券和开展特色系列游

等一系列复苏扶持政策。3月底，奉化宁海互游活动启动，今年

两地将通过自驾游、团队游、亲子游和研学游等多种方式相互

输送游客，预计参与游客数将超过万人。4月起，区文广旅体局

还将举办“宁波人游奉化”活动，20多家酒店、民宿分别推出折

扣特惠游，提振奉化文旅产业复苏。

此外，区文广旅体局还将联合商务、农林部门，把我区星

（花）级酒店、限上规模酒店、特色客栈民宿、旅游景区、特色餐

饮店和相关农旅商户等组合起来，设计多条疗休养 3日游或 5
日游线路，吸引宁波市内职工来奉疗休养消费，进一步带动经

济复苏。

多措并举
提振消费信心

来势汹汹的新冠肺炎疫情给原本火热的

开年经济带来严重影响，也给企业带来一场

关乎生死的大考验。因疫情影响，我区多家

企业面临外贸订单取消或无订单可接的境

地，如何自救成为企业的开年“第一课”。

3月 25日，宁波市人民政府与拼多多签署

战略合作协议，并启动“宁波优品·云购甬行”

系列活动，共同帮扶企业稳订单、拓产能、扩就

业，全力推动外贸企业开拓内需市场。据悉，

本次全面战略合作协议达成后，双方将围绕宁

波企业的智能化生产、数字化营销以及人才培

育实施等一系列创新举措，重点帮扶一批外向

型企业转型内销市场，帮助企业重回发展快车

道。奉化自主服装品牌罗蒙名列其中。

疫情，对罗蒙集团来说，既是危机，更是

机遇。在企业让利、政府补贴和平台补贴三

驾马车的拉动下，罗蒙在拼多多上的粉丝和

销售额正逐渐翻倍增长。据宁波罗蒙电子商

务有限公司总经理陈建纯介绍，早在 2016
年，罗蒙就开始与拼多多、唯品会等电商平台

合作。

随着“网络直播卖货”和“网红带货”这样

的新型购物方式逐渐兴起，当疫情蔓延，线下

实体店不得已关闭时，罗蒙便把工作重心转到

线上销售，通过线上直播打开新销路和新市

场。

3月 25日，罗蒙集团门市部在拼多多上进

行了一场长达 10余个小时的直播。除了每隔

1个小时，旗舰店发出一波红包，之前售价 129
元的牛仔裤，在直播中只需 89元外，还可使用

10元优惠券。据悉，直播当天成交 3000多单，

销售额达到30多万元。

“目前我们主要通过发放线上购物优惠券

和网络直播两种方式，来刺激消费者购买。”据

悉，3月31日晚，罗蒙还与快手上一名2000万粉

丝量级的网红合作，直播销售额达200多万元。

“截至目前，线上销售的增量部分已与去

年同期线下销售额基本持平，因受物流等因素

影响的线上销售也恢复到去年同期的八九

成。”陈建纯介绍，罗蒙未来将打通线上线下渠

道，迎合新型消费习惯，充分利用当前电商直

播优势，打造完善的电商直播供应体系。“我们

已与软件公司洽谈，准备开通微信商城，为顾

客提供线上购买、到店取货服务。”

直播卖货 企业打开销路

自疫情防控取得阶段性胜利后，我区各

餐饮店陆续开放堂食，各大商家纷纷推出各

种优惠措施，大幅度让利促销，“硬核”助推经

济尽快复苏。

“全场两件 5.5折起”“新品 5.8折，部分 4
折起”“首克立减 66元，第 2克起每整克优惠

10元起”……4月 7日，记者走访城区各大商

场，发现很多店铺放出鲜红醒目的优惠促销

广告牌。“最近各家店铺优惠活动多，力度大，

真的是买到就是赚到。”银泰城某运动品牌服

饰店工作人员告诉记者。

从数据情况看，现在疫情形势持续向好，

顾客逛街购物的次数明显增加，各商场客流

恢复稳健。奉化银泰城同比客流恢复已近 8
成，其中上个双休的客流增加明显，市民消费

信心明显增强。目前银泰城已有 114家商户

复业，占比 92%，餐饮店铺已全部营业，堂食

正常进行。

“疫情防控形势好转后，我们也将持续

推出特色活动。”据银泰城企划部经理潘洁

介绍，4月起银泰城将开展持续全年的“人人

是锦鲤”活动，每天送出一双价值 800元的耐

克运动鞋；还有“二十四节气公益理发”活动，

逢节气当天，邀请发型师团队为全区老人提供

免费理发服务。此外，将推出“承包你全年咖

啡”的闺蜜圈行动以及“像买菜一样买花”的鲜

花市集。

万达广场通过线上推送促销信息等形式

也吸引不少消费者，客流已恢复至往日 7成。

记者在商场内看到，不少品牌服饰店在显眼处

悬挂了促销折扣标识，不少市民正在店内选

购。同时，奶茶、火锅、烤肉等餐饮店也深受消

费者青睐。

商场之外，各大商家也纷纷放出促销“大

招”：南山路上某运动品牌专卖店挂出“春款5.5
折”的标识，桥东岸路上某火锅店推出仅售 1.9
元的火锅锅底电子券，中山路上服饰店打出

“清仓处理”广告，还有一些奶茶店，消费者手

机下单之后，推送“满 15减 3”“满 30减 7”的优

惠券……

优惠促销 激活市场潜力

新冠肺炎疫情发生以来，非生

活必需类商品销售和餐饮业遭受

巨大打击。为刺激消费、提振经

济，各方频频出“招”：区领导带头

“吃喝”“带货”“买买买”；发放消费

券、大礼包；举办展会、促销会……

这些举措无一例外是为了推动经

济社会发展尽快恢复生气。

但不能回避的事实是，群众的

消费动力在疫情防控和收入预期

降低的诸多顾虑中，还是未达到疫

情之前水平。而且在消费领域回

暖过程中，包括交通出行、要素供

给、消费者权益保障等方面的新变

化和新问题，也亟需应对解决。

笔者认为，针对消费者便利、

安全、高质的消费意愿，相关部门

可利用“有形之手”，通过加强经营

监管、引导服务升级以及开拓网销

渠道等举措，帮助企业精准对接消

费群体需求。

同时，除了法规制定、政策引

导之外，各地还应健全事前预案与

事中监管引导机制，进一步健全公

共管理和服务体系，促进本地服务

业客源提升和品牌打造。

让“有形之手”
回暖消费

悬挂促销条幅的服饰店

奉化本土服装特卖会

记者手记

实招实招


