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今天阴有阵雨，东北风3～4级转
4～5级，19℃~22℃。明天阵雨转阴。
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本报讯（记者 赵雪雁 单
晓峰 司徒青 通讯员 王璐）
花好月圆日，“双节”迎亚运。中
秋、国庆“双节”期间，奉化文化旅
游热度不断走高，文旅产品供给
多样丰富，乘着亚运东风，中秋
国庆特色活动异彩纷呈，各大景
区景点人气爆棚。据统计，9月
29日至 10月 6日，全区主要景区
共接待游客83.93万人次，同比增
长 60.8%，实现营业收入 2221.69
万元，同比增长 39.8%，其中溪
口-滕头景区累计接待游客62.49
万人次，黄贤森林公园累计接待
游客16.77万人次。

节假日期间，各大景区景点
推出一系列丰富多彩的文旅活动
以飨游客。黄贤森林公园组织魔
术表演、月饼迎客、古装巡游、后
备箱集市等主题活动，中林·商量
岗旅游度假区开展国潮露营节，

滨海旅游度假区举办首届宁波湾沙
雕艺术节等，各具特色的文旅“佳
肴”吸引着周边地区游客来奉体验
山海风情。乡村旅游同样亮点纷

呈，位于大堰镇的箭岭环境学习中
心以丰富的研学课程打造乡村旅游

“爆款”，西坞街道万亩方“数智农
田”构建粮田美景，成为网红打卡

地，燕来山田、连山非宿等乡村民宿
开展中秋文化体验活动，节日氛围
浓郁。

中秋、国庆超级黄金周恰逢亚运
盛会，“亚运风”吹起“运动潮”。宁波
滨海旅游度假区借助水上项目、沙滩
活动、体育赛事活动点燃全民运动热
情。同时，区城市文化中心举办了为
期8天的迎亚运文旅促消费活动，
持续释放亚运红利和文旅消费活
力。此外，奉化博物馆、区文化馆、
区图书馆等文化场所推出多项展
览、展演、手工制作、非遗体验、讲座
等活动，奉化博物馆景区已经成为
居民日常生活、休闲消费、文化熏陶
的重要场所，是来奉游客必行的观
光打卡地。据统计，节假日期间，奉
化博物馆景区累计接待市民游客
1.89万人次。节假日期间，全区各
景区（点）和乡村旅游点游览秩序保
持良好，未发生旅游安全事故。

累计接待游客83.93万人次，营业收入2221万元

“双节”假期我区文旅市场热度值拉满

记者 赵雪雁

各大景区景点人潮涌动，城
市周边露营地帐篷依次铺开，文
化场所打卡的人络绎不绝……这
正是今年中秋、国庆超级黄金周
期间奉化文旅市场热火朝天的景
象。这个假期，奉化文旅市场延
续强劲回暖势头，交出了一份亮
眼成绩单。

从立足文旅资源禀赋，到对
旅游产品的不断打磨升级，从主
动“走出去”吆喝引客来，到文旅
产业背后城市精细化管理，奉化

“出圈”的背后，是文旅产业在天
时、地利、人和三重因素叠加下不
断提档升级的发展势头。

􀳂秉天时，需求叠加市
场迎机遇

“难得有个加长版黄金周，旅
游必须安排起来。”“家人在奉化
工作，中秋团圆也来这里打个
卡”……假期首日，记者来到蒋氏
故居采访，来自全国各地的游客
诉说着他们出行的理由。

“十一”假期作为传统的黄金
周之一，原本就是人们奔赴“诗与
远方”的首选时间。而今年中秋、
国庆“双节合一”，黄金周假期旅游
热度一路上扬。作为长三角地区
重要旅游目的地之一，奉化延续了

暑期热度，有特色、有品质、有深度的
文旅产品吸引着游客纷至沓来，展现
出文旅市场持续向好信号。

杭州第 19届亚运会正在如火
如荼进行，临近赛事主办地的奉化
也迎来了一波波亚运游的旅客。假
日期间，奉化游泳名将汪顺在结束
亚运会比赛后回到家乡，打卡宁波
湾天妃湖等地，为家乡旅游“代言”，
更为黄金周假期的奉化旅游热度再
添“一把火”。我区也牢牢抓住“家
门口”举办亚运盛会的契机，以健康
运动、时尚生活等元素，呈现出年轻
时尚的城市魅力，交出了一份亮丽
的文旅答卷。

􀳂承地利，立足禀赋巧打
特色牌

东濒象山港，西处天台山脉与
四明山脉交接地带的奉化是一座山
水诗画之城。宁波湾水光潋滟，雪
窦山幽静深邃，黄贤云海奇观，商量
岗林海绵延。奉化更是一座古今辉
映的文化之城，古有王羲之流连忘
返，今有溪口古镇文化传承与滕头
廊桥遗梦相映。秀美的山川、旖旎
的风光与积淀厚重的人文历史共同
构成奉化丰富多元的旅游资源。

中秋、国庆期间，杜鹃谷森林公
园通过发掘得天独厚的森林旅游资
源，打造森系版儿童乐园，成为带娃
必打卡地之一；中林·商量岗景区开

发山林景观资源巧打生态旅游牌，推
出徒步、露营、踏秋等多项活动；首届
宁波湾沙雕艺术节开幕，以碧海蓝天
沙滩为舞台，成为海岸线旅游新亮
点；黄贤森林公园深挖山海优势不
断升级露营体验，应梦里依托民国
市井文化资源创新打造“赛博朋克”
灯光秀……近年来，奉化立足资源
禀赋，挖掘山海潜力，全力打造和培
育“三美四季六趣”旅游消费新场
景，做强特色品牌，串联起文旅要素
和场景，以生态观光、文化体验、休
闲度假、旅居康养等文旅新业态开
创了全域宜游的大旅游新格局。

􀳂聚人和，文旅与城市发
展齐飞

假期旅游市场带来了巨大“流
量”，但能否接住这波“流量”，需要
的不仅是良好的自然环境和人文资
源，更需要有创新和前卫的思维，以
及公共交通、道路、住宿、餐饮等各
方面的支撑，考验着城市的管理智
慧和治理水平。

今年以来，奉化文旅主动“走出
去”，在上海、南京、蚌埠等多个长三
角城市开展文旅推介活动，擦亮奉
化旅游名片。区文广旅体局联动长
三角地区多个重点城市旅行社开通
旅游直通车，“一站式”直达将游客
源源不断引来奉化，同时接待一批
批来自长三角地区的“百人大团”，

推出春游、研学、礼佛等主题游路线
……通过深耕细作、久久为功，奉化
文旅品牌持续打响擦亮，客源市场
版图不断扩容。

与此同时，景区工作人员和志
愿者于节假日期间全程守护，通过
优化售检票、排队引导、咨询答疑、
游客情绪疏导等工作，让游客收获
良好的出行体验；四通八达的交通
路网，便捷透明的出行信息，给游客
带来了实实在在的便利；有关部门
加强监管有效解决“坐地起价”“价
格刺客”等痛点，排查风险隐患，保
障了假期的安全有序；商户诚信经
营、市民热情好客，让游客感受到城
市满满的善意……

从景区景点的热闹，到餐饮住
宿的红火，再到商场影院的爆满，奉
化文旅正从“靠天吃饭”转型至“凭
本事挣钱”，持续优化旅游环境、提
升旅游品质，以更加精细化的服务
与运营不断完善旅游产品和公共服
务体系，实现了游客需求与市场供
给的“双向奔赴”，也以更广的视野
实现文旅产业提质升级与城市发展
齐飞的双重目标。

旅游服务是城市的流量入口，
奉化正通过这扇“窗口”全方位展示
着城市日新月异的发展面貌，将旅
游的客流转化为城市发展的人才
流、招商引资流，持续擦亮奉化城市
的金名片。

文旅复苏风正劲 历练内功向春行
——解码中秋国庆“双节”假期奉化文旅热

记者 严梓宁

金秋时节，丹桂飘香。9月
29日，奉化区职教中心的40多名
甘洛学子在老师的带领下走进溪
口景区，大伙儿一路走一路拍，欢
乐的气氛在谈笑间蔓延开来。

“奉化山川秀丽，历史底蕴深
厚，真的很荣幸能来到这里，同时
也欢迎大家到我的家乡甘洛做
客。”清晨阳光的照耀下，甘洛学子
甲拉子达黝黑的脸庞绽放着璀璨
的笑容，每到一个景点，他都拿出
手机拍照，留下这段在奉化的美好

记忆。对甲拉子达而言，相距千里的
奉化曾经遥远而陌生，如今，在一次
次文化交流中，他和同伴们不仅领略
了奉化的风土人情，也真切感受到来
自东西部协作的浓浓爱意。

畅游奉化、认识奉化，这是今年
3月奉甘两地启动农文旅“结亲”里
的其中一个篇章，即“推出一个畅游
礼包”。在这场跨越山海的“结亲”
里，奉化将向甘洛输出水蜜桃文化
节农文旅融合发展的模式，搭建奉
甘两地乡村振兴交流平台，助推文
旅产业深度合作，计划共同策划一
期农旅节庆、打造一个研学基地、交

流一台民俗演出、签订一组旅游消
费、推出一个畅游礼包。

这门在春天结下的“亲”，如今
一步步在实践中结出了硕果——

奉化挂职干部协助甘洛县团结
乡瓦姑录村打造“梨李芬芳”AAA
级景区，借鉴奉化水蜜桃文化节策
划思路和资源，在“梨李芬芳”景区
举行梨花文化体育艺术节等，助力
乡村振兴；签订奉化职工到甘洛疗
休养等相关旅游协议，给山外人打
开一扇了解甘洛的窗户，拉动当地
文旅消费；在彝族传统节日火把节，
奉化人民带着歌舞表演《桃花谣》和
民俗表演《奉化布龙》为甘洛助阵，
推动两地文化共兴；在今年即将到
来的雪窦山弥勒文化节，甘洛彝族
歌手海来阿木也将“踏歌而来”，通

过文化“走亲”唱响“山海情”……
奉化与甘洛相距2000多公里，

虽隔着山海，但情谊不减，协作的东
风让幸福生活的“索玛花”开遍甘洛
大地。如今，东西部协作再添“文旅
力”，两地进一步建起农文旅领域深
度协作的“朋友圈”，将“结亲”深化
为“走亲”，多层次开展“走心”交流，
让携手并肩、相伴前行的道路越走
越稳、越走越宽，两地人民联系愈加
紧密。

青山一道同云雨，明月何曾是
两乡。无论是东海之滨的奉化，还
是凉山北大门的甘洛，自然风光、民
俗风情、产业经济等都各具特色，这
场跨越经纬的农文旅“结亲”风光无
限好，让两地千里携手，再赴一场美
丽的相遇。

农文旅“结亲” 风光无限好
——奉甘两地跨越山海共赴美丽相遇

三照

从“五一”假期的人山人海，到
暑假期间的热度不减，再到中秋、国
庆“超长黄金周”的人流高峰，大众
持续高涨的出游热情，为奉化文旅
消费市场注入源源不断的活力与动
力。但假期毕竟不是常态，作为旅
游城市，奉化只有不断推进创新升
级，以高质量的文旅产品、以全域旅
游更优质的服务，不断满足大众日
益升级的出游和消费需求，才能从

“一时红”“假期红”变为“持久红”，
实现文旅产业长久而蓬勃的发展。

后疫情时代，游客对旅游品质
要求越来越高，不再满足于走马观
花式的“观光游”，而是更多地选择

“休闲度假游”和“深度游”。从快节
奏的“特种兵旅行”到慢下来的

“City walk”，体现的是当下旅游观
念和追求的升级，更多游客希望参
与到当地的文化之中，寻找与众不
同的旅游体验。我区拥有丰富多元
的旅游资源，一直以来都是长三角
地区重要的旅游目的地之一。立足
于独特的自然风光和文化风韵，我
区更当持续深入挖掘禀赋，整合优
质资源，推进旅游产品品质提升、文
旅产业转型升级。针对当下旅游市
场的主力——更加注重颜值、注重
体验的年轻游客，各景区景点要打
造更多元、更高层次的文旅消费新
场景，以“文旅+”的新业态、新模式
不断激发市场潜能，也为文旅消费
市场扩容提质、产业发展转型升级
提供更广阔的市场空间。

从丁真带火的理塘，到因热播
电视剧走红的广东江门和云南大
理，再到因烧烤“爆红”的淄博……
随着人们生活方式和消费观念的多
元化，一首歌、一段视频、一顿美食、
一场音乐节都可能促成“说走就走”
的旅行。一个个新网红目的地的接
棒出现，展现着文旅市场的瞬息万
变，越来越多“小地方”抓住一个“爆
点”就可能弯道超车、异军突起，成
为旅游市场的“黑马”。对于我区而
言，更要立足得天独厚的旅游资源
禀赋和区域优势，坚持以特色旅游
为突破口，以新的视角和“打开方
式”抓住公众眼球；同时，也需洞悉
市场顺势而为，精准把握市场风向，
不断进行文旅产品的迭代更新，打
开新思路、拓展新赛道，为游客提供
新、奇、特的旅游体验，以更胜一筹
的新内容、新业态不断吸引游客。

当下，城市与景区的边界越来
越模糊，城市旅游品牌与城市发展
水平一脉相承。旅行不再局限于传
统的景区和名胜古迹，而是拓展到
乡村游、研学游、康养游、生态游
等。除了山水、文化等，美食、演艺、
时尚、体育等各个领域共同构建起
全域旅游的“版图”。我区要做好从

“客流”到“客留”的文章，就要串联
起“最美桃花源、最好青创地”“在那
桃花盛开的地方”等城市品牌，以

“城区即景区、旅游即生活”的发展
理念，塑造富有情感链接的文旅超
级IP，让游客不仅领略到古韵悠长
的“老奉化”，更能欣赏到青春活力、
开放包容的“新奉化”。

面对不断变化的市场，站在新
的起点上，我们期待看到宜居宜业、
宜游宜乐的奉化，展现出文旅产业
蓬勃发展的的美好前景。

从“一时红”变“持久火”

本报讯（记者 虞金辉 见习
记者 章译之 通讯员 沈卡娜
闻佳）中秋、国庆假期期间，全区消
费市场商品供应充足、价格平稳、购
销两旺，各大商圈促销活动丰富多
彩，市民消费热情高涨，消费市场稳
步向好。记者从区商务局获悉，据
初步统计，9月29日至10月6日，万
达广场、银泰城、宝龙广场三家商业
综合体营业额较上年同期增长
7.8%，较 2019年同期增长 7.3%；奉
城家宴、诚悦农庄、天港禧悦等传统
餐饮业营业额较上年同期增长
6.5%，较 2019年同期增长 61%；天
一、晨光、力创等家电卖场营业额较
上年同期增长 28.4%，较 2019年同
期增长33.1%。

为充分释放中秋、国庆及亚运
盛会消费活力，我区开展了“亚运惠
享·奉城乐购”消费促进活动，全区
共发放120万元消费券，涵盖餐饮、
零售、文旅等券种；投入250万元用
于“购车送超市卡”活动。此外，开
展新一轮“欢乐购红包”数字人民币
红包活动，从而助力释放消费潜力，
带动本地实体商业销售增长。

各商业综合体纷纷开展形式多
样的促销活动，带动了人气，激发了

消费者购物热情。据监测，节日期
间万达广场、银泰城、宝龙广场三家
商业综合体实现销售额4011万元，
较上年同期增长7.8%；三家合计日
均客流量达到 12.2万人次，较上年
同期增长 32.9%。除商业综合体
外，各特色街区的促销活动也精彩
纷呈。惠政老街推出“多巴胺艺术
美食节”系列活动，吸引消费者前往
打卡，街区营业额及客流量同比分
别增长10%、20%。

传统餐饮消费持续升温，家电
消费提质升级。婚宴、家宴、朋友聚
餐“扎堆”，促成各类餐饮活动较为
集中活跃。加之消费券的助推下，
市民外出就餐热情高涨，不少餐馆
出现“一桌难求”的现象，总体上餐
饮客流量有较大增长，营业额也有
所上升。区商务局重点监测的奉城
家宴、诚悦农庄、天港禧悦三家传统
餐饮企业共实现营业额 409万元，
较上年同期增长6.5%。

与此同时，大品牌、大尺寸、大
空间以及科技含量高、精致化的套
系智能家电成为消费者的“心头
好”。据监测，节日期间天一、力创、
晨光三家家电企业共实现销售额
379.4万元，较上年同期增长28.4%。

促销频出引客流

“双节”假期消费市场火爆

本报讯（记者 沈晓萍）昨天，
杭州第 19届亚运会龙舟项目迎来
第三个比赛日。在女子龙舟 1000
米直道竞速赛中，奉化运动员孙阳
和队友一起，为中国队拿下一枚金
牌。这是她在本届亚运会获得的第
三枚金牌。

此前在本届亚运会上，孙阳与
队友奋勇拼搏，先后在 10月 4日上

午举行的女子龙舟200米直道竞速
赛决赛以及10月5日上午举行的女
子龙舟500米直道竞速赛决赛中夺
得金牌。

孙阳2006年12月出生于奉化，
在 2022年浙江省第十七届运动会
上获得女子乙组双人划艇200米冠
军，2023年 7月入选中国国家龙舟
队参加杭州亚运会的30人名单。

我区选手孙阳成亚运会“三冠王”


