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见习记者 俞家嘉 实习生 忻悦

探一场文旅市集，寻一回人
间烟火。

正月初一起，每天近 5 万人次
的 市 民 游 客 在 象 山 影 视 城 赶 市
集、度佳节；宁波植物园新春庙
会热闹非凡，春节八天假期，累
计接待游客 11.5 万人次⋯⋯龙年
新春，各类市集在宁波大街小巷
涌现，“赶集”成为市民休闲消费
新时尚。

当逛市集成为新潮流

正月里，锣鼓迎宾、社火巡
游 等 表 演 在 宁 波 植 物 园 轮 番 上
演。“年味十足！”“00 后”姑娘小
卢点赞道，“比起现代化、商业气
息浓厚的商场，市集更接地气。”
小卢是名市集“发烧友”，去年，
她参加了 20 多场市集，宁波首届
器物生活节、宁海西施音乐节等
市集上，都有她的身影。

“现场可以手工制作软陶，仿
佛来到了景德镇，很有意思。”家
住宁波文化广场附近的林女士打
卡了宁波首届器物生活节，126 个
来自景德镇或其他地区的摊位齐
聚一堂，陶瓷作品栩栩如生，还
有川剧变脸、国乐演奏等表演，氛
围感十足。据悉，为期四天的器物
节，日均客流量在 1 万人次以上。

“橙邑市集常设在特色街区，
定期举办不同创意主题的市集，

这次的主题市集器物节的反响就
很不错。”宁波文化广场商业管理
有限公司康露说，“市集融合了

‘集市+演出+互动+游艺’等多种
形式，公司每年开展活动不少于
100 场次。”

一 个 摊 位 ， 就 是 一 种 人 生 。
市集火热的背后，是当代人对舒
适生活的向往，有别于传统的路
边小摊，国风展示、潮流文创、
非 遗 传 承 等 吸 引 着 消 费 者 的 目
光，既充满“烟火气”，又独具时
尚感。

当摆摊成为一种新出路

“日中为市，致天下之民，聚
天 下 之 货 ， 交 易 而 退 ， 各 得 所
需。”在商周时期，市集就诞生
了，延续至今已有数千年。如今的
市集，“解锁”文旅消费新场景，
悄然复兴，也为摊主带来新机遇。

对于摆摊，常年跑市集的孙
宝林经验丰富。“我的摊位主要售
卖宁波老底子点心，最受欢迎的
是年糕饺，是直接在现场用石臼
打制的。”他说，传统点心制作工
艺复杂，在市集上同类优质产品
较少，竞争优势更大。

“熬糖、拉糖、吹气、捏制⋯⋯
糖人就做好了，吹糖人有 600 多年
的历史，深受小朋友喜爱，我这
门手艺是家里代代传承下来的。”
36 岁 的 张 洋 每 年 能 跑 30 多 场 市
集，这为他带来不小的收益。

除 了 传 统 民 俗 风 味 的 摊 位 ，
手工艺品也是市集的宠儿。

来自不急不急工作室的设计
师岑璐佳将唐韵国风腴美人雕塑
带到器物节上。“这是我第一次参
加市集，出摊器物是古风的个人
手 作 ， 比 起 线 上 ， 在 市 集 上 售
卖，顾客能更好地欣赏作品。”通
过在市集上的交流，岑璐佳对手
作产品在市场的喜好度有了更深
入的了解。

当前，市集摊主大致可以分
为 三 类 ， 一 类 是 驻 扎 市 集 的 常
客，他们将产品带到各类市集售
卖以获取收益；一类是将摆摊作
为副业、利用特定时间如节假日
等参加市集者；还有一类是店铺
经营者，通过市集增加品牌曝光
率，改进商品结构，从而更迎合
市场需求。

如何破“同”创“新”

“很多市集都有售卖餐饮、首
饰、服装的摊位，模样差不多。”
常 逛 市 集 的 张 女 士 说 。 春 节 期
间，记者走访多处市集发现，部
分市集存在重合摊位多、定位不
清、创意不足的问题，同质化竞
争激烈。

摊位之间跟风明显，生意好的
摊位容易被模仿。不少摊主会在一
些电商平台采购低价货品拿来摆摊
售卖，缺少特质化产品。

市集“井喷”的情况下，如
何 避 免 审 美 疲 劳 ？ 业 内 人 士 表
示，答案是打造品牌集市。

“依托丰富植物资源，我们以
花为主题，围绕各类花式花展，
创新打造悦享花开文旅市集，并
融入花海、动漫、舞蹈、国风等

网红打卡元素。”宁波植物园开发
建设管理有限公司负责人陆立红
介绍。

“在樱花文旅市集上，我特意
研 制 的 新 品 樱 花 大 糕 ， 很 受 欢
迎。有顾客在手机上看到视频，
专门驱车 50 公里来购买呢。”经营
梁弄大糕的摊主陈洪达说，现在
做生意要搞创新，才能被更多顾
客青睐。

“城市中有不少空闲的公共空
间，我们想为这些存量空间注入
新生命力，带梦胡同超集市就是
在原余姚嘉悦广场基础上打造的
集装箱市集。”带梦文化发展有限
公司负责人赵栋说，市集将青年
人当作主要受众群体，举办个性
化社群活动，如露天电影、限时
快闪等，希望成为青年人发挥创
意和开展社交的平台。

举办市集，其运维模式主要
在于向商户收取摊位费。但在赵
栋看来，内容与流量更重要，“通
过自媒体平台招募个性摊位主理
人，我们会从视觉效果、产品创
意等维度进行审核，不收取摊位
费，吸引优质主理人的加入”。

从“引客”到“留客”，形成
多方合力是关键，需要运营主体
提 前 规 划 ， 摊 位 主 理 人 积 极 创
新，打造一场场有吸引力、生命
力的创意市集。

“一方面，明确市集定位，引
进培育网红主理人，打开市集的
知名度；另一方面，在形式上寻
求突破，探索收费市集模式，如
温州青灯市集、苏州本色市集，
对摊位主理人进行严格筛选，增
强客户黏性，提升市集含金量。”
宁波市文化广电旅游局相关负责
人说。

市集经济有乾坤
徐 川

实事求是是党的重要思想路
线，也是为官做人、干事创业的
重要品格和基本要求。

实事求是，最早出自东汉班
固 《汉书·河间献王传》，班固
赞扬汉景帝刘启的儿子刘德“修
学好古，实事求是”。20 世纪 40
年代，毛泽东重新发掘了这一词
语的内涵，他在 《改造我们的学
习》 演讲中，第一次解答了什么
是实事求是：“实事”，是客观存
在着的一切事物；“是”，是客观
事 物 的 内 部 联 系 ， 即 规 律 性 ；

“求”，就是去研究。
实事求是的核心要义是求真

务实，就是一切从实际出发，尊
重客观事实，坚持具体问题具体
分析，反对本本主义和主观主
义，真正按照事物的本质规律去
做。

实事求是是一种态度、一种
品质，更是一种作风、一种能
力。大至一个国家和政党，小至
一个单位和个人，只有实事求
是，才能发展、进步，走向成
功，否则，事业的发展必然遭受
阻滞、挫折和失败。无论过去、
现在和将来，都需要我们将实事
求是奉为圭臬，在实践中很好地
把握和践行。实事求是永不过
时。

做到实事求是不易，既需要
勇气也需要智慧。在现实中，有
的人不敢实事求是，主要表现在
不敢讲真话，不敢直面矛盾和问
题，习惯于遮遮掩掩、粉饰太
平，甚至颠倒黑白、弄虚作假；
有的人不善实事求是，主要表现
在说话办事不顾实际，唯上唯
书、照搬照抄，或好大喜功、好
高骛远。这些问题的存在，究其
原因，在于一些干部党性不强、
私心作祟，过于“爱惜羽毛”，
缺乏实事求是的勇气；在于不重
视学习和思考，不善于调查研
究，思想僵化，作风漂浮，缺乏
实事求是的能力。

当 前 ， 面 对 国 内 外 严 峻 复

杂 的 形 势 ， 抓 好 各 项 工 作 的 落
实，推进各项事业的发展，倡导
实 事 求 是 显 得 尤 其 重 要 和 迫 切 ，
需要党员干部特别是领导干部带
好头。

坚定立场，锤炼过硬品质。对
共产党人来说，能否做到实事求
是，是衡量党性的重要标尺，反
映的是根本原则、立场、态度问
题。党性不纯、品行不正、有私
心 杂 念 者 ， 很 难 做 到 实 事 求 是 。
作为党员干部，应涵养正气，永
葆赤子之心，有对事业和人民高
度负责的态度，敢于担当、善于
担当，光明磊落、无私无畏。敢
于 解 放 思 想 ， 破 除 因 循 守 旧 思
想，做到与时俱进。同时，要做
到务实，即讲实情、出实招、求实
效，不图虚名、不好虚声，力戒空
谈，反对形式主义。

加强学习，打牢理论功底。坚
持实事求是，光凭一腔热情是不够
的，需要掌握科学的世界观和方法
论，有开阔的眼界和广博的知识。
只有这样，才有可能透过现象看本
质，不为假象所迷惑，避免产生盲
目性、片面性、被动性。为此，必
须重视加强学习，增强理论修养，
提高分析和解决问题的能力，更好
地认识世界、把握规律。应不断改
进学风，坚持理论联系实际，切实
做到学以致用。

深入实际，加强调查研究。坚
持实事求是，基础在于了解情况、
掌握实情。为此，需要不断对实际
情况作深入系统的调查研究，做到
耳聪目明、心中有数，使思想、行
动、决策符合客观实际。在摸清

“实事”的基础上，提出的观点、作
出的决策就有了充分的论据或事实
的支撑，就能够做到“理必有据”。
高高在上坐在办公室里，一味闭门
造车，或满足于文来文往，很难真
正做到实事求是。

实事求是永不过时

油亮亮的大里烤鸭、糯叽叽的糖嵌麻糍、香喷喷的黄精茶……昨天下午，宁海县深甽镇“寻味深甽 食在大里”妙食集在大里村火热开
市，该镇各村30多道“村味”美食让人目不暇接，第一天就吸引了超5000人次的游客前来一饱口福，线上、线下收入超18万元。

在开市仪式上，深甽镇还举行了中国温泉之乡创建启动仪式。未来，该镇将继续强化“温泉+”特色，融合美食、文化、运动休闲等元素，
提升温泉小镇全域游、全景游、全时游品质，为创建国家级旅游度假区注入新动力。

图为妙食集现场。 （严龙 蒋攀 唐帅 文/图）

本报讯（记者沈孙晖 通讯员
高翔 陈莹） 元宵节即将到来，宁
波花木世界正在举行的 2024 浙江
迎春花展再次迎来销售高峰。2000
余种鲜花争奇斗艳，一派红火景
象。众多市民争相采购，用鲜花

“留住”即将消散的年味。
“今年的年宵花市场依然以蝴

蝶兰、大花蕙兰、君子兰、凤梨等
传统盆栽花卉为主，是市民家庭增
添节日氛围的‘主力军’。”商户陈
涛宁告诉记者，春节期间店里的客
流量特别大，每天有 200 多人来赏
花买花。

浙江迎春花展是浙江省花卉协
会四大花木展会之一，本届花展设
立精品年宵花展示区、宋韵文化插
花交流区及兰花、盆花、盆景等展
示区，总面积 9 万平方米，有 200
余家企业参展。

“今年政府加大了活动推广力
度，发放了价值 10 万元的春节文
旅消费券。”宁波花木世界负责人
王柏明介绍。

镇海区农业农村局相关负责人
告诉记者，截至目前，本届迎春花
展销售额已突破 1 亿元，同比增长
5%以上，其中兰花等特色花卉的
销售量同比增长超 20%。

2024浙江迎春花展
销售额突破1亿元

宁波花木世界2024浙江迎春花展现场。 （通讯员供图）

记 者 王博
通讯员 林彬 陈琰琼

昨天，3 辆满载着电梯部件的
大货车从位于鄞州区东吴镇的宁波
宏大电梯有限公司出发，开往宁波
舟山港集装箱码头。

“这些电梯部件将组装成 4 台
电梯。集装箱预计半个月后抵达哥
伦比亚，届时，我们在海外的技术
人员会第一时间上门安装。”宏大
电梯制造部经理刘辉说。

宏大电梯是一家集研发、制
造、销售、安装于一体的大型现代
化电梯制造企业，年设计生产能力
1 万台以上。

记者在宏大电梯生产车间采访
时，看到机器臂有条不紊地忙碌
着，从剪板、冲压，到折弯、焊
接、喷涂，敏捷而精准。据悉，公
司每天可完成 1000块的电梯门板焊
接，一周可完成250台电梯的生产。

在组装车间，堆砌如小山般的
包装木箱呈现在眼前。每个木箱
上，都贴着产品名称和二维码，场
面十分壮观。“这里正在装箱的是
哥伦比亚客户订的电梯，一共 30
台。今天发了 4 台，剩下的将在本
月底前发货。”刘辉告诉记者。

春节假期刚过，宏大电梯就进
入生产状态。公司共有一线工人
150 人，为赶订单，不少员工选择
留甬过年，有些回老家的，也克服
困难，及时赶回来上班。目前，已
有 130 人到岗。

据介绍，去年宏大电梯整机板
块营收约 7 亿元，同比增长 14%。
面对日新月异的国际市场和日益激
烈的国内竞争，宁波本土电梯自主
品牌何以跑出“加速度”？

公司总经理陈信波告诉记者，
企业目前是“两条腿”走路，一是
扎根国内市场，做大做强电梯自主
品牌，实现从中端到高端电梯企业
的持续发展；二是积极参加国际电
梯展，与海外机构深度合作，为全
球客户提供优质产品。今年，宏大
电梯已与委内瑞拉、哥伦比亚等海
外客户签下 300 台大单；与成都奥
特莱斯、宁波轨道交通 8 号线等项
目的订单，也已开足马力加紧生
产。

“ 在 我 们 集 中 ‘ 出 海 ’ 抢 订
单、促发展的过程中，鄞州区有关
部门积极搭建平台、出台政策，全
力支持民族品牌开拓国际市场。”
谈及未来发展，陈信波满怀期待与
信心。

本土电梯品牌
加速开拓国际市场

本报讯 （记者徐丽敏 通讯
员任宁 邵舒英） 昨天下午，市退
役军人事务局联合国家税务总局宁
波市税务局、宁波市退役军人创业
就业促进会，走进宁波市鄞城物业
管理服务有限公司，提供退役军人
税收优惠政策宣贯服务，助力“开
门红”。

宁波市鄞城物业管理服务有限
公司编制内共吸纳 12 名退役军人
就业，通过其他用工方式吸纳 60
余名退役军人就业。这些退役军人
在不同工作岗位上，展现出军人忠

诚、纪律性强、肯吃苦的优秀品
质，其中不少人还借助企业提供的
平台，走上管理岗位。

“变‘人找政策’为‘政策找
人’，不仅是为了让企业‘应享尽
享’优惠政策，同时也希望向企业、
市场传递政策稳定的预期。”国家税
务总局宁波市税务局相关负责人说。

据悉，通过联合税务部门进行
数据比对核查，今年以来，我市有
330 余户企业符合招用退役士兵税
费减免政策享受条件，涉及税费减
免超 400 万元。

税收优惠助力企业“开门红”
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