
序

号

1
2
3
4
5
6
7
8

车型

奔驰 C200L 运动版
特斯拉 MODEL3
本田思铂睿
别克英朗 GT
奔驰 GLK300
本田飞度
宝马 535 领先运动版
特斯拉MODELX90D

排量（L）

1.5T
0.0
2.0
1.3
3.0
1.5
3.0
0.0

排挡

自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡

颜色

白色
黑色
白色
白色
黑色
白色

香槟色
黑色

初次登记

2022.7
2021.11
2018.7
2018.8
2009.9
2016.8
2011.3
2016.11

里程
（万公里）

1.9
4.5
5.7
7
15
8
15
11

零售价
（万元）

25.58
18.28
9.08
4.28
4.38
4.38
7.58
27.38

宁波市世纪汽车城二手车价格行情

宁波市鄞州区宁穿路1021号 电话：13003728484

9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

奔驰 GLS450
POLO
别克昂科拉
起亚 K3
吉普自由光
宝马 Z4 软顶敞篷
广汽传祺影豹
大众高尔夫 GTI
大众宝来
尼桑轩逸
大众宝来
大众速腾

2.5T
1.6
1.4T
1.5
2.0
3.0T
1.5T
2.0T
1.6
1.6
1.6
1.4T

自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
自动挡
手动挡
自动挡

黑色
银灰
白色
白色
黑色
黑色
灰色
白色
黑色
白色
黑色
灰色

2022.3
2008.1
2015.12
2019.10
2016.9
2020.1
2023.1
2022.3
2017.8
2024.3
2011.11
2010.1

5
11
14
8
10
3.6
1

2.8
12

0.01
7.7
15.8

94.58
1.88
4.28
6.38
5.68
40.38
10.28
22.28
5.68
8.58
2.08
2.28

因 2024 年 3 月 10 日东吴镇举办宁波太白湖马拉

松赛实行临时交通管制，为保证公交线路正常运营，

比赛当日对以下公交线路进行临时调整运营，具体如

下：

一、8:20-9:00 期间，162 路、172 路、微 55 路、

621 路、677 路、677-1 路、688 路、690 路 8 条公交线

路途经宝瞻线 （宝天线至海丝公园段） 班次临时停

运。

二、其他受影响路段 7:00-13:00 期间受影响线路

临时调整运营：

（一） 162 路、微 55 路宝瞻公路镇南路口后双向

改走宝瞻公路运营，撤销沿途相应站点停靠。

（二） 微 51 路、微 51 路 （古野岙班） 宝瞻公路鄞

县大道口后双向改走鄞县大道、东珠路，东珠路吴兴

路口后按原线运营，撤销沿途相应站点停靠。

（三） 165 路鄞县大道东吴北路口后双向改走东

吴北路进公交东吴站运营，撤销沿途相应站点停靠。

（四） 170 路鄞县大道东吴北路口后双向改走东

吴北路、东吴中路，东吴中路东珠路口后按原线运

营，撤销沿途相应站点停靠。

（五） 172 路宝瞻公路鄞县大道口后双走鄞县大

道、东吴北路。

（六） 171 路、171-1 路、171 路上三塘班临时停

运，13:00 后恢复正常运营。

敬请受影响市民提前安排好出行，感谢您的支持

和配合。

东吴镇人民政府

2024年3月7日

2024年宁波太白湖马拉松赛公交线路临时调整运营公告

NINGBO DAILY8 时评/广告
2024年3月8日 星期五
责任编辑/杨继学 电子信箱：llplb@sina.cn

漫画角

毛 矛

3月6日上午，全国两会青海省
人大代表团举行团组开放活动。青
海省代表团团长、青海省委书记陈
刚回应记者提出的“六名干部喝死
一人”的问题。陈刚指出，这件事情
看起来是违规饮酒，实质上是违反
政治纪律、政治规矩的问题。经查，
这 6 名省管干部多次聚集吃喝，已
经形成了“小圈子”，在安排就业、干
部提拔、经济领域存在违法乱纪行
为。

前不久，二十届中央纪委三次
全会对深化落实中央八项规定精神
作出部署，要求对违规吃喝开展专
项整治，严查“吃公函”“吃食堂”“吃
老板”“吃下级”等问题。青海省六名
厅官聚餐喝死一人的案例，再次说
明“吃喝风”害莫大焉，屡禁不绝有
着深刻的原因。

民以食为天，官以“吃”为耻。曾
几何时，社会上吃喝风盛行，尤其是

公款吃喝成为一大公害，影响了党
在人民群众心中的形象。党的十八
大以来，贯彻中央八项规定精神，大
力加强作风建设，纠治违规吃喝取
得明显成效，党风政风焕然一新。可
是，许多事实证明，违规吃喝有其顽
固性，有人明里不吃暗里吃，变换花
样继续吃。党员干部酒后驾车、酒后
失态违纪等问题时有发生，追查下
去，多与违规吃喝有关。据浙江省纪
委监委通报，2024年1月，浙江省查
处违反中央八项规定精神问题 505
起。其中，违规吃喝类问题占享乐主
义、奢侈之风问题的 23%。这说明，
现实中，的确有一些党员干部目无
法纪、我行我素，变着法子搞大吃大
喝。

为什么吃喝之风屡禁不止呢？
有的党员干部冒着被通报、处分的
风险，依然乐此不疲。难道酒瘾真的
如此之大？难道家里的米缸就缺这
一点吃的吗？难道家里的饭菜油水
不够吗？显然都不是。青海省的这起

案件具有典型性，各类饭局、酒局，
往往醉翁之意不在酒，而在“局”。有
些人热衷于搞圈子、小团伙，以聚餐
为名，行非组织活动之实。饭局中，
人员相对稳定，轮流做东，在吃吃喝
喝中联络感情。“圈内人”之间对入
托入学、就业就医、职务提拔等敏感
事项，相互关照，违反原则搞特事特
办。有的在饭桌上议论干部、议论政
务，搞“饭桌政治”。对重大事项，先
在饭桌上“统一认识”，尔后再到组
织会议上“起哄发难”，左右局势。所
以，不少饭局、酒局，表面上看是吃
吃喝喝的不正之风，实际上是政治
纪律、政治规矩问题。

毫无疑问，整治“吃喝风”，破了
小圈子的“活动载体”，迫使他们不
得不改头换面，转移阵地。在这种背
景下，出现了挖空心思“吃公函”、隐
形变异“吃食堂”、肆无忌惮“吃老
板”、变着法子“吃下级”等现象，这
在本质上仍然是违规违纪行为，必
须坚决纠正。

严查“四吃”问题，关键在于
提高政治站位，破了酒局、饭局中
的那个“局”。人民群众最痛恨吃
喝风，要依靠群众的力量整治小圈
子，违规吃喝再隐蔽，也躲不过群
众的眼睛。再说了，老板的饭也不
是那么好吃的，喝了别人的酒，就
要为别人办事情，违规操作必然会
留下蛛丝马迹。有关部门对每一起
信访、举报须查个水落石出。要用
政治纪律整治“饭桌政治”，在严
肃的组织原则面前，那些异乎寻常
的“一致意见”一定会露出马脚。
再就是，推崇“君子之交淡如水”
的风气，让更多人明白，与老百姓
打成一片才是最高的情商，以营造
严查“四吃”的有利氛围。

严查“四吃”须先破“一局” 张 艳

日前，《宗师列传·唐宋八大家》
之“王安石篇”在央视热播，其中再
现了王安石“治鄞千日”的史实，让
这位历史文化名人的形象更加鲜活
立体。东海之滨的鄞州，也因此成为
人们津津乐道之地。

历史文化名人是一个地方、一
座城市的文化符号和文化记忆，对
提升城市知名度、打造城市旅游品
牌具有重要价值。

那么，鄞州乃至宁波如何活化
利用以“安石文化”为代表的历史名
人资源，让“安石文化”持续出圈？如
何让“安石文化”品牌成为具有显著
辨识度的地域文化标识和宋韵文化
建设最具影响力的金名片？

习近平总书记指出，只有全面
深入了解中华文明的历史，才能更
有效地推动中华优秀传统文化创造
性转化、创新性发展。央视热播，让
王安石的故事走进了千家万户，也
让更多观众对鄞州历史文化产生了
浓厚的兴趣。为此，应做好“创造+
创新”文章，进一步挖掘王安石历史
文化名人资源，做好“安石文化”的创
造性转化、创新性发展文章。事实上，
鄞州区已经就此开展了一系列实践，
不论是动画片《王安石与鄞县》、音舞
诗画《安石足迹》、歌曲《安石颂》的发
布，中国画长卷《王安石鄞县经游
记》、连环画《王安石治鄞》的问世，还
是《王安石研究文选》《王安石的生平
与文学研究》等书籍的出版发行，都
是让王安石的文化精神在新时代不
断传承和弘扬的有益探索。

随着王安石故事的广泛传播，
越来越多的人开始关注鄞州这个王
安石曾经宦游过的地方，这是央视
传播产生的流量效应。流量，的确为
文旅发展带来了新机遇，但如果脱
离不断丰富的内容则无法持续，应
该进一步做好“流量+留量”文章。

为此，鄞州文旅部门整合优质资源，
培育打造“鄞里人家”文博旅联盟矩
阵，推出王安石纪录片展播，制作安
石系列短视频和海报，以全方位立
体化的推广，营造全社会读王安石、
研王安石、颂王安石、学王安石的浓
厚氛围。只有家底厚实了、内容充实
了，流量才会变留量，“网红”才会变

“长红”。
随着“王安石热”持续升温，会

有越来越多游客来到鄞州打卡。但
发展旅游的最终目标在于释放需
求、提振经济。做好“打卡+刷卡”文
章，把旺盛的人气转化为消费的热
气，才是旅游高质量发展的关键。当
地着手建设王安石纪念馆、王安石
广场，实施福应庙行馆旧址提升等
项目，结合乡土特色推出一系列文
化演出、民俗体验、特色美食……这
些举措，就是要在聚集人流的同时
点燃烟火气，在满足游客多层次、个
性化需求的同时不断拉动消费，积
极打造文旅融合新业态。

历史文化名人一直是文化创意
产业界的大 IP。但创意可以天马行
空，“生意”却需要脚踏实地。唯有因
地制宜、不断探索，做好“创意+生
意”文章，才可能把好的创意做成

“红火生意”，产生强大的溢出效应。
比如，同高校、文创企业乃至科研部
门合作，联手专业的设计研发机构，
开发手作、手游等一系列产品等。只
有实现从文化认同到文化消费的升
级，才可能让更多的消费者为创意
买单，为产业落地和可持续发展不
断注入新活力。

研究历史，最终是为了开拓未
来，深耕细作历史文化名人资源必
定会丰富当代人的精神生活。盘活

“安石文化”资源，讲好“安石文化”
故事，继而通过“安石效应”，推动文
旅品牌打造、文旅产业振兴，传统文
化创造性转化、创新性发展才算落
到了实处。

让“安石文化”持续出圈

景 新

2 月 29 日先去德国参展，3 月 8
日回来休整，3 月 19 日再出发去美
国，参加3月21日至23日在路易斯维
尔举办的卡车展MATS，然后前往拉
斯维加斯，参加3月26日至28日举行
的一年一度的美国五金展NHS……
这是宁波九隆国际贸易有限公司总
经理金恩静一个月的行程安排，更是
甬商海外拼抢订单的缩影。

企业效益好不好，关键看市场
需求旺不旺、企业订单足不足。只有
订单有了保障，产品有了销路，企业
才能开足马力抓生产，发展才有强
劲的动力。订单不会从天而降，生意
是跑出来的。当前，外贸形势总体不
容乐观，争抢外贸订单，显得尤为紧
要和迫切。

外向型经济是宁波深入骨髓的
发展基因，每四个人中就有一人从
事外贸相关工作。作为外贸大市、制
造业大市的宁波，订单是发展的生
命线。如果订单不足，势必导致产品
积压，货运停滞，开工不足，失去市
场活力，影响整个区域经济。年初拼
抢到手的订单，是一个好的开始，事
关区域经济开好局、起好步，关系到
宁波全年经济稳增长促发展。

抢订单，着力点在“抢”。在这个
大鱼吃小鱼、快鱼吃慢鱼的时代，想
在先，抢在前，敢于第一个吃螃蟹的
人，更容易抓住商机，赢得未来。商机
往往垂青于有准备的企业，只有跟得
够紧，下好先手棋，才能洞察最新的
市场趋势，才能抢来一沓沓订单。去
年，慈溪电熨斗出口迎来“泼天富

贵”，出口额同比增长近30%，这跟其
订单拼抢是分不开的，慈溪小家电企
业组团参加芝加哥、柏林的小家电展
会和广交会，以灵敏的触角，抢先摸
透市场行情和客户需求，主动对接洽
谈，最终赢得市场的蛋糕。

外贸行业有句话，“一次见面胜
过千封邮件”。与客户面对面交流，
显得更有诚意，更能把握洽谈的细
节。鼓励中小微企业出海觅商机、抢
订单，化被动为主动，既需政策引导，
更需激励带动。应积极发挥出海大企
业的“领头雁”作用，以点带面撬动产
业链上下游企业同向发力，抱团出
海，推动更多中小微企业大胆“走出
去”，把更多海外订单“引进来”。

当下，有一种现象：大部分企业
在找订单，也有很多订单反向找企业。
订单之所以追着企业跑，是因为离开
了这些企业，客户没有其他选择。像宁
波的单项冠军企业、专精特新“小巨
人”企业，长期专注于制造业某些细分
产品市场，拥有“独门绝技”，大家称其
为“不知不觉又不可或缺”。

不难看出，看似低调内敛的研
发技术，其实是拼赢订单、制胜商界
的杀手锏。更何况，随着国内原材
料、人力成本的上涨，外贸打价格战
的时代已经过去，想在竞争激烈的
全球市场中占有一席之地，保持技
术领先才是根本出路。对广大市场
经营主体来说，“内外兼修”必不可
少。对外，找客户，抢订单，拓市场；
对内，强本领，练内功，壮筋骨，磨砺
出过硬的技术和优质的产品。一旦
成长为无可替代的行业尖端，海外
订单不请自来。

拼抢订单赢先机

木须虫

3 杯奶茶装在一个袋子里，却
要收取 3 份打包费；150 元的餐品，
打包费就占了 10元……如今，在各
大外卖平台上，绝大多数餐饮要收
取打包费。然而，打着“限塑令”名号
收取的打包费，在实际交易过程中，
变成了一笔糊涂账，怎么收、收多
少，由各商家说了算（3 月 7 日《北京
日报》）。

同样的食物，餐厅消费与外卖
配送，价格肯定不一样。像包装费以
及配送人工费，是刚性成本，无论消
费者接不接受，会反映在价格里面，
只是价格生成的方式不同罢了，最
终是羊毛出在羊身上，都由消费者
来买单。诸如“食物价格+打包费+
配送费”，只是让人看得更直观而
已，无论赞成与否，对于消费没有实
质意义。当然，打包费可以收，但必
须保障消费者的知情权、选择权，否
则就会构成强制消费。

至于打包费贵与不贵，取决于
其成本的高低。如果要求外卖安全
卫生，相应的包材就会贵些，如果外
卖包装强制使用环保材料，成本就
更高，如果还对外卖餐品提出诸如
保温、密封等要求，则会进一步推高

包装成本。
不难看出，外卖并不属于经济

性消费，通常情况下，单份食物不过
二三十元，包装与配送费就得四五
元甚至更高，让人有“豆腐盘成肉
价”的痛感。

很明显，打包费的槽点并不只
在糊涂账，更在于非食物费用过高，
在消费总额中占比过大，导致消费
性价比缩水。同时，由于平台提成的
存在，外卖打包收费就有转嫁负担
的可能，商家因此难逃瓜田李下的
嫌疑，这也是许多消费者感到不爽、
质疑打包费合理合法性的原因。

因此，对于打包费应从不同角
度来理性看待。消费权益方面，收费
应有所为有所不为，既公开透明，又
合理有度，监管与平台需督促收费
公开，明码实价。消费观念方面，应
更加理性。外卖不仅不经济，也不环
保。

对于外卖，监管层面应有更多
考量，不宜放由市场泛滥，应加以必
要限制，如限制包装滥用、限制平台
抽成失度等。消费者层面，则不能只
看到外卖的便利，还需多考虑一下
消费选择是否有必要，尽可能少点
几次外卖，于己节约、于社会环保，
或许会更好。

打包费的槽点不只在糊涂账

盛 翔

十四届全国人大二次会议记者
会上，财政部部长蓝佛安表示，党政
机关过紧日子是党中央的明确要
求，各级政府都要带头落实，勤俭办
一切事业。今年的政府工作报告再
次强调，各级政府要习惯过紧日子，
进一步凸显了这不是一时之需，而
是长久之计。

正如家庭账本不仅记录着一家
人的各项收支，更反映着一大家子
的生活情况和发展动向，国家的大
账本，亦是通过合理计划“钱从哪
来、到哪去”，来支持国家的战略决
策和改革目标实施。财政支出的范
围和用度，反映的是国家治理的基
本理念。相比加大财政支出力度的

“加法”，减税降费激发经营主体活

力的“乘法”，以及破除障碍强化预
算绩效监控的“除法”，政府习惯过
紧日子的“减法”，同样是国家账本
里不可或缺的运算法则。

从“坚持过紧日子”，到“习惯过
紧日子”，政府过紧日子不再只是应
对经济下行压力加大的一时之需，
而是彰显深厚民生情怀与为民初心
的长久之计。道理很简单，党政机关
少花一分钱，民生事业就可以多安
排一分钱。党政机关过紧日子，不是
捂紧钱包不花钱，而是该花的花、该
省的省，做到“大钱大方、小钱小
气”，集中财力办大事。唯有通过精
打细算，把该省的钱尽最大可能地
省下来，才能把更多钱花在明处、用
在实处，用于改善民生和发展经济，
用于增强国力和造福人民。

政府习惯过紧日子，要做刀刃向

内的“铁公鸡”。数据显示，2023年，中
央本级三公经费支出预算比疫情前
的2019年下降了20%，同期财政民生
支出保持较快增长。2023年，各级财
政用于教育等重点民生领域的支出
比2019年增长了25.5%。这一减一增
之间，体现了刀刃向内的改革力量。
各地方不妨也来晒晒账本，形成“铁
公鸡”指数的良性竞争。事实上，把更
多钱留给民生，藏富于经营主体，何
尝不是看得见的营商环境？可以说，
地方政府的“铁公鸡”指数，就是该地
的营商环境指数。

一时过紧日子尚可临时对付，
习惯过紧日子则必须形成制度。何
谓紧日子？哪些地方该紧？如何才算
紧？诸如此类，应该有明确的制度安
排，严格执行预算硬约束，让不该花
的钱一分也花不了。如果不能落实

于制度化的方案，在具体实施过程
中，可能就会有变通式的操作，甚至
形式主义的糊弄。应该看到，在某些
地方，奢靡之风、大吃大喝、公款旅
游、突击花钱等新闻，依然时有所
见。地方政府进一步压减开支的空
间依然存在。海绵里的水，挤一挤总
是有的，关键是，愿不愿挤，以及如
何去挤。

政府善过紧日子，群众才有好
日子。某种意义上，减税降费藏富于
民，是最好的宏观刺激。在实体经济
仍旧困难较多的背景下，只有经营
主体好了，整体经济才会好，进而就
业才能变好，工资才能上涨，消费才
能升级，生活才能美好。政府部门善
于过紧日子，既是向全社会的示范，
更是对纳税人的减负。政府习惯过
紧日子，并非空喊口号，而是必须见
到实效，要将“紧日子”过成“平常日
子”，把更多真金白银用在刀刃上、
紧要处，进一步提升人民群众的幸
福感、满意度。

把真金白银用在刀刃上

丰 收

准噶尔盆地西南缘的古丝
路上矗立着一座以啤酒闻名全
国的城市——新疆乌苏，产自
该地的乌苏啤酒家喻户晓。但
大家要注意了，你手里的乌苏
绝对不能多一个“、”。日前，
南京中院审结的一起商标侵权
及不正当竞争纠纷案件判决生
效。侵权人极力攀附模仿红罐

“乌苏”啤酒，生产和销售红罐
“鸟苏”啤酒，南京中院一审全
额支持了权利人208万元的赔偿
请求。江苏高院二审维持原判

（3 月 5 日央广网）。
从报道来看，“鸟苏”啤酒

无论是商标还是产品外包装，均
与乌苏啤酒高度近似。先看商
标，“鸟苏”啤酒只比乌苏啤酒
多了个“、”；再看外包装，两种
啤酒均以红色作为主要包装底
色，商标使用方式、商品名称、
商品形状、标识位置等文字信息
及排列布局基本相同。消费者不
仔细辨认，就很容易将“鸟苏”
啤酒当成乌苏啤酒。而两种啤酒
的品牌知名度存在天壤之别。

很显然，“鸟苏”啤酒想通
过“搭便车”，蹭乌苏啤酒的知
名度，以提升产品销量，获取不
当利益。这无疑侵害了乌苏啤酒
的合法权益：其一，侵害了商标
权。乌苏啤酒作为注册商标，企
业为打造知名度付出大量财力，

商标权不容侵害；其二，侵害了收
益权。当消费者难以分辨这两种商
标、包装高度近似的啤酒，“鸟
苏”啤酒就会冒充乌苏啤酒销售，
导致后者销量受影响、收益下降。

所以，乌苏啤酒起诉“鸟苏”
啤酒侵权并索赔，是在依法捍卫自
身合法权益。南京中院审理认为，

“鸟苏”啤酒构成商标侵权，系不
正当竞争，进而全额支持权利人
208 万元的赔偿请求，值得肯定。
一审判决后，“鸟苏”啤酒竟然不
服，向江苏高院提起上诉，但被驳
回，维持原判。

该判决给那些企图通过商标
侵权获取非法利益的企业和个人
敲响了警钟，即通过玩字形游戏

“搭便车”走捷径，终将难逃法律
惩罚。一方面，知名商标持有人
的合法权益受到侵害，不会再做

“沉默的受害者”，而是会依法维
护自身权益。另一方面，随着《商
标法》和相关司法解释的完善，加
之司法机关公正审理，侵权者必将
付出代价，受害者必然获得应有的
赔偿。

由于商标蕴含着巨大商业利
益，越知名的商标蕴含的商业利益
越大，于是市场上出现不少“山
寨”商标或者“山寨”品牌，例
如，“雷碧”蹭“雪碧”、“王老
古”模仿“王老吉”等。遏制这类
商标侵权乱象，既需要商标审查部
门严格把关，也需要被侵权方依法
反击，还需要司法机关严格依法审
理。某些个人和企业应意识到，部
分汉字字形近似，绝不意味着为商
标侵权提供了机会，想玩字形游戏
侵权，没门。

面对商标侵权、“山寨”品牌
乱象，消费者也要仔细辨认，对傍
名牌的产品说“不”，要么不购
买，要么去检举。而知名商标持有
人，也要鼓励消费者检举商标侵
权。

“鸟苏”高仿“乌苏”：

靠字形侵权也行不通

王怀申 绘
唯“出身”
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