
曾连续四届获评“中国品牌之
都”，先后获评“中国文具之都”

“中国模具之都”“中国塑机之都”
“中国服装之都”，跻身全国小家电
产业知名品牌创建示范区……近年
来，我市成功走出一条“品牌产
品、品牌企业、品牌产业、品牌经
济、品牌城市”的发展之路，品牌
发展日益深入人心。

从今年起，每年 5 月 10 日是
“中国品牌日”。作为“中国品牌之
都”，宁波品牌建设之路现状如
何？在品牌助力“宁波制造”走出
去，提升城市形象宣传等方面，还
有哪些短板和不足之处？近日，记
者深入企业一线，走访相关部门和
品牌专家，求解“中国品牌之都”
复兴之策和发展良计。

甬企国际商标注册数全
省第一

“现在我们望海茶名头更响亮
了。”进入采茶旺季后，宁波望海
茶业发展有限公司总经理潘启真笑
得合不拢嘴。就在不久前，杭州某
公司通过阿里巴巴平台找到潘启真
所在的宁波望海茶业发展有限公
司，订下了一笔49万元的大单。

“49 万元的大单刷新了尘封五
年的望海茶销售记录，208 公斤的
茶 叶 加 上 包 装 后 装 了 整 整 一 卡
车。”潘启真笑着说。潘启真的另
一个身份是宁海茶叶协会秘书长，
他告诉记者，获评为国家地理标志
产品后，“宁海望海茶”今年前四
月的销售量已超过 7000 公斤，销
售额逾 630 万元，与去年同期相比
增长了30%。

不光是望海茶，依托品牌优
势，我市文具、家电、模具、服
装、塑机等产品发展不断提速。据
初步统计，截至 2016 年年底，全
市拥有有效注册商标 15.9万件、省
级商标品牌基地 9个、驰名商标 83
件，省著名商标 643 件，市知名商
标1344件，国际商标1.28万件，地
理标志证明商标 27 件。其中，国
际 （马德里） 注册商标与地理标志
证明商标数位居全省之首。同期，
我市拥有市级名牌 564 个，其中制
造业品牌 494 个，占比 87%；拥有
省 级 名 牌 374 个 （省 区 域 名 牌 9
个），其中制造业品牌 280 个，占
比75%。

“近年来，品牌经济在全市经
济总量中的比重不断上升，全市工
业名牌产品销售产值占全市规模以
上 工 业 销 售 产 值 的 比 重 逐 年 上
升。”市质监局相关负责人说，我
市逐步涌现出奥克斯、方太、双
鹿、海天、雅戈尔、贝发、杉杉等
一批传统知名品牌。

宁波品牌发展指数滞后
城市发展

尽管企业注册商标积极性高
涨，然而，横向来看，“十二五”
以来我市品牌发展步调放缓。市智
研院近期对全省 11 个城市的品牌
发展进行了调研，并综合驰名商标
数量、浙江名牌数量以及标准制定
数量等参数进行了横向对比。结果
显示，宁波品牌发展指数低于杭
州、金华，名列第三。

“我市民营经济发达，民营企
业约占我市市场主体总量的 95%。
众多民营企业为我市发展提供澎湃
动力的同时，也在一定程度上制约
了品牌经济的发展。”浙江省品牌
学院执行院长、宁波诺丁汉大学教
授刘任远直言不讳地说，不少民营
企业只注重效益，品牌发展意识不
强。部分企业虽重视品牌，但缺乏
专业品牌营销管理机构的指导与专
业人才联动，对如何打造自主品牌
没有清晰的思路，缺少打造品牌的
理论知识与经验。

“ 民 营 企 业 品 牌 发 展 意 识 不
强，这在创牌及相关荣誉评比上尤
为明显。截至去年末，我市工业名
牌企业占规上企业总数的比重不到
4%，低于全省平均水平。”市质监
局相关负责人表示，我市部分民营
企业参与品牌建设的积极性并不
高，以全国首批制造业单项冠军评
选为例，我省共有 11 家企业最终
获评制造业单打冠军，其中杭州 8
家，宁波2家。

全国首批制造业单项冠军宁波
仅 2 家企业获评，这让众多业内人
士颇感意外。相关专家告诉记者，
我市曾做过一项统计，全市约有
140 个行业细分领域的“领头羊”。

“此次宁波获评数量不多，企业申
报积极性不高是主要原因。”该专
家说。

不光是国内的创牌工作，我市
国外品牌创建工作也面临着同样的
困境。市商务委贸管处相关负责人
告诉记者，临港让我市的外向型经
济有着天然的发展优势，然而，我
市部分从贴牌起步的企业重创牌轻
用牌，重评比轻培育，以为获得某
称号后便是名牌，知道如何发挥品
牌价值的企业家寥寥无几。

“由于基本是贴牌出口，部分
企业对自主品牌出口抓得不紧，自

有商标出口比例仍然较低，品牌在
国际市场知名度不高。”该负责人
说，部分欧美进口商将中国视为廉
价商品的供应市场，并不认可国内
的自有品牌。“他们只希望国内企
业贴上经销商的牌子赚取丰厚的利
润，该举措进一步打击了企业培育
品牌的积极性。”

逐浪“互联网+”宁波品
牌慢了半拍

市 智 研 院 相 关 负 责 人 表 示 ，
“十二五”期间正处“互联网+”蓬
勃发展的黄金时期，宁波企业转型
的还不够快，未能跟上品牌发展与

“互联网+”等新模式新业态结合的
良好时机。

与宁波一起被授予“中国品牌
之都”称号的青岛，在海尔、海
信、青啤、双星、澳柯玛等老“五
朵金花”之后，推出了新“五朵金
花”，即高铁之花中车青岛四方、
新锐之花特锐德、智造之花红领集
团、海洋之花明月海藻集团、常新
之花透视软控股份。青岛以智能制
造和“互联网+”促进品牌发展，
引导传统品牌企业嫁接新技术、新
模式，使传统品牌保持新活力，同
时促进新兴品牌的不断涌现。

“特别是红领集团，依托云数
据和云制造，该公司只需 2 秒便能
获取顾客 19 个部位的 22 个数据，
实现服装的精准量体。”市智研院
相关负责人告诉记者，红领集团将
西服定制从最初的个性设计到最后
的成衣配送的时间压缩至七天，

“不光如此，红领集团通过品牌宣
传一炮走红后，已从卖产品逐渐过
渡为卖服务。通过为传统企业升级
改造提供解决方案，红领集团成为
众多传统企业眼中的‘香饽饽’。”

“不光是青岛，深圳、杭州等
城 市 近 几 年 较 好 融 入 了 ‘ 互 联
网+’，涌现了大批新兴品牌和知名
企业，如华为、腾讯、华强、普
联、阿里巴巴、H3C、蘑菇街等，
为 当 地 品 牌 发 展 贡 献 了 重 要 力
量。”该负责人说，新品牌不断冒
尖，老品牌持续发力，让宁波与深
圳、杭州、青岛的差距拉大。

“以前信息不通畅，如今通过
互联网共享，整合设计、技术研
发等资源，企业只需在相关平台
上发布需求信息，利用平台的全
球专家智库，查询设备专利、评
估设计成本，最后打模样品，整
个生产周期大大缩短。同时，互
联网也带来了品牌营销和宣传上
的颠覆性转变。”长期扎根宁波的
品牌营销专家李晓龙认为，随着
技术、专利的红利逐渐消失，我市
企业更要与时俱进，加速融入“互
联网+”，不仅要做行业细分领域的
单打冠军，也要做公众熟悉的知名

品牌。

借力“中国制造2025”
重拾优势

“去年 8 月，我市成为全国首
个‘中国制造 2025’试点示范城
市。该消息发布后，我市品牌发展
找到了一把助其快速发展的‘金钥
匙’。”市智研院相关负责人认为，
宁波需要打好“中国制造2025”试
点示范城市这张牌，将它作为我市
未来品牌发展的根基。

将“3511”产业和八大细分行
业纳入名牌、商标培育重点；围绕
9 大块状产业培育区域名牌……我
市相关部门近期连续发布的政策，
印证了该负责人的观点。“除了结
合‘中国制造2025’试点示范城市
外，我市应抢抓‘一带一路’建设
机遇，发挥宁波作为重要枢纽的作
用，积极拓展国外市场，重视品牌
的 ‘ 走 出 去 ’ 和 国 际 化 培 育 工
作。”该负责人说。

“品牌价值如何体现是我市加
快品牌发展需要重视的关键环节之
一。”市营销协会副会长、宁波工
程学院副教授朱美燕认为，企业是
品牌发展的主体，政府、行业协会应
各尽其职，营造氛围，调动企业发展
品牌的积极性。2010年至2011年，我
市曾公布两批《宁波市自主创新、驰
名商标、品牌产品中纳入政府（国有）
采购目录》，通过政府采购和政府（国
有）投资中优先采购本土品牌产品，
鼓励企业做优产品、积极创牌。

此外，专业机构、专业人才的
引进也是我市目前亟待解决的问
题。“我市应积极开展品牌价值评
估，做好商标质押贷款工作。”朱
美燕说。据统计，截至去年底，我
市已有 22 家企业获得商标质押贷
款，商标质押融资额18亿元。

“ 品 牌 培 育 好 比 种 植 一 棵 果
树，需要大量的资金、人员、策划
充当肥料。”朱美燕认为，何时施
肥，施什么样的肥，需要企业把
控，也需要政府的引导，“只有企
业强化品牌培育主体意识，加上
政府与企业的通力合作，才
能让品牌这棵果树结出累累硕
果。”
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酒香还需勤吆喝 让品牌成竞争力

“中国品牌之都”如何重拾优势？
热词点睛

截至2016年年底，
全市拥有有效注册商标
15.9 万 件 ，国 际 商 标
1.28 万件，地理标志证
明商标27件。

记 者 殷聪 仇九鼎

B3
抢搭“国字号”快车

甬沪上演“双城记”

B4 洋悟空“大闹”诺丁汉

导读

B2 沿着“一带一路”寻找新坐标

宁波“一带一路”综试区
写入浙江省党代会报告

浙江省第十四次党代会报告全
文近日公布，1.8 万字描绘了“两个
高水平”蓝图。其中，在谈到今后五
年的主要任务时，报告提出要着力
深化改革扩大开放，全力创建宁波

“一带一路”建设综合试验区。
报告提出，今后五年，我省要坚

持以“一带一路”统领全省新一轮对
外开放，全力打造“一带一路”战略
枢纽，加快培育参与国际竞争与合
作的新优势。围绕政策沟通、设施联
通、贸易畅通、资金融通、民心相通，
统筹整合相关国家战略举措和重大
平台载体，联动推进海港、陆港、空
港、信息港建设，高水平构筑义甬舟
开放大通道，推动自贸试验区、江海
联运服务中心、跨境电商综试区等
开放大平台建设取得突破性进展，
全力创建宁波“一带一路”建设综合
试验区，加快推进全球电子商务平
台建设，继续办好世界互联网大会、
中国—中东欧国家投资贸易博览
会、中国国际茶叶博览会，提升义新
欧、甬新欧通道运输能力和作用，加
快建设国际港航物流枢纽、贸易枢
纽、产能合作枢纽、新金融服务枢纽
和人文科教交流枢纽。

（浙江日报）

5月对外直接投资
同比下降38.8%

6 月 16 日，商务部合作司负责
人介绍我国对外投资合作有关情
况。今年1-5月，我国境内投资者共
对全球145个国家和地区的3121家
境外企业进行了非金融类直接投
资，累计实现投资 345.9 亿美元，同
比下降 53%。其中，5 月份对外直接
投资82.2亿美元，同比下降38.8%。

这位负责人指出，今年我国对
外投资合作呈现以下特点：一是对

“一带一路”沿线的 45个国家出现
新增投资，合计非金融类直接投资
49.9亿美元，主要投向新加坡、老
挝、印度尼西亚、马来西亚、巴基
斯坦、柬埔寨、俄罗斯、越南、阿
联酋、缅甸等国家和地区；二是对
外投资主要流向商务服务业、制造
业以及信息传输、软件和信息技术
服务业；三是我国企业在“一带一
路”沿线的61个国家新签对外承包
工程项目合同2128份，新签合同额
384.7亿美元。

（商务部网站）

一年一度的宁波国际服装节成为宁波服装走向世界的重要窗口。 （徐能 摄）

商标注册申请人在宁波商标受理窗口咨询相关业务。 （殷聪 摄）

“十二五”以
来，我市品牌发展
步调放缓。市智研
院近期对全省11个
城市的品牌发展进
行了调研，并综合
驰名商标数量、浙
江名牌数量以及标
准制定数量等参数
进行了横向对比。
结果显示，宁波品
牌发展指数低于杭
州、金华，名列第
三。

宁波需要打好
“ 中 国 制 造 2025”
试点示范城市这张
牌，它将是我市未
来品牌发展的根基。

15.9万件


