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最前沿

见习记者 金 鹭
实习生 叶瑜鑫

起步于 3人小组的宁波旭升汽
车技术股份有限公司，经过近十五
年的发展，鱼跃龙门成为年净利润
超 2亿元的铝合金汽车零部件行业
排头兵。7月10日，旭升股份顺利
登陆上海证券交易所主板挂牌上
市，募集资金净额 4亿余元用于轻
量化及环保型铝镁合金汽车零部件
制造、新能源汽车配件装配生产线
等项目。

在企业高速发展的背后，美国
新能源汽车龙头企业特斯拉扮演了
不可替代的角色。2015 年，旭升
股份向特斯拉销售的总占比正式超
过 50%，这一占比在 2016 年继续
一路高歌猛进，达到了 56.61%。
作为特斯拉的“一级供应商”“全
球十大供应商”，旭升股份已成为
A股上市公司中特斯拉“最纯”供
应商、第一概念股。

旭升股份与特斯拉的渊源要从
2013年6月说起。彼时，特斯拉的
电池冷却系统零部件存在工艺复
杂、成本高昂、良品率低下等问
题，希望寻找更优的制造方式，向
全球的各大汽车零配件供应商伸出
了橄榄枝。

当年的旭升股份虽还只是个年
利润不足 2500 万元的“小公司”，
却凭借高度契合的灵活性，在全球
各大顶尖供应商中脱颖而出，一举
获得特斯拉的芳心。“我们公司仅
用 15 天便开模试制出样件，而且
一步到位，加工成型，使其工艺更
为简单，质量更为可靠，成本更
低。”旭升股份负责人告诉笔者。

在抱上了特斯拉“大腿”后，
旭升股份年营业收入从 2013 年的
1.5 亿 元 暴 涨 到 2016 年 的 5.6 亿
元 ， 净 利 率 由 14.88% 升 至
35.78%，实现了业绩的腾飞。截至
2016 年，公司向特斯拉供应的零
件占特斯拉需求量的比重不断增
长，占特斯拉需求量的70%以上的
重要零部件的品种从3个增加到18
个，成为特斯拉的核心供应商之
一。目前，公司也拿到了 Model3
变速箱的订单，并已经开始小批量
供货。

背靠特斯拉享产业链红利的同
时，旭升股份也不忘持续推进研
发，提升自身市场竞争力。“我们
公司生产的电机机壳、电池机壳等
铝合金零配件，以水冷代替传统的
风冷散热技术，有效提升了新能源
汽车的电池效率和使用寿命。”公
司负责人说。旭升股份也不断在质
量管理体系、资源配置等方面发
力，建立了快速响应客户需求机
制，满足客户对产品质量及交货期
等要求。

借助特斯拉这个跳板，旭升股
份逐渐登上国际舞台，进入各大知
名汽车商的视野。“除特斯拉之
外，公司还积极开拓其他新能源汽
车领域的客户，并且已经取得初步
成效。”旭升股份董事长徐旭东说。

据介绍，未来几年，旭升股份
将根据实际盈利水平、现金流量状
况、未来发展资金需求情况等因
素，进一步发展轻量化及环保型铝
镁合金汽车零部件制造项目、新型
能源汽车配件装配生产线项目、铝
压铸民用件生产技改项目、铝镁合
金产品及精密压铸模具研发中心建
设项目。

旭升股份：
特斯拉的

“最纯”供应商

国产高端医疗设
备破解“看病贵”

长期以来，超导磁共振成像
系统、数字化 X 线影像、彩色
3D 数字超声等高端医疗设备，
几乎都被通用电气、飞利浦、西
门子等跨国企业垄断，国产品牌
的长期缺位给我国医疗卫生体系
发展带来挑战。“国内医院的高
端医疗器械大多依赖进口，销售
价格和维护费用十分高昂，从而
推高了诊疗费用。”康达医疗集
团总裁郭咏梅告诉笔者，“这就
影响了高端医疗服务在我国的普
及率，很多三线城市的患者往往
需要长途跋涉到省级、市级医院
才能享受到相应的医疗服务。”

康达斥巨资在宁波梅山保税
港区购置 319亩地，围绕研发、生
产、销售、培训、临床、教学六方面
展开工作，将打造中国最大的单
体器械工厂——康达医疗（梅山）
健康产业园。项目于 2015 年 9 月
开工，集现代化生产基地、智能物
流配送中心、科技研发中心、电子
商务平台、应用培训基地、产品生
命周期服务中心以及面向实训和
社会服务的专科医院为一体。据
介绍，一期工程主要围绕 64种高
端医疗设备产品的研发、生产进
行，自 2017 年开始，可逐步开展
试生产和试运行。

工程竣工后，康达生产的设
备将全面覆盖高端医疗设备产品
群，包括超导磁共振成像系统、
多层螺旋 CT、直线加速器、数
字化 X 线影像设备、彩色 4D 数
字超声等医学影像设备，以及口
腔影像、口腔治疗、口腔技工、
高值耗材等口腔医学相关器材。
其中，彩色 4D 数字超声等众多
产品将填补浙江省项目空白。

为加快设备在国内医院的推
广 ， 康 达 在 下 一 盘 很 大 的

“棋”：将在宁波梅山设立一家综
合性临床应用中心，作为临床技
术应用培训基地，为全国各地医

生免费提供设备的应用及一些临床
技术培训。“目前国产高端医疗器
械难以打破国外垄断，主要有两方
面原因，一是由于高端医疗设备市
场长期被进口设备垄断，国内医院
的医生已经习惯使用进口设备;二
是过去几十年，国产设备大多以

‘低质低价’示人，用户对国产设
备存在根深蒂固的不信任感。”据
郭咏梅介绍，通过免费培训，康达
生产的设备将更快在全国普及，在
医院与企业间建立双方信任。

康达医疗还将完成基于物联网
的覆盖产品生命周期的追溯系统。

“未来生产的每一台整机都是物联
网的一个节点，公司可以对每个节
点上的设备，乃至设备上的每个零
部件进行监控，既能够满足远程售
后服务的需求，也为设备的监控监
管提供了技术保障。”而在整个生
产制造体系中，康达以工业 4.0 的
标准构建工厂，用工业 4.0 的发展
思路提升医疗器械制造的智能化水
平，建立高效节能的智慧工厂。

康达医疗在不断加强自身研发
能力的同时，一手与国际知名企业
合作，引进、吸收世界最前沿的技
术，共同研发新的产品；一手与国
内知名高校，在功能开发、核心技
术突破方面紧密合作。另一方面，
还邀请国际知名的医生、高校教授
来这里授课，为医疗行业源源不断
地输送人才。

梅山打造生命健康
全产业链

康达医疗 （梅山） 健康产业
园的落户，在行业内起到了标杆
和引领作用，为梅山生命健康产
业招商一举奠定基础；同时，大
项目的虹吸效应将进一步集聚人
气，提升梅山人居环境配套的吸
引力。

据介绍，除以康达为代表的研
发生产项目外，宁波梅山国际健康
产业园还引进了以凯利泰等上市公
司为代表的经营类以及以迪安、美
康、民生设立的健康产业基金为代
表的医疗投资类等企业共百余家，
集投资、研发、生产、流通、服务
为一体的生命健康全产业链生态平
台雏形初现。

目前，宁波梅山国际健康产业

园的多个项目正在加快推进。浙江
维卓光华医疗科技发展有限公司以

“3D 医疗、云端平台、3D 共享、
3D 协作”为核心，为用户提供影
像学数据三维处理、三维重构、
VR沟通、3D场景搭建与共享、远
程视频协作与指导、3D 医学教育
等服务，打造智慧医疗系统研发生
产基地。维卓技术除在国内知名医
疗机构获得应用外，还走出国门获
得欧美市场的认可，先后与德国国
家癌症研究中心、哈佛医学院达成
战略合作。初创企业梅傲生物积极
引进国外先进基因检测技术，并与
英国知名大学旗下机构一起设立联
合实验室。交大陈亚珠院士团队研
发的具有自主知识产权的磁共振引
导的相控型高强度聚焦超声系列产
品即将开始临床试验。此外，泽明
医疗康复设备生产项目等也在积极
推进中。

园区紧扣“国际合作”这个主
题，每年承办“中国医疗器械国际
合作峰会”，邀请国内外知名专家
学者、全球医疗行业龙头企业高
管、医疗器械强国商事部门官员及
行业组织负责人齐聚梅山，就医疗
器械产业全球产业链合作等议题展
开交流，并组织对接各方资源，促
成产业链合作。

以医疗器械国际合作研发生产
为核心，宁波梅山国际健康产业园
将结合保税港区功能优势，构建集
国产医疗设备智能制造基地、特色
医疗服务综合体、大投行模式下的
产业创新平台于一体的生命健康产
业生态体系，积极引进国内外领先
技术，扶持优质项目发展，培育优
秀国产品牌，提升区域医疗服务水
平。

持续推进生命健康
产业

下一阶段，梅山新区将以“千亿
级国际贸易岛、千亿级财富管理岛、
千亿级科技创智岛、千万级休闲旅
游岛”为抓手，加快推进开发建设各
项重点工作。生命健康产业作为梅
山“科技创智岛”的重要组成部分，
将切实肩负起核心区使命。

据悉，“科技创智岛”建设的
两大主要任务为“搭建平台”和

“培育产业”。生命健康产业将抓住
高端医疗设备采购国产化这一契
机，结合“中国制造 2025”，打造
医疗设备智能制造基地，谋划申报
国际医疗旅游先行区。梅山也将探
索发展“智慧产业”，在物联网、
制造业与互联网融合、大数据等领
域寻求突破，推动“智慧健康”建
设。

产业转型升级离不开人才支
持，梅山将做好“红娘”，为企业
与人才牵线搭桥，实现招商引资和
招才引智两翼齐飞。下一步，梅山
将要按照“政、产、学、研一体
化”发展思路，深入推进目前在谈
相关高校、科研院所的对接，并争
取尽快落地；加强已落地高校和科
研院所与本地产业的对接，发挥科
研平台优势。探索搭建人力资源平
台，立足已经落户的中聘、中通文
博等企业，谋划打造人力资源服务
产业园，将梅山建设成为长三角总
部型人力资源服务机构集聚地和集
团企业人力资源共享服务中心、薪
酬结算中心。

梅山：健康产业一“站”到底

图为康达健康产业园效果图图为康达健康产业园效果图

图为旭升股份车间。
（金鹭 摄）
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通讯员 张金科 戎红兵

宁波帛琦婴童用品有限公司
是宁波妈咪宝婴童用品制造有限
公司为开发电商市场新成立的公
司，该公司的成立为妈咪宝借助
电商平台，再度布局内销市场赢
得了新的发展机遇。截至目前，帛
琦公司在电商平台的销售额已占
到妈咪宝公司销售总额的 15%，
为企业突破时空限制赢得了全新
市场。

像妈咪宝一样，采用“电商
换市”策略，已经成为慈溪婴童
用品制造企业的共识。近年来，
神马、凯利、福贝贝、贝倍安、

恒盾等企业纷纷调整市场发展战
略，实现了由出口为主到布局国内
线上市场、由童车单品到开发多种
婴童用品、由 OEM 到打响自主品
牌的转变，在婴童用品行业闯出新
天地。

在国家二孩政策实施后，未来
十年将是婴童用品行业的黄金十
年，对国内市场率先实施自主品牌
战略的慈溪企业来说，品牌的先发
优势无可替代，拥有自主品牌的企
业应加紧开展品牌运作，以品牌优
势吸引国内婴童用品生产企业开展
OEM 合作，以慈溪整体品牌竞争
优势，更好更充分地分享婴童用品
黄金十年的巨大蛋糕。

经过多年的品牌运作和探索，
帛琦“Pouch”品牌受到众多中国
妈妈的认可，企业婴童用品销售额
连年保持翻番增长。据帛琦公司市
场开发部相关负责人介绍，自主品
牌战略的实施，推动了“帛琦”参
与国内婴童用品市场一线品牌之间
的竞争，在未来几年间，“帛琦”
将以电商平台为主渠道开拓国内市
场，将“Pouch”品牌打造成国内
最大的婴童用品垂直类电商品牌。

以德国注册的“SAFCOM”商
标作为开拓国内外市场的品牌，宁
波帅安客儿童保护用品有限公司在
电商平台积极推行品牌战略，在国
内天猫、京东等电商平台，帅安客儿

童安全座椅旗舰店销售火爆，今年
上半年销量同比增长 50%，“SAF-
COM”品牌知名度快速提升。

近年来，慈溪婴童用品产业制
造基地的逐步形成，得益于慈溪相
关企业持续的创新发展。创新能力
的持续提升，也为慈溪婴童用品产
业在电商平台闯出新天地打下了扎
实基础，推动慈溪婴童行业在电商
市场创新升级。

“健儿品牌能在电商平台快速
发展，与企业对童车结构进行全面
创新是分不开的。”宁波伟力车业健
儿品牌童车车架全部采用铝镁合
金，实现了一次成型技术，节省了人
力成本，同时童车外型美观、使用轻

便、牢固度更强，受到国内消费者的
欢迎。今年 6月份，伟力一款采用铝
镁合金车架的“健儿”可折叠童车，
月销量达到 14943 笔，成为淘宝平
台童车单月销量冠军。

要抓住消费者眼球，推动自主
品牌向更高端市场发起冲击，提高
创新研发投入势在必行。近年来，慈
溪婴童用品品牌在电商平台的快速
崛起，与企业的自主创新无法分离。
帅安客追求儿童安全座椅安全性、
舒适度、实用性等方面入手，持续开
发可调度、多层保护、延长使用年龄
跨度等多种新型儿童安全座椅，为
提升品牌知名度注入新的市场竞争
活力。

慈溪婴童用品产业闯出新天地


