
进入今年最后一个季度，让
人“牵肠挂肚”的外贸形势将会
有怎样的变化？

广 交 会 一 期 的 热 度 还 未 散
去，昨天，第 122 届广交会二期
展览又在琶洲展馆如期开幕。作
为中国外贸的晴雨表和风向标，
广交会不仅承担着推动出口贸易
的使命，而且是外贸企业转型升
级和扩大营销版图的重要舞台。

开放大市宁波，一直是“中
国第一展”广交会不可或缺的主
角。本届广交会期间，我市共有
1317家企业参展，展位总数 3133
个，占广交会 6 万多个展位总数
的比例约5%。宁波优势，一览无
余。

市商务委最新数据显示，本
届广交会一期宁波交易团出口成
交 7.3 亿美元，较上届增长 11%。
继今年前三季度我市进出口总额
增长 22.8%后，这一成绩单能否
为今年“全年红”乃至明年“开
门红”书写全面复苏底色?

一叶知秋。当全国外贸进入
“广交会时间”，记者发现，宁波
军团的 1300多家企业凭借高品牌
价值、高科技含量、高服务附加
的“三高”商品打响宁波自主品
牌的同时，大力开拓“一带一
路”等新兴市场，为“宁波制
造”铺就了更广阔的发展平台。

创新是不变的主题

“存量竞争阶段，企业要想
寻找增量空间，必须另辟蹊径，
自我革新，通过产品设计、自动
化、智能化水平的提升，满足个
性化、多元化的消费需求，引领
增量消费。”从事工贸一体化多
年，宁波韩电电器有限公司海外
部总监王建明对创新有着自己独
到的理解。

“每届广交会，都是公司新
品的全球发布会。”韩电特装展
区现场，王建明忙里偷闲，为记
者当起了“讲解员”。“你看这款
冰箱通体黑色，看上去还有种哑
光的质感。其实，这个设计初衷
就是把冰箱面板变成‘黑板’，
上面可以用各色粉笔进行涂鸦创
作，让它变成家庭的备忘录、记
事 本 ， 增 进 家 庭 成 员 情 感 对
话。”王建明说。

据广交会官方统计，本届展
会汇聚了来自全国各地约 2.5 万
家企业的超过１６万种商品，其
中品牌企业就超过 2000家。尽管
强敌环伺，但宁波外贸军团底气
十足。

“此次参展，我们不仅在展
台中增加了试乘试驾的互动环
节，还带来了公司最新研发的锂
电搬运车 CBD12W, 中低空拣
选车 OPSM 以及用于食品无污染
环境的FB叉车等，几天来，客户
对 这 些 新 品 的 咨 询 量 居 高 不
下 。” 如 意 集 团 总 经 理 储 江 介
绍，仅今年上半年，如意旗下的
西林电动叉车销售额就实现同比
翻番，战略市场和优质经销商销
量占比显著提升，这为“全年红

“奠定了坚实的市场基础。
储江认为，市场就像一个多

元的蛋糕，要想在同一市场抢占
一定份额，就必须不断推陈出
新，增加产品研发力度，进一步
提升产品品质，从而贡献新的销
量增长点。

品牌是永恒的追求

“无论外贸形势怎么变，我
们不做代工。” 浙江天时国际
有限公司总经理倪国明掷地有
声，10多年来，天时坚持走自主
研发的道路，打造自己的品牌。

“由于市场进入得早，在中东等
地，我们自主品牌的水泵已被公
认为中国第一家用水泵品牌。”

不同于天时国际，宁波奥晟
机械有限公司走的则是一条循序
渐进的品牌之路。多年来，公司
主营小型汽油机、植保机械和园
林机械设计生产，目前年生产能

力达 60 万台。“每个外贸人心里
都有一个自主品牌的梦。”该公
司总经理沈焕军感慨道，以前规
模小，只能从 OEM 起步，近年
来，通过不断加大研发，转型升
级，企业实力大增，开始在南美
打响了自主品牌。“今年前三季
度 ， 公 司 销 售 额 同 比 增 长 了
10%。”

对此，宁波锦灏进出口有限
公司总经理唐新高也深有同感。

“我们公司出口杂货为主，可以说
涵盖除食品外的超市所有产品。去
年实现产值1.5亿美元，今年前三
季度同比增长了43%。究其原因，
就是自己做产品开发，掌握主动
权。”唐新高说，“以前是复制，现
在是开发，甚至自己在国外开发产
品，提升产品竞争力和话语权。”

从“为人作嫁衣”，到自主

品牌出口，像奥晟、锦灏一样，
一大批宁波外贸企业正不断求新
求变，打造自有品牌，增强企业
的核心竞争力。

营销是全局的谋划

10月13日，广州香格里拉大
酒店。对面，就是广交会所在的
琶洲展馆，奥克斯商务峰会暨全
球大客户战略启动大会在这里拉
开大幕，来自三星、惠而浦等全
球 500 强企业及全球大客户 300
多人应邀出席。

“ 这 是 为 广 交 会 提 前 ‘ 热
身’。”奥克斯销售管理部经理周
海红并不讳言，通过预热，奥克
斯提前打响了订单争夺战。“这
些大客户以中东、亚太、欧洲区
域为主，我们希望先锁定他们的

广交会首单，再逐步进行后续切
入。”

奥克斯的“小心机”得到了热
烈回应。五天展期，展区现场天天
人满为患。“市场确实在回暖，今
年前三季度，奥克斯的出口额已经
超过了去年全年。现在面临的问题
是今年成本压力比较大，原材料持
续上涨，所以我们会分批分散接
单。”周海红说，现在收的都是明
年的订单，对明年外贸形势他们持
审慎乐观态度，预计仍将维持两位
数增长。

不仅有抢订单，更有做服务。
宁波乐士集团有限公司的展位前，
全球客商络绎不绝。“为了深耕市
场，乐士不断在营销服务上下功
夫，现在不但出口产品，还输出技
术，提高产品附加值，实现了上下
游产业链的整体输出。”公司相关

负责人邱富忠以集装箱出口为例：
一个集装箱中通常只能装载整机
200 多 个 ， 但 换 成 零 部 件 模 具 的
话，就能装 700-800 个。“这样一
来，公司不但提高了运输效率，还
可以将整条产业链提供给发展中国
家，为他们建立配套生产线，进一
步稳固市场。”

“一带一路”魅力无限

目前，广交会已与32个“一带
一路”沿线国家的45家工商机构签
署了合作协议。14 个“一带一路”
沿线国家团组来到第 122 届广交会
现场参观采购。

面对“一带一路”及众多新兴
市场的机遇，不少宁波外贸企业开
始积极调整营销战略，创新产品结
构，适应市场需求，展现出了转型
升级新动能。

“去年公司出口 2 亿元，其中 7
成以上订单来自‘一带一路’沿
线。”宁波欧达光电有限公司的聂
志敏表示，当传统市场需求不振，
甚至面临多种贸易壁垒的情况下，
开拓以“一带一路”为首的新兴市
场，已经成为企业突围的必杀技。

受益于“一带一路”倡议，不
少企业表示，本届广交会上，来自
乌兹别克斯坦、塞浦路斯、尼泊
尔、塞尔维亚等非传统主流采购国
家到会采购商数量和成交额均明显
增长。

新兴市场，生机勃勃。对此，
北仑福托机械工具有限公司副总经
理 孟 向 真 看 在 眼 里 ， 心 动 不 已 。

“公司目前主要市场仍在欧美，下
一步我们希望用自主品牌先扎根中
东，进而撬开‘一带一路’市场。”

宁波新乐控股集团有限公司的
主打产品是洗衣机。该公司高级经
理施新乾表示，得益于东南亚、非
洲等“一带一路”市场大客户的亮
丽表现，今年公司出口数量居业内
第三，仅次于美的和海尔。

天时国际的主要市场在亚非拉
国家，在约50个国家拥有品牌代理
商。多年来，该公司还通过经营贝
宁中国经济贸易发展中心，为甬商
在西非开展国际贸易、境外投资提
供各种便利……

“这一切与宁波的城市定位不
谋而合。”市商务委主任张延说，
上个月省政府正式批复设立宁波

“一带一路”建设综合试验区，我
市将继续深化在“一带一路”上的
固有经贸优势，拓展国内国外两个
市场，利用国际国内两种
资源，以“一带一路”统
领全面开放。
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扫一扫，
零距离感知
宁波开放温度

梅山开放迈大步
前三季度货物吞吐量
超两千万吨

在历经 1.0 版的保税港区、2.0
版的国际物流产业集聚区、3.0版的
宁波国际海洋生态科技城后，梅山
正在向 4.0 版的宁波“一带一路”建
设综合试验区核心载体奋力跨越。
最新数据显示，今年1-9月，梅山保
税 港 区 累 计 完 成 集 装 箱 吞 吐 量
253.73 万 标 箱 ，完 成 货 物 吞 吐 量
2053.43 万吨，同比分别增长 37.8%
和 38%，其中集装箱吞吐量已超过
去年全年。

今年正值梅山开发开放 10 周
年。梅山湾畔，一个国际化滨海新城
异军突起。往来的远洋巨轮、忙碌的
桥吊，还有穿梭在港区的货车，记录
着这座开放之城的每一个节点。截
至 2016 年底，梅山已开通辐射中
东、北美、南美、地中海、大洋洲等全
球各地区的 99 条航线。目前，梅山
港区已投用 5 个泊位，年吞吐能力
300万标箱。二期6号至10号泊位正
在加紧建设，设计通过能力 400 万
标箱。梅山已成为浙江的进出口要
地。

随着梅山国际贸易物流产业培
育不断深入，区域特色贸易初步呈现
规模化发展态势，其中跨境电商、冷
链食品等特色进口贸易均实现较大
幅度增长，为梅山港区吞吐量增长提
供了货源支撑。今年以来，梅山港区
集装箱国际航线新增20条，其中通达

“一带一路”国家6个、港口11个，为
打造辐射世界的国际航运物流网络
枢纽节点奠定了良好基础。

今年 9 月，省政府正式批复宁
波“一带一路”建设综合试验区，明
确以梅山新区为核心载体。梅山物
流产业集聚区管委会主任柴利能表
示，梅山将以开放、创新、国际化为
主线，在宁波“一带一路”综试区建
设中打头阵。

（俞永均 李一）

明年外贸风向哪里吹？
从第122届广交会看“宁波制造”出口——

借力“中国第一展”迎风起舞

开放大市
宁波，一直是“中
国第一展”广交会
不可或缺的主角。
本届广交会期间，
我市共有 1317 家
企业参展，展位总
数 3133 个，占广
交会 6万多个展位
总 数 的 比 例 约
5%。 宁 波 优 势 ，
一览无余。

面对“一带一
路”及众多新兴市
场的机遇，不少宁
波外贸企业开始积
极调整营销战略，
创新产品结构，适
应市场需求，展现
出了转型升级新动
能。 B3

B4 江北助力老外就医便利化

宁波交易团打出“品质宁波”巨型横幅

宁波展位前，外商咨询忙

双鹿展区前，人来人往

宁波——延边
携手同行迎来“动人时刻”

服装名城转型再出发


