
昨日，一场云集本土特色产品
与“洋货”的奉化首届春节名特优
商品年货展在奉化岳林广场火爆开
幕 。 本 届 年 货 展 由 奉 化 区 农 林
局、奉化区商务局主办，宁波报
业传媒集团旗下宁波报网传媒有
限公司承办。这也是奉化首届由政
府主办的惠民类展会。为了让奉化
市民尽情地进行一站式选购，本次
年货展不仅以“惠民、利民”为最
大特色，而且时间较长，将持续至
2月10日。

消费潜力大 特色商
品引领年味

“奉化市场消费潜力挺大，市
民购买能力挺强的。”在宁波经营
海鲜生意多年的仇先生忙得脱掉了

棉外套，撸着袖子一会儿帮客户选
海鲜，一会儿过秤、收款。连续两
个多小时，摊位前没断过人。“虽
然辛苦，但很开心。”他表示，明
天要再多运些生鲜过来，以满足更
多奉化人的需求。

土生土长的孙女士则在奉化经
营当地名优特色产品。这次，她把
一些奉化特色的产品搬到年货展现
场，没想到整箱销售胜于瓶罐零
售。她说，来买的群体明显年轻
化。“主要是他们想念小时候过年
的味道，喜欢妈妈与外婆家的那
些食品。”为此，孙女士还特意叫
上大学放寒假回家的女儿过来帮
忙，加强与年轻消费者的互动与融
合。

“立足奉化，充分呈现老百姓
喜欢的特色年味，这是举办本次年
货展的初心。”在现场巡馆的奉化

区农林局负责人介绍，本次展会设
置 了 80 个 奉 化 特 色 展 位 ， 比 重
大、品种全；而且展位按各镇街道
划分，充分展销当地特色农产品。

“可以说，这样一场年货盛宴就是
为了展现新时代背景下，奉化区域
的居民生活品质与消费能力。”

一站式选购 引爆年
货消费新热潮

本届年货展品类齐全，有各
类 蔬 菜 、 水 产 、 肉 禽 蛋 、 调 味
品、粮油制品、饮料、水果、乳
制 品 、 炒 货 、 蜜 饯 、 干 果 等 货
品。而且参展企业均来自知名企
业和知名产品的生产商，所参展
的品类都经过重重筛选。

在奉化一家机关上班的陈女

士说，年前单位比较繁忙，没有
太多时间去选购年货，“今天跑一
趟，逛了近 3 个小时，过年要用
的年货基本买齐了”。她表示年货
展“一站式选购”，非常便民、利
民。

此外，结合本土特色产品让市
民回忆“小时候的年味”外，年
货展还特别引进来自保税区的进
口商品，掀起“新潮、健康、品
质”的消费热潮。在专业销售法
国各款红酒、香槟的卡蒂维娜展
区，瓶装酒与礼盒热销。“酒是法
国原装的，价格是公司特批的优
惠价，春节自饮、送礼倍有面！”
令摊主黄先生没想到的是，早上
销量最多的是价位高、品质优的
各款礼盒装的红酒，“可见奉化人
的生活品位”。

（范红飞）

本土特色产品与“洋货”齐登台

去奉化岳林广场淘年货过大年去奉化岳林广场淘年货过大年

行业竞争趋于白热化

跨界融合、资源整合、个性
化升级……过去的 2017 年家装
市场可谓风起云涌，出现了一大
批实力家装企业，行业之间的竞
争也日趋激烈。

宁波九鼎装饰有关负责人表
示，步入全装修时代，每个公司
要做到差异化竞争，发挥自己的
特色，像别墅、叠墅、郊区楼盘
精装修这块市场，以往都被上
海、北京等一些外来公司抢占，
其实宁波的本土家装企业只要练
好内功，也可以在这块市场蛋糕
中分得一杯羹。

宁波南鸿装饰总经理鲍世利
认为，近两年，传统家装行业进
入洗牌期，公司也一直专注宁波
市场，不追求盲目扩张，并将目
标定为中高端客户群体，并专注
团队的培育及培训。

在宁波圣都装饰一位负责人
看来，为了让消费者更省心、省
力、省钱，家装市场以各种形式
细分与整合。因此，跨过家装行
业、装修公司的概念，进行资源
整合，再提供软装和智能化的互
联网全方位的配套服务，是未来
的一大发展趋势。

品牌生辉为评选铺路

十大家装品牌评选由宁波日

报与宁波市建筑装饰行业协会自
2003 年起每两年举办一次。10 多
年评选路，见证了家装行业的成长
历程，成为颇具权威性与影响力的
家居界盛事。宁波日报以主流媒体
的态度，保持了对家居行业的持续
关注，在本次评选活动中，更以媒
体责任为基点，通过评选家装行业
标杆，树立家装企业品质榜样，为
行业的持续健康发展引领方向。

此次评选，一方面，本报将继
续推动宁波家装企业的正规化、品
牌化发展，顺应潮流，指导消费者
正确选择当前值得信任、综合服务
能力强的家装企业；另一方面，本
报将通过全媒体通道，定格这最美
的瞬间，使企业的金字招牌更加熠
熠生辉，为企业的品牌地位和行业
高度作出主流权威媒体应有的客
观、公正的评价。本届评选活动，
不仅引导消费者树立正确的家居消
费观，获得更多的装修知识，为消
费者寻找到各自最合适的装修企
业，而且还将敦促家装企业不断提
升自身的工程质量和服务品质，也
有利于塑造家装企业良好的品牌形
象，促进家装行业朝健康、有序的
方向发展。

据了解，评选将由评审组对申
报企业进行考评，并结合市民投
票，经综合评定后产生。家装企业
可以通过此次活动见证公司的实力，
并与消费者深度交流，把握住市场
发展的主流趋向和需求所在。评选
结果将于近期揭晓。 （王颖）
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2018甬城家装市场？
第七届宁波十大家装品牌评选火热进行中
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谁将是宁波家装市场未来的主流？谁将众望所归，成为市

民心目中的行业英雄？2018年，排序在即的家居江湖，会有您

的身影吗？近日，宁波日报联合宁波市建筑装饰行业协会推出

第七届宁波十大家装品牌评选。这既是一次家装行业的集体

洗礼，也将为甬城家装市场注入新活力。

市民排队买年货。 （范红飞 摄）

从“囤量”到“求质”、从商
品到服务、从消费到体验……农历
春节临近，多地年货市场迎来高
潮，消费升级在年关集中展现，

“百花齐放”势头尽显。群众日益
增长的美好生活需求，正在年货市
场上迸发出惊人的消费能量。

年货供销增势强劲

2 月 3 日，山西省忻州市河曲
县巡镇“逢三逢八”的集市格外热
闹，平时摊位只有几百米长、如今
摆 出 了 一 公 里 多 ， 平 时 12 时 收
摊、如今到了下午还散不了。

临近村里的刘大娘在集市上割
了几斤猪肉，又买了些豆角、莲
藕、西红柿，双手拎着袋子满载而
归。“以前过年吃白菜、豆腐、山
药蛋，现在城里能买的菜在家门口
也能买到，而且咱也舍得吃！”刘
大娘笑着说。

屯积食材、吃好喝好，仍然是
百姓最传统的过年方式。除夕临
近，年货市场也一路升温，从东部
沿海到中西部，从城市到乡村，从
网上商城到超市菜场，喜庆的“中
国红”布满眼帘，各色年货供销两
旺，烘托出浓浓的节日气氛。

一些乡镇年货消费比城里更火
爆。“公司销售的一款中高档白
酒，仅一个光武镇的销量，是界首

县城的两三倍。”安徽省界首市一
家商贸公司负责人卢芳说，近两三
年来，当地乡镇农村年货销售越来
越好，比县城更火，乡镇超市排队
购物结账的情形随处可见。

互联网也让一些乡俗文化、农
副产品闯进大市场，成为节日消费
增长的主力。京东商城年货节上，
对联、中国结、年货大礼包、福
字、窗花等，成为排名前五的热搜
词。

天猫聚划算“线上年货特产大
街”一组海报上，出现了新疆阿克
苏、重庆奉节、浙江临安、安徽肥
东等 20 个地方的政府官员，他们
代言的奉节脐橙、敖汉小米、高邮
咸鸭蛋等 20 多个特色农产品，销
往全国各地。

“消费升级”百花齐放

赶上春节消费高峰期，新零售
“盒马鲜生”在成都的第一家门店
开业，前来一探究竟的市民络绎不
绝。

中国消费经济学会会长杨继瑞
说，当下群众购买年货不仅注重商
品品质的提升，还注重购物的便利
性和新体验，以“盒马鲜生”为代
表的新零售业态正成为春节消费新
的增长点。

物流业全域铺展、线上线下联

动、科技与生活融合、商业模式创
新……经济转型、产业升级的供给
侧改革获得了消费端的反馈。年货
市场上，从量到质、从商品到服务
的消费升级趋势尽显。

过去 3年，京东商城医药保健
类 商 品 的 销 售 额 复 合 增 长 超 过
610％，品牌家纺、美妆个护、生
鲜也是增长突出的几个品类。京东
数据研究院分析认为，群众热衷的
年货正从吃喝向生活方式类转变，
越来越多的人将健康作为年货的首
选。

统计数据显示，1月24日天猫
年货节首日，开场一小时科沃斯扫
地机器人卖出近万台，洗碗机成交
金额同比增长5倍多，AI音箱天猫
精灵卖出近 3 万台，清洁机器人、
烹饪机器人、洗碗机、胶囊咖啡
机、空气炸锅、真空破壁机等科技

“新物种”跻身“热销榜单”。
“太原市场的擦窗机器人、扫

地机器人销售十分火爆，部分款式
出现断货。”山西嘉世达机器人技术
有限公司CEO牛立群说，过去家用
机器人产品主要在一线城市家庭使
用，现在越来越多的二三线城市家
庭对这一产品的接受度明显提高。

“美好生活”蕴藏商机

无人店、智能客服、颜值免

单、刷脸支付、机器人咖啡师……
2月 2日，南京新街口迎来“2.0版
无 人 店 ” ——“ 苏 宁 体 育 Biu
店”，吸引一大波年轻人前来体验。

苏宁易购总裁侯恩龙说，1.0
版的无人店在技术上打通了智慧零
售的流程，2.0 版则是让无人店回
归商业零售的本质，让技术真正融
入商业经营里，通过技术实现用户
经营、商品经营，“让门店和店员
更有人情味儿”。

海通证券首席经济学家姜超分
析说，未来商品消费机会主要在于
创新，要么通过颠覆性产品来创造
需求，要么通过已有产品更新换
代，以满足消费者更加个性化、多
元化的需求。

“年货消费不再仅局限于食
品、衣着等，更倾向于娱乐、健
康、旅游等方面的新体验，消费潜
力巨大。”安徽省经济信息中心经
济预测处副处长李红梅说，透过春
节消费市场，能深刻感知到群众对
美好生活的旺盛需求。

专家认为，“美好生活”蕴藏
无限商机，市场需不断提高供给体
系质量，增加高技术含量、高品质
以及个性化产品供给，提升智能化
和专业化水平，促进线下线上融
合，推动生产、销售，体验、消费
等的一体化发展，适应并引领市场
需求变化。 （据新华社）

“美好生活”拓展“消费空间”
——年货市场带来中国经济新动力

本报讯 （俞永均 姚飞 赵
雷） 宁波口岸木材进口量再创历史
新高，成为我国木材进口的重要口
岸。据宁波检验检疫局统计，2017
年检验检疫进口木材 10029 批次、
118.0 万立方米，货值 5.0 亿美元，
同 比 分 别 增 长 63.6% 、 47.3% 和
55.3%。

数据显示，宁波口岸进口木材
来自全球 70 多个国家和地区，涵

盖所有木材输出国家和地区，排名
前五的国家分别为莫桑比克、美
国、尼日利亚、俄罗斯和加拿大。
其中，非洲木材进口量大幅增长，
去年进口量41.9万立方米，同比增
长 56.3%。进口量最大的品种是可
乐豆木，为20.0万立方米。可乐豆
木材质硬重、强度高，能够抗白蚁
侵蚀，是家具、地板用材的首选品
种之一，深受国内木材进口商和消

费者喜爱。
据了解，宁波口岸进口非洲木

材大多运往浙江义乌、东阳等地，
用 来 制 作 高 端 家 具 和 木 制 工 艺
品。近年来，国内房地产市场的
火爆带动了高端家具和木制地板
的需求。同时，宁波口岸推出的
木材进口便利化措施，也吸引了
周边城市的进口商。针对风险较
低的进境板材，检验检疫抽批比

率由原来的 100%下调到 30%，并
对未抽中报检货物在确认报检材
料无误后直接放行，通关放行时间
平均缩短1天到2天。

进口木材有针叶树材和阔叶树
材两大类，其中阔叶树材主要用于
高端家具制作、装潢和出口木制工
艺品制造。宁波口岸进口木材中，
阔叶树材有81.6万立方米，占进口
总量的近七成。

义乌、东阳等家具制造商踊跃下单

宁波口岸非洲木材进口量猛增
本报讯 （俞永均 傅科杰

保琦蓓） 来自检验检疫部门的信
息，2017 年，欧盟国家对原产地
为中国的服装通报 65 起，同比上
升 32.0%。其中，九成以上通报案
件涉及童装。宁波检验检疫局提
醒，欧盟是“宁波装”重要出口
市场，我市服装企业务必引起高
度重视，避免因产品质量问题而
被召回。

世界银行发布的数据显示，
中国服装出口占全球服装出口总
额的 41%，是当之无愧的第一大
服装出口国。欧盟是中国服装出
口的重要市场。近年来，欧盟提
高人体着衣安全要求，尤其针对
儿童服装规定了极为严格的设计
要求。2017 年，中国被欧盟通报
问题服装中，涉及儿童服装的有
64 起 ， 占 通 报 案 件 总 数 的
98.5%。从童装的产品分类看，泳
装 和 运 动 卫 衣 遭 遇 通 报 风 险 较
高，其中泳装被通报 18 起，主要
是泳装在设计过程中使用绳带较
多，尤其是比基尼等，容易造成
绳带不符合欧盟要求。

从国别看，2017 年欧盟有 11
个国家通报中国服装不合格，其
中 前 三 位 国 家 分 别 是 塞 浦 路 斯

（34 起）、保加利亚 （16 起）、匈
牙利 （5 起）。值得关注的是，塞
浦路斯是典型的欧盟小国，却对
我国出口服装设置了越来越严的
贸易保护壁垒，相关服装企业需
提高警惕。

数据显示，我国出口欧盟的
服装主要问题为窒息危害。被通
报的 64 起儿童服装中，7 起为小
部 件 强 力 不 够 ， 容 易 被 儿 童 扯
下、拧下、拆下或解开脱落，可
能被儿童误吞引起窒息；另外 57
起是儿童服装绳带不符合欧盟标
准，容易被游乐设施等卷入导致
窒息。

宁波检验检疫局提醒，童装
生产企业应在产品设计前进行必
要 的 标 准 符 合 性 审 核 ， 对 于 国
外 客 户 下 单 的 样 品 ， 如 发 现 存
在 不 符 合 标 准 的 设 计 缺 陷 ， 应
及 时 与 客 户 沟 通 进 行 改 进 ， 避
免 后 续 因 通 报 召 回 带 来 不 必 要
的损失。

去年输欧服装遭通报数
同比上升32%
童装出口成“重灾区”

4 日，许多市民举家出游，迎接春天的到来。宁波植物园特地举办
“淘春季”民俗周活动，开展游园、跑步、特色农产品展销等活动。延边
图们、贵州普安等镇海区对口合作城市的歌舞团还在水上餐厅广场表演充
满异地风情的舞蹈。 （张正伟 摄）


