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１.招标条件
本招标项目宁波市正始中学图书馆、办公楼标准化维修工

程已由宁波市发展和改革委员会以甬发改审批[2018]34号批准
建设，项目业主为宁波市正始中学，招标代理人为宁波高专建
设监理有限公司，建设资金来自市财政资金，项目出资比例为
100%。项目已具备招标条件，现对该项目的施工进行公开招
标。

２.项目概况与招标范围
建设地点：鄞州区横溪镇横溪村（正始中学内）。
规模：图书馆建筑面积约1282.97平方米，办公楼建筑面积

约3323.17平方米。
总投资：1600万元。
招标控制价：14335936元。
计划工期：55 日历天（2018 年 6 月 28 日—2018 年 8 月 22

日）。
招标范围：正始中学图书馆和办公楼标准化维修【包括图

书馆和办公楼的室内装修、抗震加固等】及室外工程施工。
标段划分：1个。
质量要求：按国家施工验收规范一次性验收合格。
安全要求：合格。
３.投标人资格要求
3.1投标人资格要求：
3.1.1投标人须具有合法有效的企业营业执照、安全生产许

可证；
3.1.2本次招标要求投标人须同时具备①建筑装修装饰工

程专业承包贰级及以上（或建筑装饰装修工程设计与施工壹
级）②特种工程（结构补强）专业承包两种资质，或由上述两种
资质组成的联合体，并在人员、设备、资金等方面具有相应的施
工能力；

3.1.3投标人在宁波市建筑市场信用信息管理系统（以下简
称“系统”）有施工企业信用等级的，其施工企业信用等级不得
被评为D级（以开标之日所在季度的系统提供的信息为准）；

3.1.4企业注册地在浙江省行政区域以外的投标人，须通过
浙江省住房和城乡建设厅的备案登记；

3.1.5投标人须在系统录入信息，相关内容应在系统中审核
通过（审核通过时间为开标日之前，不含开标日）；

3.1.6投标人在系统中的“保函信息”栏具有尚在有效期内
的保函或保证金或保证保险，其中工商注册地在宁波市外的投
标人具有登记地为海曙、江北、鄞州任一一区且在有效期内的
保函或保证金或保证保险。

3.2投标人拟派项目经理资格要求：

3.2.1 拟派项目经理资格须具备注册建造师（含年龄在 60
周岁以下的临时建造师）贰级及以上资格，并具有有效的安全
生产考核合格证书（B证），注册专业建筑工程；

3.2.2拟派项目经理须在系统录入信息的，相关内容应在系
统中审核通过（审核通过时间为开标日之前，不含开标日）；

3.2.3拟派项目经理无在建项目，拟派项目经理在“宁波市
建筑市场信用信息管理系统”中有未解锁项目的视同有在建项
目，因特殊情况未能解锁的，须提供经建设行政主管部门或其
委托相关机构确认的证明资料，并将复印件附于投标文件中。

3.2本次招标接受联合体投标。联合体投标的，应满足下列
要求：接受不超过两家单位组成的联合体，联合体牵头人须具
备建筑装修装饰工程专业承包贰级及以上（或建筑装饰装修工
程设计与施工壹级）资质。

3.3其他：
（1）投标人及拟派项目经理无违法行为记录（违法行为记

录界定的范围为：国家、浙江省、宁波市相关行政主管部门通报
停止投标活动且处在被停止投标期间内）。

（2）投标人、法定代表人及其拟派项目经理不得为失信被
执行人且经宁波市大市范围内人民检察院查询近三年（自2015
年1月1日起至投标截止时间）无行贿犯罪记录。投标人应按招
标文件规定的格式提供承诺书。产生预中标候选人后，招标代
理人将在公示前对预中标候选人及其法定代表人、拟派项目经
理的信息进行查询，若存在失信被执行人信息或行贿犯罪档案
记录的，取消中标资格并重新组织招标。（失信信息查询以“信
用中国”网站 www.creditchina.gov.cn 查询为准，行贿犯罪记录
以检察院出具的告知书为准）。

3.4投标人要求澄清招标文件的截止时间：2018年6月5日
16：00。

3.5本项目为网上招标项目，参与投标企业必须办理“电子
招投标数字证书及电子签章（CA 锁）”，否则无法参加投标，详
情请登录www.nbctc.com.cn查阅最新通知栏中《关于办理电子
招投标数字证书及电子签章（CA锁）的通知》。

3.6 除非另有规定和说明，本公告中的“投标人”一词指联
合体各方。

４.招标文件的获取
4.1凡有意参加投标者，请于2018年6月1日到2018年6月

19日 16:00（以下载时间为准），在宁波市公共资源交易中心网
站（http://www.bidding.gov.cn）下载招标文件，超出上述规定
期限的，招标人将不予受理。

4.2如为联合体投标的，联合体所有成员均需办理《宁波市
公共资源交易证》，并由联合体牵头单位购买招标文件，同时在

系统内登记联合体所有成员完整的单位名称。
4.3招标（资格预审）文件下载费用300元。
4.4如有补充的招标文件请关注本网站，自行下载，不另行

提供纸质版补充文件。
4.5 本项目不接受窗口购买招标文件，有意参加投标的交

易单位在网上下载招标文件前，须先办理《宁波市公共资源交
易证》。详情请登录宁波市公共资源交易中心网站（http://
www.bidding.gov.cn）查阅办事指南中《关于启动网上办理宁波
市公共资源交易证的通知》。

4.6《网上下载标书系统操作手册》详见宁波市公共资源交
易中心网站“资料下载”栏（咨询电话：0574-87187966陈工）。

4.7温馨提示：凡收到相关行政监督部门限制投标的企业，
请慎重购买。有关本项目招标的其他事项，请与招标代理机构
联系。

4.8 未在网上下载招标文件的单位，其投标文件将不予受
理。

5.投标保证金
5.1金额：人民币壹拾万元整，可采用以下任何一种形式缴

纳
形式①：银行电汇直接缴入以下账户。

温馨提示：此账号仅用于本项目投标保证金的缴纳，投标
人汇款成功后可使用已注册交易员的用户名和密码登录保证
金管理系统查询保证金是否缴纳成功。

形式②：保险保单
保单出具单位：宁波市建设工程综合保险服务中心（具体

承办单位为中国太平洋财产保险股份有限公司）
形式③：银行保函
银行保函应由宁波大市范围内的银行出具，银行保函需采

用招标文件专用条款提供的格式。
5.2 保证金到账截止日期：2018 年 6 月 19 日 16:00（北京时

间，以资金到账时间或保险保单或银行保函出具时间为准）。退
还时间详见本章“投标人须知”第 3.6.3 条款（保险保单形式或
银行保函形式的不予退还），咨询电话：0574－87861127（中国
银行）；0574-87011318、0574-87011280（宁波市建设工程综合
保险服务中心）。

6.投标文件的递交

6.1投标（资格预审申请）文件递交的截止时间为 2018年 6
月 22日 9时 30分，地点为市公共资源交易中心（宁波市鄞州区
宁穿路1901号市行政服务中心4楼，具体受理场所详见当日公
告栏）。

6.2本项目为网上招投标项目，电子投标文件（含资格审查
申请文件、技术标、资信标、商务标，下同）须在投标截止时间前
上传至宁波市公共资源网上交易暨电子监察系统（http://ggzy.
bidding.gov.cn:60822/t9/login.jsp）,否则其投标被拒绝。投标人

（若联合投标的，指联合体牵头人）须携带生成加密投标文件所
用的（若联合投标的，指联合体牵头人的）电子密钥（CA锁）。

6.3投标人（若联合投标的，指联合体牵头人）可另外提交备
份的电子投标文件，U盘或光盘形式。如提交备份的电子投标文
件，则应单独包封，且在包封上正确标明招标工程名称、投标人
名称等内容，并在投标截止时间前提交。

6.4宁波市公共资源网上交易暨电子监察系统（http://gg-
zy.bidding.gov.cn:60822/t9/login.jsp）下载的电子投标文件由于
系统原因无法读取的，可从投标人现场提交的备份电子投标文
件（光盘或U盘）中打开读取，现场提交的备份电子投标文件应
与宁波市公共资源网上交易暨电子监察系统下载电子投标文
件保持一致，备份文件也无法读取的则按否决投标处理。

7.发布公告的媒介
本次招标公告同时在宁波市公共资源交易中心网站（ww.

bidding.gov.cn）、宁波日报和中国宁波网（www.cnnb.com.cn）
（发布公告的媒介名称）上发布。

8.备注
8.1本项目为网上招标项目，参加投标企业必须办理“电子

招投标数字证书及电子签章（CA 锁）”，否则无法参与投标，详
情请登录 www.bidding.gov.cn 查阅最新通知栏中《关于市级房
建与市政工程建设项目试行电子投标和开标的通知》。

8.2 本项目投标文件要求由宁波网络投标工具 V7.2.0 生
成。投标工具V7.2.0可至杭州擎洲软件有限公司直接下载使用

（http://www.qzhsoft.com.cn/download.php?id=64）。
8.3 投标工具及标书上传，请联系：客服电话 400-166-

166、余 礼 威 18957871023、陈 工 0574- 87188966、0574-
87187975；交易证及CA锁办理，请联系：杨工0574-87187575。

9.联系方式
招标人：宁波市正始中学
联系人：俞老师 电话：88064856
招标代理机构：宁波高专建设监理有限公司
地址：宁波市鄞州区前河南路88号新洲银座15楼
联系人：许钗英 电话：13958216395 传真：87298497

宁波市正始中学图书馆、办公楼标准化维修工程施工招标公告
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本报记者 徐展新

工作累了，用外卖软件点一杯
加了厚厚奶盖的“一点点”奶茶，
顺手在社交媒体上分享自己的“奶
茶配料搭配心得”；午休时间不
长，去楼下的肯德基享用一份汉堡
套餐，15 分钟后就能心满意足地
回到岗位；到了下班时间，又会喊
上三五好友，合计着今晚吃海底捞
火锅还是黄记煌三汁焖锅……

在宁波，都市白领大多过着这
样的日子，他们被琳琅满目的连锁
餐饮品牌包围，选择空间很大。这
些来自外地的餐饮品牌，依托标准
化的流水线制作，确保各家分店的
食物口味一致，拥有大批忠实“粉
丝”。

外地餐饮品牌来势凶猛，宁波
本土品牌该如何回应？在倡导“走
出去”的大环境下，餐饮“甬家
军”又做了哪些尝试？近日，国内
知名餐饮品牌创始人、餐饮业投资
人及行业协会负责人云集宁波，他
们注意到了这座城市日益庞大的餐
饮市场，希望为宁波品牌向外扩张
提供建议。

市场开拓难在哪里

身处一座有着开放传统的城
市，宁波的餐饮品牌创始人大多萌
生过“走出去”的想法，并在过去
的十几年里付诸实践。几经大浪淘
沙，如今“花开墙外”的宁波餐饮
品牌屈指可数。

在专注餐饮品牌投资的康淳投
资创始人郑杰看来，“走出去”绝
非易事，需要经营者有足够的底气
和耐心，冷静应对公司搬迁、人事
变动等繁琐事务，迅速确定品牌未
来的发展道路——原样复制、调整
优化还是另起炉灶？“以闻名全国
的‘喜茶’和近期扩张势头凶猛的

‘大渝火锅’为例，它们将大量精
力和财力投入营销推广之中，‘喜
茶’的营销成本甚至高于门店建设
成本。试问宁波的餐饮品牌经营
者，你们有这样的魄力吗？”郑杰
尖锐发问。

涌上外婆桥的创始人潘永健也
深切感受到“版图扩张”的艰难。
涌上外婆桥诞生于宁波，创始人分
别来自杭州和宁波，菜品融合了两
地家常菜的口味，目标客户群局限
于苏浙沪地区。在宁波，涌上外婆
桥常常高居商业广场餐饮门店经营
业绩的前三位，但其在外地的门店
生意却较为清淡，回报率远低于本
土门店。

“餐饮品牌走出去，是一个相

互选择的过程。我们要提前准备稳
定高效的供应链，还要精准了解目
标客户群的需求，切忌盲目照搬和
随意创新。”银泰商业集团招商中
心总经理黄耿将“开拓难”的原因
归结为经营者调研不充分、自我认
识不清晰。在互联网时代，地理空
间的距离不会构成障碍，文化和理
念上的差异才是餐饮品牌“开疆拓
土”的主要障碍。宁波本土的海鲜
酒楼和海鲜餐厅讲究食材本味，不
习惯油炸，这与本地的地理环境、
历史积淀、文化氛围相关。若想走
出家门，最好有所改变。

如何让更多产品“走出去”

“当麦当劳、肯德基和海底捞
开遍全中国时，很多经营者忍不住
去模仿，结果被撞得头破血流。于
是我有了一个新的想法，与其耗费
大量成本在外开设门店，不如改变

‘走出去’的方式，转而向外输出
产品。”宁波缸鸭狗股份有限公司
董事长陈开河说。

2014 年，宁波蓝源资本就在
餐饮业实践了“产品走出去”的模
式，与小南国、向阳渔港携手，在
上海建立了当时全国最大的餐饮业
全球集采平台“众美联”，并将上
千家国内知名餐饮企业纳入其中。

“众美联”的出现，为餐饮品牌抱
团“走出去”提供了契机，该平台
可以集中采购商品、集中物流配
送、集中完成融资、集中推广品牌
等，能将入驻企业的采购、物流、
融资、渠道经营等综合成本降低
10%至 30%。目前，“众美联”商
城已入驻了 66 家宁波品牌，可以
面向全球消费者提供“阿拉宁波”
的商品。

缸鸭狗则在陈开河的带领下走
上了“产品国际化”的道路。从

2016 年 12 月开始，缸鸭狗的汤圆
和米馒头就搭乘集装箱冷藏车进入
了北美洲。很快，加拿大魁北克
省、美国纽约市等地的商超内出现
了地道的宁波美食，让旅居海外的
宁波籍华人华侨一解“乡愁”。“经
过一年多的尝试，我们大致得出结
论，产品走出去得到的收益远高于
店铺增加带来的收益，且门槛更
低、效率更高。”陈开河说。

很快，政府部门和行业协会也
加入进来，为宁波餐饮品牌进军国
内外市场“添了把火”。今年春
节，市餐饮协会组织了 18 位优秀
厨师远赴泰国，为泰国人民和皇室
成员带去“宁波味”十足的年夜
饭。5月23日，市商务委携手市餐
饮协会赶赴上海，组织了半年以来
的第三场“海鲜美食节”，并与当
地餐饮协会达成合作意向。“此
时，餐饮品牌的具体名称被虚化
了，‘宁波菜’和‘宁波小吃’的

价值却凸显出来。当宁波的猪油汤
圆、苔菜酥饼和雪菜大黄鱼被外地
食客广泛接受时，宁波餐饮品牌走
出 去 、 扎 下 根 就 不 成 其 为 难 事
了。”市餐饮协会秘书长邵飞表示。

翱翔之前需修炼“内功”

“走出去”和“留下来”，看似
矛盾，实则相互依存。对餐饮品牌
而言，必须优先服务本地顾客，在
本地形成一定影响力和良好的口
碑，才能循序渐进向外开拓。“改
革开放 40 年来，宁波的餐饮业从
业者一直在探索创新之路，不断吸
收粤菜、淮扬菜、杭帮菜等菜系的
精华，推动老牌酒楼转型升级，孕
育了一批新锐的餐饮品牌。只有修
炼好‘内功’，才能有足够的力气
翱翔。”甬菜泰斗、宁波菜研究会
会长戴永明说。

食物的口味和品质，是消费者

的核心诉求，也是餐饮品牌赖以生存
的根基。状元楼、东福园等老字号品
牌以及彩虹坊、宁海食府等知名宁波
风味餐厅，无不将菜品的口味视为

“生命线”——状元楼为保证名菜“冰
糖甲鱼”的口味，每天限量供应，宁缺
毋滥；10 年前重新开业的东福园则
由非遗技艺传承人坐镇，请来老东福
园的掌勺厨师担任技术顾问。

菜品和经营模式创新的步伐也越
走越快。5月15日，宁波菜研究会在
协会5周年庆典上公布了10道年度最
具创意宁波菜，既有摆盘别致的“冲
浪大黄鱼”，也有搭配巧妙的“黄鱼狮
子头”，还有中西合璧的“黑蒜小牛
肉”，凝聚了数十家甬城主流餐饮品
牌厨师团队的智慧和创意。如今，石
浦大酒店旗下的轻餐饮品牌“闹海
记”已在甬开设 6家分店；涌上外婆
桥成立了“潘永健工作室”，经过近一
年的试验推出全新的子品牌“小粮
口”，希望将改良版的水饺推广到宁
波市场；缸鸭狗则着手研发了榴莲汤
圆、高粱汤圆、芝士汤圆等十余个新
品种，不仅“攻占”了各大商场的货
架，还在多项“民间汤圆测评”中排
名榜首，逐渐成长为兼顾传统文化和
年轻消费者诉求的本土“网红”美食。

在深耕本地市场、想方设法“留
下来”的过程中，餐饮品牌的形象越
来越清晰，与目标客户群的粘性越来
越强，“走出去”的资本也越来越雄
厚。黄记煌的成功，得益于始终坚守
了无厨师、无油烟、无重复食材使用
的“新三无”标准；江苏水天堂餐厅
的影响力，也和重点培育苏浙沪市
场、限定配送车程两小时以内的“区
域化战略”密切相关。“最终，优秀
的连锁餐饮品牌会甩掉身上的地域标
签，树立互联网思维，真正完成‘走
出去’的进程。”黄耿表示，“宁波的
餐饮品牌有着扎实的基础，但前方的
道路还很漫长。”

对餐饮品牌而言，必须优先服务本地顾客，在本地形成一定影响力，
才能循序渐进向外开拓——

餐饮“甬家军”，为拓疆土觅良计

缸鸭狗的生产车间内，口味独特的新品种汤圆逐渐成型。
（徐展新 摄）

近日发布的《中国餐饮报告2018》
显示，过去一年，我国小吃、快
餐、简餐的发展势头迅猛，孕育了
大批体量庞大的连锁餐饮品牌，随
机调查的 5座城市中，小吃、快餐、
简餐店铺的年增加量均超过 5000
家。在宁波，“大食堂”也已渗透
到城市的各个角落，好味当、一号
饭堂、顺旺基、新四方等品牌覆盖
了高中低各个层次的用餐需求，其
中好味当已完成“第三代店铺”的
升级工作，引领快餐业升级风潮。

此外，2017 年，全国甜鲜味
餐厅比麻辣味餐厅多了 94 万家，
川菜、日韩菜闭店潮汹涌，全国川

菜店一年减少 4 万家，上海的日
料、韩料店一年减少 4700 家，主
推宁波本土菜品的餐饮品牌得到了
拓展市场的良机。

5月17日，由宁波市甬邦餐饮
联合会、职业餐饮网联合主办，世
界中餐联合会时尚休闲委员会、中
国炎黄饮食文化协会联合协办的中
国餐饮品牌创始人大会揭开帷幕，
吸引了黄记煌、水天堂、西少爷等
知名连锁品牌创始人赴甬，银泰集
团、康淳投资等上下游企业和机构
也来甬建言献策，同时现场达成初
步合作意向，帮助宁波餐饮业加快

“走出去”的脚步。 (徐展新)

餐饮“走出去”，机会在哪里？
讲究“鲜咸合一、原汁原味”的

宁波菜，凭借依山傍海的地理优势
和绵长深厚的文化积淀，历来便是
浙菜的重要组成部分。2001 年，宁
波菜又与上海菜、杭州菜一起，进入
了全国新八大菜系行列。

最近 10多年来，宁波菜在全国
各级烹饪大赛中屡屡获奖。1999 年
底，代表宁波参赛的汉通大酒店获
得全国烹饪大赛团体赛的第二名。
2002 年，在第三届全国美食节上，
宁波菜摘得最高奖项——“金鼎
奖”。随着宁波菜地位的提升，本市
一批餐饮龙头，借着名店、名师、名
菜的优势，加快了“走出去”的步伐。

宁波菜“走出去”，第一站多选择
在地域相近、人缘相亲的上海。本世纪
初，上海一地打着宁波菜招牌的餐饮
店有三四百家，宁波人开设的有一定
规模的菜馆不下40家。

经过十几年的市场洗礼，我市几家
餐饮龙头企业在外地市场坚持了下来。
如今，向阳渔港在香港、上海、南京等城
市拥有自己的分号，而汉通餐饮连锁在
上海的几家门店也很受食客好评。

业内专家认为，宁波菜以海鲜为特
色，选择适当的配送半径是实现异地扩
张的重要前提。因此，地缘相近、口味
相似、消费能力强的苏浙沪应是宁波
餐饮走出去的首选之地。 (王 芳)

让宁波菜香飘四方
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