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宁波作为沿海开放城市和国家
的计划单列市，经济建设取得了令
人瞩目的成就，经济体量在全国已
经有了一定的地位。但遗憾的是，从
全国范围来讲宁波这个城市的知名
度和经济发展体量并不匹配。五个
计划单列市，宁波的经济体量靠前，
但知名度却是比较低的。从战略眼
光看，这将制约宁波经济的进一步
提升与发展。

我建议有关部门在未来几年的工
作中，高度重视宁波城市形象的建设
与推广，不断扩大宁波城市的知名度，
吸引更多人才落户宁波、建设宁波。

在城市形象设计上突出“一体
两翼”——即以港口城市为主体，秉
承“书藏古今，港通天下”的主调。在
这个基础上以“宜居城市”和“爱心
城市”为两翼打出绿色牌和温馨牌。

“书藏古今、港通天下”已提出很多
年，显得大气而有格调，但是对于吸
引更多的人才落户宁波，缺乏“走
心”的元素。所以把“宜居”和“爱心”
作为两翼，对于进一步丰富宁波在
全国人民心中的形象具有十分重要
的意义。

在具体的推广手段上，要合理
运用市场化专业策划运营机构的力
量，培育和建立市场化推广城市形
象的工作体系；有计划地围绕“一体
两翼”组织开展以“爱心宁波”“宜居
宁波”为主题的大型推广活动；引导
和要求企业在品牌推广时能融合

“一体两翼”的宁波元素；加强与国
外知名媒体、研究机构、国际性大
学、社会团体的交流合作，以更高的
国际视野全方位展示爱心宜居的宁
波港城形象。

围绕“一体两翼”
以市场化手段推广城市形象
市人大代表、宁波市新芝小学校长 叶 辉

加强城市形象建设和推广 打响宁波城市知名度
——代表委员热议“万亿宁波”再出发④

记者 张 昊 张正伟

良好的城市形象，能够带来巨大的人流、物流、商流、资金
流、信息流，是城市赢得竞争、赢得未来的重要软实力。

今年的政府工作报告提出，要提升发展文化产业，加快推进一
批重点文旅项目建设，加强城市形象建设与推广，引导企业品牌营
销融合城市元素，推动重大活动冠名“宁波”。这与市委提出的打响

宁波城市知名度一脉相承。
在 GDP突破 1万亿元大关、经济总量不断提升的基础上，如何扩

大宁波城市的国际知名度，提升宁波的城市形象和文化影响力，成了
今年两会的热议话题。为此，代表委员纷纷就打响宁波城市知名度建
言献策。

在以往发展中，宁波“低调、
务实”，特色产业、优良环境和优
秀文化等鲜为人知。新一轮城市竞
争时不我待，宁波需要在城市品牌
营销上追赶、超越。

民盟宁波市委会在调研中指
出，宁波目前可从规划引领、建立

共 享 数 据 库 、 确 立 城 市 口 号 和
LOGO 等方面入手，逐步做好城
市品牌营销。其中，构建高清晰度
的城市主品牌和强传播力的子品牌
尤为迫切。

围绕城市定位、核心价值、个性
特质，提炼特色鲜明、高度集中、支

撑力强的城市主品牌，并以“城市口
号”方式表达。同时，确定城市 LO-
GO，标准字（中英文全称和简称）、
标准色、辅助色、印刷字体、辅助图
形和吉祥物，设计成完整的城市品
牌形象视觉识别应用系统，并在各
领域加以应用推广。

除了城市主品牌，宁波还应深
入挖掘资源，培育、打造知名度高
的城市子品牌。基于深厚的史脉、
文脉、物脉、人脉，梳理文化遗
存、历史人物、文物与城市景观等
资源，打造“人文子品牌”。大力
推进宜居宁波建设，打造“一社一

品”“一村一品”“美丽乡村”“特
色小镇”“城市客厅”“国际社区”
等，构建“宜居子品牌”。利用

“桥系”“港系”“佛系”“山系”等
资源，打造“旅游子品牌”，推出
各具特色的旅游景区、线路与体验
点。以行业品牌为基础、企业品牌

为节点，大力实施“三名工程”战略
（名牌、名企、名家），培育、打造
“原产地子品牌”。做特、做优现有城
市特色活动，提升、丰富节庆类、旅
游类、展会论坛类等活动品牌，培
育、打造“城市特色活动子品牌”。

（张正伟 张昊）

城市品牌推广要做好“自我营销”
新闻1+1

近年来，宁波在提升城市知
名度方面做了大量工作，但城市
的核心载体带动力不强，始终未
形成像杭州、黄山等文化名城一
样的核心化标签，同时优质资源
与产业的延伸度也明显不足。

“一部电影成就一座城市”。
电影作为人们喜闻乐见的形式，
除了具有较强的娱乐体验功能，
还是影响力巨大的传播载体。韩
寒的《后会无期》让越来越多的
人认识了东极岛，徐峥的 《泰
囧》带热了泰国旅游业。宁波有
着百年电影史，宁波籍电影人在
中国电影史上做出过卓越贡献，

深厚的历史文化资源与旅游景观一
直为影视镜头所关注。

宁波应该充分利用独特的自然
环境、人文优势以及影视基地等资
源，以打造“影视之城”为契机，
集聚全国乃至全世界的影视机构，
把大运河与海洋交接的壮阔、古代
海上丝绸之路活化石的现代风情、
灿若星河的名人故事和民俗文化拍
摄成视角独特、内涵深刻、形式多
样的影视作品，用镜头语言讲好

“宁波故事”、传播城市形象。同
时，通过举办各类影视节庆活动，
促进不同文化之间的交流，带动城
市知名度和影响力的提升。

用好影视资源
让镜头呈现更多“宁波故事”
市政协委员、市电影公司党委书记 郑开颜

宁波历史文化底蕴深厚，旅
游资源丰富，有着不可复制的独
特禀赋和竞争优势。提升宁波城
市形象，对于增强城市的凝聚
力、提升市民的归属感和责任感
有重要意义。同时，城市的知名
度和美誉度，也能进一步提升宁
波城市的竞争力，有利于吸引人
才、招商引资、实现城市可持续
发展。

宁波有很多亮点，但是品牌
效应还没有得到强化，城市形象
的推广宣传还是缺乏整体效应，
需要进一步加强部门之间资源的
整合，拓宽覆盖面，拉长产业
链，关注新业态的发展。如“海
丝之路活化石”文化旅游带的打
造、“天一阁·月湖景区”功能

的提升、宁波滨海休闲黄金海岸线
资源优势的凸显、佛教文化交流和
体验中心的建设等等，都可逐一进
行深化。

城市知名度的提升，是一个系
统工程。扩大城市的知名度和美誉
度，要概括出鲜明有特色的“宁波
标识”，能够彰显宁波城市的魅力
与风采的“城市印象”，然后再围
绕“宁波标识”展开城市推介。在
全域旅游发展模式的打造中，要围
绕“宁波标识”，把宁波整个城市
当作一个旅游景区来经营，景观、
服务、治理、产业和成果均需共
享，让生活在城市中的每一位市
民时时处处感觉像在景中游，这样
才能让更多人了解宁波、熟悉宁
波、喜欢宁波。

拓宽覆盖面 拉长产业链
推广全域旅游概念
市人大代表、宁波溪口雪窦山名山建设管委会副主任 江定康

宁波经济体量节节攀升，文
化产业也要不断做大做强。加快
推进一批重点文旅项目建设，为
城市知名度传播提供坚实的支
撑。

文化产业发展要因地制宜、
突出特色，这样才能具有影响力
和传播力。联合国教科文组织世
界文化遗产专家尤嘎先生考察宁
波后曾由衷感慨，“宁波是一座
历史名城，具有深厚的文化底
蕴；宁波人有创造力。”我们要
在推进城市建设、发展文化产
业、打造城市品牌的时候，充分
传承文化历史成果，秉承务实开

拓的创新精神，把更多原创性的文
化产品输出海外、影响世界。

要全面理解浙东文化，注重城
市传播的原创性，把河姆渡稻作文
明和干栏建筑、汉唐越窑青瓷制
作、王守仁“心学”、朱舜水“实
学”等宁波文化精髓融入文化创
意、旅游观光等产业中去，让人们
一眼就能看出宁波特征、领会宁波
精神。

文化原创还要与时俱进，不断
地超越现有视域，拓展多维时空，
不断壮大以宁波为中心的浙东文化
声势，全面提升宁波文化的当代地
位，为城市形象增添新注脚。

注重文化原创
提升城市传播支撑力
市政协委员、宁波大学人文与传媒学院副院长 宋闻兵

作为记载“一带一路”历史的
“活化石”，宁波正借助中东欧博览
会这一“国家级名片”，努力在参与
和服务“一带一路”建设上走在前
列，舞出宁波精彩。

宁波已经先后成功举办第四届
中国—中东欧国家投资贸易博览
会、第三届中国—中东欧国家经贸
促进部长级会议等重大活动。宁波
频频在“一带一路”国际高端会议、
论坛上亮相，为宁波打造“一带一
路”建设综合试验区、进一步提升宁
波城市国际影响力打下了扎实基
础。宁波还积极打造“一带一路”国
际朋友圈，国际友城达到102对。

不过，宁波城市国际影响力与
现代都市要求仍有差距，还需要全
市上下按照市委市政府的统一部
署，积极承担历史使命，在提升开放

服务能力、开放平台功能、开放合作
层次上主动作为、迎难而上。

宁波应以“一带一路”建设统领
高水平对外开放，充分发挥外事资
源优势，积极引进国际高端要素，谋
划实施好“16+1”合作系列活动，谋
划实施好“海丝”方向的系列合作，
重点推动中国—中东欧国家投资贸
易博览会升格为国家级机制性展
会，认真落实《中国—中东欧国家合
作索非亚纲要》的相关成果，承办好
中国—中东欧国家市长论坛，落实
16+1经贸合作示范区建设工作。积
极争取更多外国高访团组访问宁
波，积极引进更多高端国际会议、论
坛在甬举办，在服务总体外交、深化
党际交往方面承担更多中央专项任
务，在讲好宁波故事、中国故事的过
程中，不断扩大宁波的国际影响力。

发挥外事资源优势
扩大宁波国际影响力
市政协委员、市外办副主任 陈国苗

城市知名度的提升，是一个系
统工程，对于打造城市软实力、增强
城市凝聚力、实现城市高质量发展
具有十分重要的意义。

但是，宁波目前的城市推广宣传
缺乏整体力度，品牌效应还不够显
著，需要进一步加强资源整合与部门
协调，将深厚的历史文化底蕴和丰富
的旅游资源打造成可视、可感、可传播
的城市IP。具体来说，可以从“共识”

“共建”“共享”三个角度采取举措。
“共识”，就是要对宁波的城市

推介有独特的理念和具体的标识，
从宁波的历史文化底蕴、新时代发
展现状、国际化美好蓝图中概括出
具有鲜明特色的“宁波标识”，能够
彰显宁波城市的魅力与风采。

“共建”，就是集中智慧和力量、
资源和要素，共同参与城市建设。从
城市规划到精细化管理，从生态宜
居到乡村振兴，从经济高质量发展
到高品质生活，从优秀传统文化传
承保护到文化旅游推介等一系列工
作，都要围绕“宁波标识”这个主线，
共同参与、集体行动。

“共享”，是提高城市知名度的重
要举措，其中要大力推广全域旅游。
要围绕“宁波标识”，把宁波当作一个
整体景区来打造，景观、服务、治理、
产业和成果共享，让生活在其中的每
一位市民时时感到幸福，让每一位旅
游者处处领略到宁波的新面貌、新风
尚，让大家在享受生活工作、投资兴
业的过程中传播城市形象。

共识共建共享
系统提升城市形象
市政协委员、宁波市文化广电旅游局团委书记 葛丽娜


