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把喜爱的文创产品带回家，是市民逛文博会的一大乐
趣。今年的文博会上，文创产品更见多样性，传统文化与现代创意

融合碰撞，出现了不少充满创意的匠心手作，它们成为大众美化生活
与心情的美好事物。

多彩多姿的文创产品大大拓宽了参观者的视野。文博会上，“一带
一路”沿线有 17 个国家和地区前来参展，珠宝首饰、玻璃器皿、木制

品、陶瓷用品、儿童书，来自意大利、英国、保加利亚等国的文创产品充
满异域风情。成都的参展作品是充满趣味性的山水熊猫盖碗，武汉的参展作

品是高端汉绣艺术品和剪纸，从壁画中“复活”的古乐器出自敦煌，以水仙花
为主题的木版年画出自漳州，还有大连的手工制作贝雕工艺品，长春的具有东方

神韵的“中华偶人”系列产品。我市鸣文阁和龙尾山房的文房四宝、微小娘的旗
袍、十里红妆文化展区的婚俗产品等，让市民真切体会到中华传统文化的博大精深

和独特魅力。
博物馆文创集群充分展示了传统文化与现代生活融合的发展成果。作为“网红”广受

关注的故宫博物院，已经连续三年亮相宁波文博会。故宫文创产品向来是市民的“心头
好”，展厅里不时响起“又来晚了”的惋惜声。随后人们把带着故宫文化气息的胶带纸、书

签、行李牌、手绳、挂饰、便利贴、文房用品等，统统收入囊中。此外，南京博物院带来了
南博民国系列、南博瓷器系列、国家宝藏系列等具有时代印记和地域风情的文创产品；良渚博
物院带来了融合“良渚文明”元素的家居服饰、箱包、玉琮等特色文创产品；广东省博物院的
特色茶具，不仅让泡茶可观可感，同时可品味山水意境。

用蓝黑黄三色集装箱相互堆叠摆放的中国港口博物馆展位，展出的文创产品有大航海桌游
棋系列、“港通天下”系列、集装箱系列、我从远古来系列、海帆流彩万里风系列。港博还在文
博会现场新设了以“一带一路”为主题的丝绸之路古国钱币展，以及一家移动咖啡店，活泼的

现代化气息吸引了大批参观者驻足。“整体造型就像一艘
船，看着挺有创意。”带着孩子从北仑来参加“拓印丝路币”“砂
纸绘瓷瓶”体验的一位家长说，“感觉一下子拉近了与丝路文化的距
离。”

文博会上，“蚂蚁文创馆”汇聚了来自各地的文创品牌、匠心手作
人。在这里，富有才华的年轻人用出众的创意让人们感受到了多元文化的力
量：登上过淘宝造物节的“三朝秀”，展现了传统女书和潮流擦出的别样火花；皮
具手作“谜因”连续四年参展，坚持用考究的细节丰富生活的质感；“墨凝文化”着墨
于生活细微，治愈系的音乐盒造型，让人忍不住想捧在手心里；“那一挂”在传统手工
编织挂毯中融入了符合现代审美的创意；“浣尘古瓷”让残缺的瓷片重新焕发魅力……

追寻“文艺范，青春派”的人们最爱宁波市文化馆的“一人一艺”体验区，这里
有着文艺宁波该有的腔调。精致小巧、活泼可人的面人摆件，高贵典雅的精品漆器，复
古优雅的绣花团扇，大气沉稳的建盏铁壶……主题活动也围绕着艺术品和文创产品展
开，文艺气息扑面而来。参观者的第一眼总是会被高居展台的雕塑 《当阳光洒在每个角
落》 吸引，一个小女孩带着一只猫，一幅美好的生活画面呈现在眼前。工作人员说，这是
新锐雕塑艺术家李伟、刘知音的作品，不少观众表达了想把它带回家的意愿，“大家觉得这
是生活该有的样子”。

文创产品离生活越近越受人喜爱。鄞州千工甬式家具博物馆是我市一家民营博物馆，在文
博会上展示的文创产品有雕刻着灵芝、如意等吉祥图案的镇纸、筷子等。负责人说，他们根据
甬式家具的符号元素，利用边角料制作了生活实用品，有着美好的寓意，且价格适合大众。展
会上，引人注目的还有宁波天一艺创街的文房系列，中国风音乐盒系列，镇海漆陶坊的大漆茶
盘、茶杯、茶则、茶勺等。这些精美的器物包含着地域文化和人文历史，注入了现代审美的灵
魂，寄寓着人们追求“快节奏中慢生活”的梦想。

文创产品体现生活之美

在刚刚结束的宁波文博
会上，有 17 个国家、地区参展，其
中境外参展企业达 350 家，境外展商占展
商总数的 30%。不仅带来了精美绝伦的文创产
品，还有几十位艺术家亲临现场，展示他们的工匠
精神和创意理念，成为文博会上一道美丽的“国际风景
线”。

在“文化保税贸易与艺术设计馆”，一朵手工山茶花在琳琅
满目的展品中并不起眼，但这朵花背后的故事却让人肃然起敬。这
朵花的制作单位是法国知名品牌 Maison Legeron，这个品牌与迪奥、
纪梵希、思琳、德赖斯·范诺顿、鲁布托等齐名，已经传了 4 代，历时
100多年。现在的负责人名叫梅森，是法国国宝级“百年精工”设计大师，
他也来到宁波参加文博会。梅森说，1880 年曾祖父开始做山茶花等手工花系
列配饰，他的祖父继承了这门手艺，他的母亲又接过了祖父的衣钵。Maison
Legeron现在为香奈儿、迪奥等世界著名品牌的裙装和帽子提供花饰。梅森说这是
他第一次来宁波，也是第一次来中国，非常开心，因为宁波的市花也是山茶花，他
们一家 4代做山茶花配饰，这是一种奇妙的缘分，他期待更深入地接触宁波。他说，
虽然他们家的制作技艺传承了百年，但现在也融入了新的创意，使用了新的生产方
式。他认为，传统技艺既要坚守，也要创新，才能与时代同步。

与梅森同行的还有三位法国“百年精工”设计大师。据这个展览的策展人之一、宁波
保税区“海丝之花”国际艺术港媒体总监徐蓉介绍，“百年精工”相当于我国的非物质文化

遗产，一般是传承了上百年的企业和品牌。法国政府对“百年精工”的企业和品牌非常重视，
在政策、资金、宣传等方面都有扶持。

“我来这里是想传递一个理念——‘让我们用双手创意生活’。”在国际创意馆，来自英国诺
丁汉的马丁3天来一直在干木匠活。他系着围裙或劈或刨，或凿或锉，还不时请围观的人前来体
验。只要他在场，周围总是水泄不通。他的手作造型简单，却古朴厚实，让人忍不住要把玩
一番。马丁告诉记者，他在英国的职业是木匠，有时也当老师，带着一帮孩子做木工。他
觉得创意无处不在，要发挥想象力，创造生活，寻找快乐。与马丁一样，在展会现场进
行艺术展示的还有来自保加利亚的陶艺艺术家鲁蒙。在索非亚中国文化中心展区的一个
角落，面对喧嚣的环境和围观的群众，他心无旁骛地转动着拉胚机，一件件造型各异的
陶艺粗胚在他手中诞生。他说，喜欢随心所欲的感觉，只要自己觉得美，做什么样的作
品都可以。

今年文博会首次推出主宾国概念，意大利作为主宾国参展。在意大利展区，观者看到
达芬奇数字艺术展和手稿模型展。这里还展出了一些学者关于达芬奇作品的最新研究成
果。比如德国学者历时 15年的研究课题认为，《熔炉》 是达芬奇和米开朗基罗的唯一合
作作品。这让很多人感到意外的同时，也对国外学者孜孜不倦的研究精神表示钦佩。主
办方还精选了40份包含了机械设计、自然科学、人体解剖、素描等内容的达芬奇手稿
复刻进行展示。展现在我们眼前的，就有500年前的球轴承、扑翼机、活塞杆、截角
二十面体、星十二面体等精妙绝伦的作品。

宁波友好城市英国诺丁汉市连续三年组织当地的文创企业前来参展，最新的
纺织品、陶瓷、玻璃器皿、雕刻工艺品以及极具英国特色的斗篷披肩、珠宝首
饰、水彩画、儿童书等产品，让人可以近距离品味英伦风。此外，文博会还
展示了欧洲老油画、日本茶道、乌克兰油画、波兰精美饰品、韩国动漫游
戏、立陶宛传统手工艺品，异域风情随处可见。

在索非亚中国文化中心展区，除了欣赏鲁蒙的陶艺，还可以看
到联合国教科文组织东南欧非物质文化遗产保护中心、特罗扬市
民俗工艺博览馆以及保加利亚博物馆藏品复制品公司带来的
1000多件文化产品。作为保加利亚最古老的城市之一，特
罗扬市展示了 700 多件展品，涵盖陶艺、瓷画、花艺
等。而保加利亚博物馆藏品复制品公司展示的则
是保加利亚国宝级文物的复制品，十分独
特，对我市文创产品的开发很有借鉴
意义。

“国际风景线”领略异国之美

宁波文博会既是各地
文化产业的交流盛会，也是展现

新动态、新面貌、新亮点、新趋势的平
台。作为东道主的宁波，每年借文博会平台

着力推介宁波城市形象及文化建设的理念、成果
等。前不久，市委、市政府办公厅印发了关于“文

化宁波 2020”的建设计划，本届宁波文博会特意在 6号
馆设置了“文化宁波 2020主题馆”，围绕“书香宁波”“影

视宁波”“音乐宁波”“创意宁波”四大建设计划，通过引入全
市代表性的文创企业及相关产品，展示宁波近年来文化产业发展

成果及特色，为观众呈现了一场文化视听盛宴。
在“书香宁波”展区，扫码课堂、朗读亭体验、有声明信片、嘉

宾分享会……一股浓浓的书香气息扑面而来；“影视宁波”展区有象山
影视城、博地影秀城及宁波影视学院等单位参展，观众可以在互动体验区

过一把“演员瘾”；“音乐宁波”展区聚焦宁波音乐港，黑胶音乐、新乡村
音乐、音乐剧、童声合唱等，串起一场美妙的音乐之旅；“创意宁波”展区通

过全息投影、泥原色创意笔画、创意标识等，聚焦创意文化。
文化应该像溪流一样流淌在普通百姓的日常生活中。本届文博会不失时机

地植入了宁波文化基因，通过空间、实物的搭建与展示，使其成为一场可以触摸
文化、感知文化、享受文化的文化嘉年华。

“拥抱艺术，美好生活”，这是宁波 3年前启动“一人一艺”全民艺术普及工程
时提出的口号。如何让口号落地，让市民真切地触摸到全民艺术普及的脉动？位于3

号馆的“一人一艺·文艺客厅”，因其温馨浪漫、充满文艺气息，加上国内外及本土的艺
术大咖、文艺青年频频光临“做客”，成为展会期间的“网红”打卡之地。整个文艺客厅
展区以“文艺范，青春派”为风格，空间主打纯净、明朗的纯白色调，高高悬挂的流苏
装饰吊帘、弧形转角的镂空隔断，上面点缀摆放着各色精致的文创工艺品……

这里由体验区、展示区、会客区三大板块组成，囊括艺术会客厅、云货架、数字体
验、技能互动、文创衍生五大可复制标准模块。近 200 家社会艺术联盟机构和 30 多家
“一人一艺”空间联盟成员单位参展亮相，现场展出的 500多件精美艺术作品、文创产品、

非遗手工作品让观众流连忘返。更有160余种在线艺术文创产品、艺术培训课程供观众自
主观摩、体验。在短短的3天展期内，文艺客厅里还举办了主题情景剧、AI智能舞蹈、生
活美学手作体验课、花艺茶道表演、平凡人演唱会等形式多样的文艺活动。

在开幕当天，举行了一场“书画进客厅”名家对话活动，邀请徐仲偶、韩培生、
陆爱国、施孝峰、狄智奋、葛晓弘、陈滨等本土艺术名家，与观众分享他们对“书
画进客厅”“艺术走进百姓日常生活”的理念。

这座文艺客厅不仅吸引了众多市民光临，还请来了参加文博会的三位法国
“百年精工”设计大师前来与观众分享交流。开幕当天下午，三位大师坐在客厅

沙发上，倾听主持人对宁波城市文化特色及“一人一艺”的介绍，频频“点
赞”。“宁波既对传统历史文化有着很好的保护，又把传统的精神与现代生活作
了很好的融合，这是我在这次参展经历中最鲜明的感受。”来自巴黎“百年

精工”家族的梅森先生表达了他对宁波的看法。
坐在客厅台下聆听的观众俞先生深有感触地说：“真没想到文博会展

览场馆里还有这样与众不同的‘文艺客厅’，它以完全敞开的形态，接
纳我们普通市民感受艺术，享受艺术带来的精神愉悦，真的很棒！”

宁波市文化馆馆长林红表示，“一人一艺·文艺客厅”并不是
单纯为参展而搭建的临时展位，而是借文博会这个平台，通过

现代设计及品牌化的包装手段，搭建的一个新型城市文化样
板空间，以此来展现和推介宁波全民艺术普及成果及文化

特色、文化底蕴、人文精神等。“我们想告诉大家，这
就是宁波这座国际化港口城市应该具有的文艺腔

调。同时向市民传递一个信号：艺术空间的大
门是向所有人敞开的，每个人都可以进

来，体验文化给生活带来的幸福与美
好。”

“文艺客厅”感知文化之美
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