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6月6日，“驭风而来大有不同”——Coolfree酷风家用中央空调新品发布会暨美的无风感空

调6月清凉节活动发布会在南苑环球举行，嘉宾们共同见证“Coolfree酷风家用中央空调驭风而

来”，携手探索未来中国家用中央空调的新市场。

发布会上，美的空调宁波分中心酷风家用中央空调产品负责人王晓凯向大
家推荐了美的集团推出的全新家用中央空调专业品牌——Coolfree 酷风，并介
绍了酷风设计理念、品牌价值、营销理念、未来方向以及美的集团关于酷风的
声明。2019 年，美的 Coolfree 酷风家用中央空调在全国核心客户助力下预计实
现年销售收入 80亿元的阶段性目标。

Coolfree 酷风家用中央空调从诞生之初就瞄准“轻中产”人士，他们善于
探索生活中的乐趣，并对新鲜事物充满好奇，渴望自由，在满足个性化需求中
追求生活的质感。基于此，Coolfree 酷风家用中央空调以“臻于心静界舒适新
居所”为产品目标，以“我行我酷舒适有度”为品牌主张，以严苛的品质、人
性化设计、智能化产品、贴心化服务，为“轻中产”人士提供舒适新居所。

据了解，Coolfree 酷风家用中央空调可配置多种室内机型，一台外机最多
可连 8 台室内机，同时室内机厚度仅为 200mm、深度为 450mm，嵌入式安装很
百搭，空间实用且美观。无论消费者追求古典文雅、温馨舒适、时尚个性，抑
或是简约精致的空间视觉享受，Coolfree 酷风家用中央空调都能轻而易举地搭
配。

酷风引领高品质个性化趋势

驭风而来 大有不同
Coolfree酷风家用中央空调新品发布
美的无风感空调清凉节同期举行

近几年来，在消费升级、产业转型浪潮推动下，家用中央空调市场也迎来一
轮品牌化、规模化和高端化的消费新浪潮。

当下高净值人群规模不断增长，高端化、个性化、多样化消费需求大规模兴
起，消费者更加看重商品升级和体验升级，体验式消费深受消费者的青睐。

Coolfree酷风家用中央空调迎合家装家居一体化趋势，兼具精致与实用于一
体，让室内不仅仅是生活的空间，更是生活系统化的整体性、功能性、艺术性三
者的结合。

让家电融于家装 打造精致艺术生活

创新的本质是为消费者体验而创新。Coolfree酷风家用中央空调围绕用户场
景痛点，瞄准更精细、差异化的需求进行技术创新，带来了更有品味、更人性
化、更智能化、更让消费者心动的产品。

打造健康好空气 引领品质生活

清凉节6月1日-6月30日活动期间

除了无风感空调活动

更有“全民刮刮乐”活动

购买美的空调即可参与

活动仅限一个月

想买就赶紧来“美的”看起来吧

“全民刮刮乐”
——P30pro刮起来

进入了六月就意味着

暑假马上要来了

在6月1日-6月30日期间

购买漫威、米奇、风语者及空间

站空调

送上海迪士尼门票一张

购以上型号满10000元

含单品满10000元

送上海迪士尼家庭套票三张

美的无风感空调玩转迪士尼

会上，美的空调宁波分中心市场经理牛志峰还介绍了松圈营销——美的空调
自创IP熊小美。此次松圈营销在音乐、电影、电竞、动漫、文学、艺能和体育7
大领域都做了创新的尝试，打造出更适合当今时代的年轻品牌。

自创IP熊小美

此外，美的还致力于公益事业，联合 《人物》 周刊出品了 《风沙与众神》
《风浪里有光》《风口的种子》 等公益电影。公益电影中介绍了大爱无风美好生
活守护者与风抗争的故事。三位“无风守护者”分别是用半生植树 4600亩、筑
立“绿色长城”的荒山造林人李荣，爷孙两代人坚守敦煌参与壁画修复的李云
鹤、李晓洋，守护灯塔四十年的孤岛守塔人叶中央。他们都是与风抗争的战
士，坚持守护无风的美好。

致力公益事业

■至臻金亲水翅片新一代金色亲水铝箔材料热销更高有效防霉防
油污更耐用。
■100档无级送风创新无极送风技术风速1-100%精准调节更舒
适更随心。
■高频速冷热夏天强劲制冷冬天强劲制热。
■内外双重清洁内机智清洁搭载只能水洗科技清洗翅片更迅速外
机智清洁关机后外机反转除尘保持室外机清洁。

酷风家用中央空调
小多联机采用双风轮外机

动力更强劲效果更好噪音更低

美的无风感空调清凉节
钜惠来袭

稀土压缩机 ECO节能模式
内机智清洁 18分贝静音 一键防直吹

酷风5匹一拖四

美的大1.5P变频空调

美的空调宁波分中心市场经理牛志峰

美的空调宁波分中心酷风家用中央空调产品负责人王晓凯

劲爆价
4599元

活动详询美的各线下销售门店

劲爆价
19999元

劲爆价
2299元


